


إشارة إلى كتاب وزارة التعليم العالي والبحث العلمي / دائرة البحث والتطوير
 المرقم 5049 في 2022/8/14 المعطوف على إعمامهم 

المرقم 1887 في 2017/3/6
 تعُدّ مجلة الذكوات البيض مجلة علمية رصينة ومعتمدة للترقيات العلمية. 









1-أن يتسم البحث بالأصالة والجدّة والقيمة العلمية والمعرفية الكبيرة وسلامة اللغة ودقة التوثيق. 
2- أن تحتوي الصفحة الأولى من البحث على:  

أـ عنوان البحث باللغة العربية .
ب ـ اسم الباحث باللغة العربي، ودرجته العلمية وشهادته.

ت ـ بريد الباحث الإلكتروني.
ث ـ ملخصان: أحدهما باللغةِ العربية والآخر باللغةِ الإنكليزية.
ج ـ تدرج مفاتيح الكلمات باللغة العربية بعد الملخص العربي.

3-أن يكونَ مطبوعًا على الحاسوب بنظام) office  Word(  2007 أو 2010( وعلى قرص ليزري مدمج )CD( على 
شكل ملف واحد فقط )أي لا يُزَّأ البحث بأكثر من ملف على القرص( وتزُوَّد هيأة التحرير بثلاث نسخ ورقية وتوضع الرسوم أو 

الأشكال، إن وُجِدت، في مكانِا منَ البحثِ، على أن تكونَ صالحةً مِنَ الناحيةِ الفنيَّة للطباعة. 
 .) A4 ( خمس وعشرين صفحة من الحجم )4-أن لا يزيدَ عدد صفحات البحث على )25

APA  5. يلتزم الباحث في ترتيب وتنسيق المصادر على الصغية
بالعملات  يعادلها  ما  أو  عراقيّ،  دينار  ألف  البالغة )75،000( خمسة وسبعين  المحدَّدة  النشر  أُجُور  بدفعِ  الباحث  يلتزم  6-أن 

الأجنبية. 
7-أن يكونَ البحثُ خاليًا مِنَ الأخطاءِ اللغوية والنحوية والإملائيَّة. 

8-أن يلتزم الباحث بالخطوط وأحجامِها على النحو الآتي: 
 أـ اللغة العربية: نوع الخط )Arabic Simplified( وحجم الخط )14( للمتن. 

 ب ـ اللغة الإنكليزية: نوع الخط ) Times New Roman ( عناوين البحث )16(.  والملخصات )12(
 أما فقرات البحث الأخرى؛ فبحجم )14( . 

9-أن تكونَ هوامش البحثِ بالنظام الأكتروني)تعليقات ختامية( في ناية البحث. بحجم 12. 
10-تكون مسافة الحواشي الجانبية )2.54( سم،والمسافة بين الأسطر )1( . 

11-في حال استعمال برنامج مصحف المدينة للآيات القرآنية يتحمل الباحث ظهور هذه الآيات المباركة بالشكل الصحيح من 
عدمه، لذا يفضّل النسخ من المصحف الالكتروني المتوافر على شبكة الانترنيت. 

12-يبلَّغ الباحث بقرارِ صلاحيَّة النشر أو عدمها في مدَّةٍ لا تتجاوز شهرين من تاريخ وصولهِ إلى هيأةِ التحرير. 
لةٍ في مدَّةٍ لا تتجاوزُ )15(  13-يلتزمُ الباحث بإجراءِ تعديلات المحكّمين على بحثهِ وفق التقارير المرسلة إليهِ وموافاةِ المجلة بنسخةٍ مُعدَّ

خمسة عشر يومًا. 
14-لا يحق للباحث المطالبة بمتطلبات البحث كافة بعد مرور سنة من تاريخ النشر. 

15-لاتعاد البحوث الى أصحابها سواء قبُلت أم لم تقُبل. 
16-تكون مصادر البحث وهوامشه في ناية البحث، مع كتابة معلومات المصدر عندما يرد لأول مرة. 

17-يخضع البحث للتقويم السري من ثلاثة خبراء لبيان صلاحيته للنشر. 
البحث وفق  يثبت موافقة الأستاذ المشرف على  ما  السابقة جلب  الشروط  العليا فضلًا عن  الدراسات  18-يشترط على طلبة 

النموذج المعتمد في المجلة.
19-يحصل الباحث على مستل واحد لبحثه، ونسخة من المجلة، وإذا رغب في الحصول على نسخة أخرى فعليه شراؤها بسعر 

)15( ألف  دينار.
20-تعبر الأبحاث المنشورة في المجلة عن آراء أصحابها لا عن رأي المجلة. 

21-ترسل البحوث إلى مقر المجلة - دائرة البحوث والدراسات في ديوان الوقف الشيعي بغداد - باب المعظم ( 

 أو البريد الإلكترونّي:)off reserch@sed.gov.iq( )hus65in@Gmail.com ( بعد دفع الأجور في مقر المجلة 
22-لا تلتزمُ المجلة بنشر البحوث التي تُلُّ بشرطٍ من هذهِ الشروط .

دليل المؤلف ........................................
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وتم الاعتماد على كمنهج عام للبحث،  المنهج الوصفي التحليلي بأسلوب استطلاعيعتماد على تم الا
تحليل الاستجابات المتحصل عليها تم ، ومن ثم لاستكمال الجزء الميدانيلجمع البيانات ن كأداة الاستبيا

 . SPSSالتحليل الإحصائي  وفقاً لبرنامج

 حدود البحثسادساً: 

_ 2024على شركات السياحة والسفر في محافظة بغداد، خلال العام الدراسي  تقتصر الدراسة
2025. 

 الدراسات السابقةسابعاً: 

 ستراتيجيات الترويج في التسويق المعاصرأولاً: الدراسات السابقة لا

 (Noora ،2025دراسة ) 
 نستغرام على الوعي بالعلامة التجارية ونية الشراءتأثير ا العنوان 
نستغرام كأداة تسويق، لا يزال هناك نقص في الفهم الأكاديمي لمدى تأثيره على وعي مع انتشار ا المشكلة 

 .المستهلكين بالعلامة التجارية ونواياهم في الشراء، خاصة في الفئة الشبابية
الشراء،  ونيته في نستغرام على كل من وعي المستهلك بالعلامة التجاريةدراسة تأثير استخدام ا الهدف 

 .من خلال محتوى الشركات والمؤثرين
 تم جمع البيانات عبر استبيان إلكتروني –مستخدمي إنستغرام في السويد  المجتمع
 .SPSSاستخدام استبيان وتحليل البيانات كمياً باستخدام برنامج  –وصفي تحليلي  المنهج

منشورات المؤثرين(  –علاقة قوية بين التفاعل مع محتوى إنستغرام )صور العلامات التجارية يوجد الاستنتاجات 
 وزيادة الوعي بالعلامة التجارية، وكذلك ارتفاع احتمالية نية الشراء عند المستخدمين 

ى استخدام إنستغرام كجزء أساسي من استراتيجية التسويق الرقمي، والتركيز على بناء محتو المقترحات
 بصري جذاب وواقعي، وزيادة التعاون مع المؤثرين بما يتماشى مع قيم الجمهور المستهدف

 دورة حياة المنتوج السياحيثانياً: الدراسات السابقة ل

 (2022دراسة ) زهراء ،
 الموازنة الموجهة بالوقت لدورة حياة المنتج ودورها في تحقيق أبعاد الميزة التنافسية العنوان 
لحاجة إلى تقنيات حديثة لتحليل التكاليف وفق دورة حياة المنتج، وموازنة التكلفة مع الوقت والمصادر ا المشكلة 

 .لتحقيق كفاءة أكبر في بيئات صناعية متغيرة
 .دورة حياة المنتج لتحقيق التنافسيةوقت في إدارة تكلفة المنتج في دور الموازنة الموجهة بال تحديد الهدف 

 ة الكيبلات الكهربائية في العراق.صناعية لصناعشركة  مجتمع ال
 .وصفي تحليلي تطبيقي، قائم على دراسة حالة واقعية وتحليل بيانات كمية ونوعية منهج ال

أثبتت النتائج أهمية التركيز على توقيت الإنتاج والموارد المستخدمة في مراحل دورة حياة المنتج،  الاستنتاجات 
 بالوقت تساهم في خفض الهدر وزيادة الكفاءة وتحقيق ميزة تنافسيةوأن الموازنة الموجهة 

ضرورة تبني هذه الموازنة في الشركات الصناعية العراقية، وتدريب الكوادر المالية والإدارية على  المقترحات
 أدوات تحليل دورة الحياة لتقليل التكاليف وتعزيز الأداء.
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 نتائج اختبسسار الصدق الظاهري لمتغيرات الدراسة (1)الجدول 

 المتغيرات والأبعاد الرمز
عدد 

فقرات 
 الاستبانة

عدد الفقرات 
المتفق عليها 

من قبل 
 المحكمين

نسبة 
 الصدق

تعليق الباحث على 
 النتائج

X1 فقرات جميع الأبعاد  %85.71 6 7 البعُد الاعلامي
المستقلة وجميع 
فقرات المتغير 

تتخطى  المستقل
 اختبار الصدق بنجاد

 

X2 85.71 6 7 البعُد التحفيزي% 
X3 85.71 6 7 البعُد التفاعلي% 

X  استراتيجيات الترويج في
 %85.71 18 21 التسويق المعاصر

Y1 85.71 6 7 مرحلة  التقديم% 
فقرات جميع 

المراحل التابعة 
وجميع فقرات 
 المتغير التابع

تتخطى اختبار 
 الصدق بنجاد

 

Y2 83.33 5 6 مرحلة النمو% 

Y3 83.33 5 6 مرحلة النضوج% 
Y4 100 6 6 مراحل التدهور% 

Y  مراحل دورة حياة المنتوج
 %88.09 22 25 السياحي

86.90 40 46 اجمالي فقرات الاستبانة
% 

 فقرات الاستبانة
تتخطى اختبار 
 الصدق بنجاد

 الباحث على وفق نتائج اختبار الصدق الظاهري حسب أراء السادة المحكمين.المصدر: اعسسسداد 

 اختبار الثبات للاستبانة. -ب
يوثق الباحث عن طريق اسووووتعمال اختبارات الثبات مصووووداقية البيانات المتحصوووولة من اجابات عينة 

( Cronbach's Alphaالدراسووة، إذ يعول الباحث لاثبات ذلك على معطيات اختبار معامل ثبات )
ة الاختبار معنوية بما يؤكد معطي( سوووووووتكون 0.700ففي حال كانت قيمة معامل الثبات أكثر من )

( 5صووووالحية الاسووووتبانة بفقراتها وأبعادها المسووووتقلة والتابعة. وكانت النتائج كما موثقة في الجدول )
 الاتي:
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 ( لفقرات الاستبانة Cronbach's Alphaنتائج اختبار الثبات )  (2)الجدول 

عدد  المتغيرات والأبعاد الرمز
 الفقرات

قيمة 
معامل 
 الثبات

مستوى 
 تعليق الباحث على النتائج الثبات

X 
استراتيجيات 
الترويج في 

 التسويق المعاصر
 فقرات المتغير المستقل عال   0.831 21

 تتخطى اختبار الثبات بنجاد

Y  مراحل دورة حياة
تتخطى  فقرات المتغير التابع عال   0.855 25 المنتوج السياحي 

 اختبار الثبات بنجاد

تتخطى  فقرات الاستبانة عال   0.872 46 اجمالي فقرات الاستبانة
 اختبار الثبات بنجاد

 .SPSS V29المصدر: اعداد الباحث على وفق نتائج تطبيق اختبار الثبات ونتائج 

( ان قيمة معامل الثبات لمجمل فقرات الاسوووووووتبانة  2توثق معطيات التحليل الموثقة في الجدول ) 
مجمل فقرات الاستبانة لاختبار بما يؤكد تخطي (  0.700( وهي أكثر من ) 0.872الأربعين سجل )

قد  18ال( ان قيمة معامل الثبات لمجمل فقرات المتغير المسووتقل 2الثبات بنجاد، كما يوثق الجدول )
رتفع في فقرات استراتيجيات الترويج في التسويق المعاصر، ( بما يؤكد وجود ثبات م0.831بلغت )

( Cronbach's Alpha( )0.855أما لمجمل فقرات المتغير التابع فقد سوووووووجل معامل الثبات )
مراحل دورة حياة المنتوج السياحي ( بما يؤكد وجود ثبات مرتفع في فقرات 0.700وهي أكثر من )

 . 19ال

 اجابات العينة على متغيري الدراسة.ثانياً: التحليل الوصفي لمستوى 
ثل  هذا المبحوث تفسووووووويراً لمعطيوات التحليول الوصوووووووفي للمتغير المسوووووووتقول المتم يوثق البواحث في 
باسوووتراتيجيات الترويج في التسوووويق المعاصووور بأبعاده المسوووتقلة ) البعُد الاعلامي، البعُد التحفيزي، 

تابع المعروف بمراحل عد التفاعلي ( وللمتغير ال تابعة  البُ ياحي  بأبعاده ال دورة حياة المنتوج السووووووو
الأربعة )مرحلة  التقديم، مرحلة النمو، مرحلة النضووووووووج، مرحلة التدهور(، إذ يبين الباحث مدى 

 One-Sample Test (Test} {حيود الوسوووط الحسوووابي عن منطقة الحياد عن طريق اختبار 
Value = 3)  ففي حال كانت قيمةT  المحتسبة معنوية وتحمل اشارة سالبة دل ذلك على ان اتجاه

المحتسوووبة معنوية وتحمل اشوووارة موجبة  Tالاجابة يتجه نحو منطقة عدم الاتفاق، أما إذا كانت قيمة 
يدل ذلك على ان اتجاه الاجابة يتجه نحو منطقة الاتفاق، وفيما عدا ذلك سووووويكون اتجاه الاجابة يتجه 

يسووووتفيد الباحث من مقياس الوسووووط الحسووووابي الموزون لتحديد مسووووتوى اجابة نحو منطقة الحياد. و
العينة على فقرات الاستبانة ومتغيريها المستقل استراتيجيات الترويج في التسويق المعاصر والتابع 
مراحل دورة حياة المنتوج السوووووووياحي وأبعادها المسوووووووتقلة )البُعد الاعلامي، البُعد التحفيزي، البُعد 

فيما (، ( وأبعادها التابعة )مرحلة  التقديم، مرحلة النمو، مرحلة النضووووووووج، مرحلة التدهورالتفاعلي
يركز الباحث على مقياس الانحراف المعياري لإظهار مدى تجانس اجابات افراد العينة على فقرات 
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 الإحصائيةثالثاً: الاختبارات 
اختبووار التوزيع الطبيعي المتعلقووة لاثبوات يعطي البوواحووث في هووذا المبحووث تفسووووووويراً لمعطيووات تطبيق 

يعول الباحث  فيما اعتدالية البيانات بهدف تشووخيص المقاييس الاحصووائية المناسووبة لنوعية البيانات،
سيط عن طريق تطبيق اختبار ) سلوب تحليل الانحدار الخطي الب ( لاختبار معنوية  Z - TESTعلى أ

 فرضيات الارتسسسباط بين متغيري الدراسة، وكانت نتائج التحليل على النحو الاتي:
ان امتلاك البيانات لصفة الاعتدالية  (Normality of Tests) اختبار التوزيع الطبيعيأ: 

كونها تتوزع توزيعاً طبيعياً يمثل أهم الشووروط التي ينبغي توفرها في البيانات المتحصوولة من اجابات 
العينة المدروسوووة بما يسووواعد الباحث في اختيار الاسووواليب الاحصوووائية المناسوووبة للتحليل الاحصوووائي 

-Kolmogorovعتدالية البيانات طريق اختبار ) للجانب العملي، إذ سوووووووتطبق الباحث لبرهنة ا
Smirnov Test التي تسوووووتعمل عندما يكون حجم العينة من خمسوووووين فرداً فأكثر. وكانت نتائج )

 ( الاتي: 5تطبيق الاختبار كما وثقة في الجدول ) 
 ( على متغيرات الدراسة    Kolmogorov-Smirnov Test)( نتائج اختبار 5الجدول )

 SPSS V29المصدر: اعداد الباحث اعتماداً على نتائج التحليل الاحصائي لبرنامج 

 (5( الموثقة في الجدول )  Kolmogorov-Smirnov Testويسوووووتخلص من نتائج اختبار ) 
التوزيع  تتبعالتسوووووويق المعاصووووور ان بيانات المتغير المسوووووتقل المتمثل باسوووووتراتيجيات الترويج في 

(.  5الطبيعي وتحمل صفة الاعتدالية وكما مبين في مخطط التوزيع الطبيعي المعروضة في الشكل ) 
ما تشوووووووخص مخرجات  بارفي تابع المتمثل  17الموجودة في الجدول )  الاخت نات المتغير ال يا ( ان ب

التوزيع الطبيعي وتملك صووفة الاعتدالية وكما موضووح في  بمراحل دورة حياة المنتوج السووياحي تتبع
(، وبالتالي امكانية تطبيق الباحث لجميع المقاييس 3مخطط التوزيع الطبيعي المعروضووة في الشووكل )

 .الدراسة( على بيانات  parametricالاحصائية المعلمية )

 المتغيرات
قيمة 

احصاءة 
 الاختبار

القيمة 
 الاحتمالية
SIG. 

 تعليق الباحث

استراتيجيات 
الترويج في 

التسويق 
 المعاصر 

0.123 0.057 
بيانات اجابات العينة حول استراتيجيات الترويج 

تتبع التوزيع الطبيعي في التسويق المعاصر 
 وتمتلك صفة الاعتدالية

مراحل دورة 
حياة المنتوج 

 السياحي 
0.074 0.200 

بيانات اجابات العينة حول مراحل دورة حياة 
يتبع التوزيع الطبيعي وتمتلك  المنتوج السياحي 

 صفة الاعتدالية
يكون توزيع البيانات طبيعي عندما تكون القيمة الاحتمالية أكبر من مستوى المعنوية المستعمل 

 ( 0.05في الدراسة والبالغ ) 
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 ؤثر (( مخطط التوزيع الطبيعي لبيانات المتغير المستقل ) الم 3الشكل ) 

 

 ( مخطط التوزيع الطبيعي لبيانات المتغير التابع ) المتأثر ( 4الشكل ) 

يعطي الباحث في هذا : اختبار فرضوووويات الارتباط بين المتغير المسووووتقل والمتغير التابعب: 
( لاختبار فرضيسووووووسووووووسووووووات الارتباط بين استراتيجيات Z - TESTالمحور تفسيراً لمخرجات تطبيق )

التسوووووويق المعاصووووور بأبعاده )البعُد الاعلامي، البعُد التحفيزي، البعُد التفاعلي( والمتغير الترويج في 
 p= <  0.05( معنوية عندما القيمة الاحتمالية )Z - TESTالتابع، إذ سووووووتكون نتيجة الاختبار )

valueه (، كما يركز الباحث على قيمة معامل الارتباط البسوووووويط بين المتغيرات لتفسووووووير قوة واتجا
 . وسيختبر الباحث هنا الفرضيات الاتية:التابع والمستقل المتغييرين الارتباط بين

توجد علاقة ارتباط معنوية ذات دلالة احصائية بين استراتيجيات الترويج في ) الفرضية الرئيسة:
 :وهيالتسويق المعاصر ومراحل دورة حياة المنتوج السياحي(. وتتفرع منها ثلاث فرضيات 
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علاقة ارتباط معنوية ذات دلالة احصائية بين البعُد الاعلامي ومراحل دورة حياة المنتوج توجد  .1
 السياحي.

توجد علاقة ارتباط معنوية ذات دلالة احصائية بين البعُد التحفيزي ومراحل دورة حياة المنتوج  .2
 السياحي.

حل دورة حياة المنتوج توجد علاقة ارتباط معنوية ذات دلالة احصائية بين البعُد التفاعلي ومرا .3
 السياحي.

وكانت نتائج اختبار فرضيسسسات الارتباط بين المتغير المستقل استراتيجيات الترويج في التسويق 
 على النحو الاتي:مراحل دورة حياة المنتوج السياحي المعاصر بأبعاده المستقلة والمتغير التابع 

حل دورة حيا: 1 عد الاعلامي ومرا باط بين البُ ياحي الارت توثق معطيات ة المنتوج السووووووو
( قبول الفرضوووية الفرعية الأولى المنبثقة عن الفرضوووية  6الاختبار الاحصوووائي الموثقة في الجدول ) 

تمالية المناظرة لها ، لان القيمة الاح( وهي معنوية5.103المحتسوووووووبة ) Zالرئيسوووووووة إذ بلغت قيمة 
سووووووجلت قيمة معامل الارتباط و(، %5( وهي أقل من مسووووووتوى المعنوية البالغ ) 0.00سووووووجلت ) 

بين البعُد الاعلامي بصووفته احد أبعاد اسووتراتيجيات الترويج في التسووويق المعاصوور والمتغير البسوويط 
مراحل دورة حياة المنتوج بين البُعد الاعلامي و( بما يؤكد وجود ارتباط طردي قوي 0.729)التابع 

 ( نتائج اختبار الفرضية الرئيسة 6الجدول ) .عينةالوذلك على وفق اراء  السياحي

المتغير  لمتغير المؤثرا
 المتأثر

معامل 
الارتباط بين 

 متغيرين
 التفسير

Z - TEST 

 Z قيمة  
 المحتسبة

القيمة 
 نتيجة الاختبار الاحتمالية

 البعُد الاعلامي
مراحل دورة 
حياة المنتوج 

 السياحي 
ارتباط قوي  0.729

قبول الفرضية  0.00 5.103 بين المتغيرين
 الفرعية الأولى

 البعُد التحفيزي
مراحل دورة 
حياة المنتوج 

 السياحي 
ارتباط قوي  0.474

قبول الفرضية  0.00 3.318 بين المتغيرين
 الفرعية الثانية

 البعُد التفاعلي
مراحل دورة 
حياة المنتوج 

 السياحي 
ارتباط قوي  0.721

المتغيرينبين  قبول الفرضية  0.00 5.047 
 الفرعية الثالثة

استراتيجيات 
الترويج في 
التسويق 
 المعاصر

مراحل دورة 
حياة المنتوج 

 السياحي 
ارتباط قوي  0.761

قبول الفرضية  0.00 5.327 بين المتغيرين
 الرئيسة

 تحليل الانحدار الخطي البسيط نوع التحليل الاحصائي

 تكون القيمة الاحتمالية أقل أو تساوي مستوى المعنوية المعتمد في الدراسةتقبل الفرضية عندما 
 ( 0.05والبالغ ) 










