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 ملخص البحث:
ان الاعلان التجاري الضوووووتمث  تمجم عمجمتعا نس الاالوووووا  الصرام ا ال يووووولما التث رةمد الميوووووم  لا ار   ا   ا   

المتلقث وتحفيزه كتاهووا تر ل ه ووو يوووووووووووووولتك وواج وتةمووم علل تدييل اتجووا وواتووو احت المووا   المةلرووا  ا  ان  وو ا الاعلان 
عانكااو ان رحقق ا دا اج جمال ا ترةكس علل المخزون المةل ث ال ي  تمتع عو المتلقث نما  ر ي الل ا ارتو نس 

وبرامها التظ فث والجمالث  ل لك حد  ال احث نشووووووووووووووكلا عحجو عس  للإعلاااتاجم التتا ق بيس الدلض الدعامث 
 ؟ لانات التجارية الضوئيةما الانساق البنائية لتصاميم الاعطلمق ا ار  التلاؤل الاتث: 

  ل لك الانساق البنائية لتصاميم الاعلانات التجارية الضوئية(عما ان ال حث الحالث  هدف الل )الكشو  عس    
 اعتمد ال احث المرهج التصفث التحليلث  كتاو اكجل المرا ج نلامما لتحقيق  دف ال حث.

المرتشووووووووول   ث نختل  عقاا الةال  التث صووووووووومم  عا    تكتن نجتمع ال حث نس الاعلااات التجارما الضوووووووووتم ا   
( اعلاااج ضووووتم اج عس طلمق  وووو كا المةلتنات )ا ( ل لك 87(  ايووووتااا ال احث الحيووووتل علل )2023/2024)

( اما ج  وقد ايووووووووووووووتخد  ال احث 3اعتصل ا نجتمةاج ل حجو  ت  اخت ار عيرا عشووووووووووووووتام ا نس نجتمع ال حث بلد  )
 اهم النتائج هي:نجمتعا نس التيامم الاحيام ا وت  ايتخلاج 

س االووووووووا  نتةد   اعتمدت الشووووووووكم واللتن والملمس والضووووووووت  نما احد  تحتلاج  ث كشووووووووف  برام ا التيووووووووان   ع -
 الدلالات التةصيلما تمظهلت  ث صتر  الا كال. 

 انا ا   الايترتاجات  ث:
نارس الميوووووم  اشووووواطو ضووووومس الاطار الجقا ث والاجتماعث الةا  للمجتمع كتاو رضوووووع ايووووو  ا تمانو تحقيق  -

نس خلال تجاربو التيوووووووم م ا والتث تظهل  ث اتاجاتو عايوووووووتخدا  التيوووووووام  المختلفا  المتةا الجمال ا وال و  الةا 
 نرها الضت .

 التيم   الضتمث. -الاعلان  –الصرام ا  –الاالا   الكلمات المفتاحية:
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Research Summary: 

The optical commercial advertisement is represented by a set of visual structural 

patterns that the designer intends to arouse the recipient’s motivation and stimulate him, 

as they affect him behaviorally and work to change his attitudes towards the advertised 

material, as this advertisement can achieve aesthetic goals that are reflected in the stock 

of knowledge that the recipient enjoys, which leads to its arousal. In order to achieve 

compatibility between the advertising purpose of advertisements and their functional 

and aesthetic construction, the researcher therefore defined his research problem by 

raising the following question: What are the structural patterns of optical commercial 

advertisement designs? 

Since the current research aims to (reveal the structural patterns of optical commercial 

advertising designs), the researcher therefore adopted the descriptive analytical method, 

as it is the most appropriate method to achieve the research goal. 

The research population consists of optical commercial advertisements spread in 

various parts of the world that were designed in the year (2023/2024). The researcher 

was able to obtain (87) optical advertisements through the information network (Net), 

so he considered them a population for his research. A random sample was selected 

from the research population amounting to ( 3) Models. The researcher used a set of 

statistical methods and the most important results were extracted: 

- The constructivism of designs revealed multiple patterns that adopted shape, color, 

texture, and light, which brought about a shift in the expressive connotations that 

appeared in the form of shapes. 

The most important conclusions are: 

- The designer practiced his activity within the general cultural and social framework 

of society, as he focused on achieving aesthetic pleasure and public taste through his 

design experiments, which appear in his products using various media, including light. 

Keywords: coordination - constructivism - advertising - optical design. 

 
 الفصل الاول

 مشكلة البحث:
الل الاطار او الشووووووووكم الخارجث لصر ا الةمم الفرث  عحيث ركتن لكم  ووووووووث  بر ا تةتمد  كإ ووووووووار رةد  س الصرا     

علل الالمقا التث تتك ف بها الاجزا  لتكتن كلاج رشوووووووووييد عليها برا  نا كما  ت الحال  ث برا  وتيوووووووووم   الاعلان 
ال ات ا  ا  ان الصرا  التجاري الضووووووتمث ه يوووووو    لك الصرا  صووووووتر  كل ا تتةلق عمتضووووووتا الاعلان المرظ  ووحدتو 

رشووووووويل الل الوووووووق نةيس  تيووووووو  عالرظا  ونتمجلاج  ث نجمتا الةراصووووووول المتمايوووووووكا التث تمجم علاقات  ابتا بيس 
 عراصل نتديل .

ل لك رشووووويل )لالااد( حتل نفهت  الصر ا عااها ككم نكتن نس ظتا ل نتمايوووووكا  تتق  كم نرها علل نا عداه ولا    
  والصر ا تةد )كلاج(  تال  تحليلاج  اخل اج ركشوووووووووووووو  عس [1]ضوووووووووووووووم علاقتو عما عداهك رمكس ان ركتن نا  ت الا عف

الةلاقات المتشووووووووووووووواعكا بيس عراصوووووووووووووول نختلفا كمجمتا ركتن الكم   ه ا التحليم الداخلث ال ي   حث  ث نجمتا 
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ي الل عمل ا الةراصووووول وعلاقتها رلووووومل عالتحليم الصرامث ال ي رحد  نس خلالو ظهتر الاالوووووا  الصرام ا التث تر 
ا راك المتلقث للكوم وا راك وظ فوا الاعلان التجواري ال ي  راتي علل  كل  نةيروا تتفواعم بيرهوا نجمتعا الاجزا  

 والتتاصم.
كما رشوويل )برةصد الةالث( الل ان نفهت  الرلووق الصرامث اصوو   رمجم كالك ت ا التث ترتظ  بها نجمتعا نس الةراصوول 

ق  كم عريوووووول علل عاقث الةراصوووووول الاخل  ومتحد    ا الةريوووووول عةلاقتو بتلك المتمايووووووكا ه ما بيرها عحيث  تت 
 [2]  الةراصلك.

ان احد  المها  الايوووايووو ا لتيوووم   الاعلااات التجارما الضوووتم ا تتمجم عةمل ا التن يل  للمخزون المةل ث ال ي   
الاالوووووووووااث عس طلمق احدا    تمتع عو المتلقث  كما ان   ه الاعلااات عانكااها ان تةمم علل تشوووووووووكيم اللووووووووولتك

تن يلات افل ا وايتحدا  ااتاا جد د  نس الللتك ال ي عانكااو التن يل علل اخت ار اتا الللع الايتهلاك ا الرا ةا 
تلص ا لمتال ات والحاجات المتلقث  كتن ان الاعلان التجاري الضووووووووووووووتمث  تمجم عمجمتعا نس الاالوووووووووووووووا  الصرام ا 

ار   ا   ا المتلقث وتحفيزه كتاها تر ل ه و يلتك اج وتةمم علل تدييل اتجا اتو احت ال يلما التث رةمد الميم  لا 
الما   المةلرا  ا  ان   ا الاعلان عانكااو ان رحقق ا دا اج جمال ا ترةكس علل المخزون المةل ث ال ي  تمتع عو 

برامها التظ فث والجمالث  ل لك المتلقث نما  ر ي الل ا ارتو نس اجم التتا ق بيس الدلض الدعامث للاعلااات و 
ما الانسااااااق البنائية لتصااااااميم الاعلانات التجارية حد  ال احث نشووووووووكلا عحجو عس طلمق ا ار  التلوووووووواؤل الاتث: 

 الضوئية؟
 

  -تكمن أهمية البحث في إنه:  أهمية البحث :
 . الصرام ا  ث تيان   الاعلااات التجاري الضتمث ارجا  الل اقات الفكلما للاالا  رله   ث -1
 الابداا الفكلي التيم مث وال ي  ر ل علل تصلتر  كل الميم  الاعلااث.رحقق  -2
رلووووووه   ث طرجا  طلمقا للتةصيل الفرث الجمالث عالاعتما  علل الجقا ا الملم ا اضووووووفا  الااعع  الةالمث الجد د  -3

 الضتم ا. علل تيان   الاعلااات التجارما 
  هدف ال حث الحالث الل:  هدف البحث:

 الانساق البنائية لتصاميم الاعلانات التجارية الضوئية.الكش  عس 
  - تحد  ال حث عالحدو  الآت ا : حدود البحث :

 .لتيان   الاعلااات التجارما الضتم ا -الحد المتضتعث: الاالا  الصرام ا  
 .التلارات المتحد  الانلمك ا الحدو  المكاا ا: 

   2024/  2023الحدو  الزناا ا : لةا  
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 :تحديد المصطلحات 
 الانساق-1

ك لك ريووووو  )يبت    ( الرلوووووق عا وووووارتو الل ياو كرمجم كلاج نتحداج عاعت اره  اقاا الصدارا التث رمكس ااالاقا نرها 
 [3] ". ... تحد د الةراصل المكتاا لو

ك ت يووووووللوووووولا نس الصرل اليووووووديل  التث تشووووووكم المجمتا او الكم ال ي رمجم الصر ا علل ان لا  راتي كم علل اي 
عريوووول  ووووخيووووث عمةرل ضوووولور  ايووووت ةا  ال ات الفل را او الجم  ا  لان يوووويلور  برا  الرلووووق لا تةتلف عقدرات 

لتآزر بيس الةراصل   تمايك الةلاقات ا   ال ات علل التةصيل والةمم الملتقم و  ا الايت ةا  رحت  تتاجد وظ فا ا
نا تي  عو الرلق الصرامث ال ي رفتلض وجت  ازواج للتقابم بيس عراصله    رمده اللب  بيس الأ كار والأ  ا  التث 

 .[ 4]  تكتن نرها الرلق عمتنا
 للنسق: استنادا لما تقدم وضع الباحث تعريفاً اجرائياً 

 ت ع ار  عس وحدات نتداخلا ونتلاك ا  ت  ترظ مها  ث تيووووان   الاعلااات الضووووتم ا المةاصوووول  التث تةتمد علل 
 و ق رؤما الميم  نس حيث انكاا اتو المهارما والتقر ا.

 البنائية-2
ا للكم علل وقد علف )كيلزومم( الصرام ا عناها ك الووووووووووووووق نس الةلاقات ال اطر ا المدركا و قاج لمصدي الاول ا المالق

 [5] الاجزا . والصرام ا تيتر عقلث اقلب الل التجلمد نرو الل التةييس.
اظا  نكتن نس نجمتعا نس الاجزا  او )الةراصوووووووووووووول  المكتاات(  ات الاص ةا الما را او  عل   الصرام ا عناها :

 لوووكتحووود  بووو و الةقل وووا والملت اوووا عةلاقوووات نت وووا لوووا نع عةضووووووووووووووهوووا ال ة  نس جهوووا ونع الكوووم نس جهوووا اخل   
ومخلق ترظ مات تتيوو  عااها تتاصوول ا بيس الاجزا )تيووتر وظ فث(. كما رمكس التمييز نا  الخيوواما الجت لما 

 لأاهاللاح ا التث تةرث عالخياما والةلاقات الم ا ل  المحلتيو المدركا بيس عراصل ظا ل  نا  ابيس الصرام ا 
الصرام ا الةم قا التث تةرث الخيوووووووووووووواما والةلاقات الجت لما  تمجم الراتج الرهامث  ث عمل ا تكتمس الظا ل   وبيس

 [6]الجابتا الكانرا خل  الظا ل  المحلتنا.
 عرفه الباحث اجرائياً:

 ث الاص ةا المةله ا للاالووووا  التث تتما ل برام اج نع ضوووولورات التشوووويد  ث نلووووتتمات الشووووكم وابريتو  ضوووولاج عس 
 ص اغا المةال التقرث لها.

 الاعلان:-3
 بانه: 2007وعرفاه النادي وشهيب، 

كابلاز نزارا نرتج او اشووووال والتلومج لو. وملت   الاعلان عالدعارا  ث نختل  نجالات الجقا ا واللوووو ايووووا والفرتنك. 
[7] 
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 بانه:  2009وعرفاه ابو دبسة وغيث، 
وره  تجاوز  لك الل ضلور  كع ار  عس وييلا اتيال لا  رتهث  وره عالتلومج لللةا او خدنا او نصدي نا  بم ان  

اقراا الملووووتهلك ب لك  عمةرل اخل لا رقتيوووول  ور الاعلا  علل اخ ار الملووووتهلك بتجت  اللوووولةا او الخدنا وااما 
 [8]ضلور  اقراعو عالتةانم نةهاك  

حاجو  : عااو التخا   والتيوم   والتال ف بهدف تتج و اات اه الجمهتر طلل نرتج يو خدنو يوويعرفه البحث اجرائيا
  وبايتخدا  ويامم الةلض المختلفا للحيتل علل المزمد نس الةملا .

 التصميم الضوئي:-4
علف اصووالاح ا عااو :التخيووا المترانث  ث نجال التيووم   الجلاه كث  وملووتخد  ه و الميووممتن الجلاه كيتن 

  االكتلوا ا. المهارات الخلاقا والكتنصيتتل لتيم   ا كال نلم ا نلت اا عالتقااات
كما علف :  لا نس  لوا التيم   الجلاه كث ال ي رلتخد  يجهز  الكمصيتتل عمختل  ااتاعها والأجهز  االكتلوا ا 

 [9] الأخل  ااشا  ريتنات وتيم مات التم  والتلفزمتن والماصتعات المختلفا.
عس طلمقها طاشوووا  تيوووم مات الليوووتنات  عااو احد ا   ا وات الميوووم  الجلاه كث التث  ت  عرفه الباحث اجرائيا:

 عايتخدا  يجهز  الكمصيتتل والصلانج المتاحا وي وات ترفي  التيان   الضتم ا للاعلااات التجارما .
 
 / الاطار النظري  الفصل الثاني

 المبحث الاول: النسق وتطبيقاته في تصاميم الاعلانات
كيوووووللووووولا نس الصرل اليوووووديل  التث تشوووووكم الكم ال ي رمجم الصر ا علل ان لا  راتي الكم علل اي  يعد النساااق   

عريوول  ووخيووث عمةرل ضوولور  ايووت ةا  ال ات الفل را او الجم  ا عان يوويلور  برا  الرلووق لا تةتلف عقدر  ال ات 
ةراصووووول  تمايوووووك الةلاقات ا   نا علل التةصيل والةمم الملوووووتقم   ه ا الايوووووت ةا  رحت  تتاجد وظ فا التآزر بيس ال

 تيوو  عو الرلووق الصرامث ال ي رفتلض وجت  ازواج للتقابم بيس عراصووله  رمده اللب  بيس الا كار التث  تكتن نرها 
 [10]الرلقك. 

ا   ركد )لتنان(  ث كتاعو )ندخم الل اظلما الاالووووا ( ان اظلما الاالووووا  تةد  ووووانلا رمكس تاص قها علل كم    
الاجتماع ا او افلووو اج او تةل م اج او  ر اج ... وغيل ا  كوقد يووواعد التجلمد الشووود د ال ي ات ةو )لتنان( علل  الاالوووا 

تحقيق الشمتل ا له ه الرظلما عحيث  ت  التتاصم عحل  تةصيله  اخم كم الق برا اج علل نراق  اتث نلتقم عس 
 ا و لك لان كم الووووووووق  تفل  بتظ فا اجتماع ا نراق الاالووووووووا  الاخل   ا  اطلق عل و تلووووووووم ا الاالووووووووا  التظ ت

نهما  عحيث ان جم ع الاالوا  نصر ا عشوكم نشوابها  كم الوق لا رمكرو ال  ا  الا نس خلال وظ فتو كتاو نلوتقم 
 [11] عمةرل ااتاجو ال اتث للقتاعد التث رةمم علل ايايها تماناج نجم ااتاجو للةراصل التث تشكلوك.

الحات المفتاح ا التث ايووولوووتها اظلما الاالوووا  تضووومر  نضوووانيس خاصوووا لابد نس  راك نجمتعا نس الميووو    
نةل تها و همها عرد  رايوووووووا   ه الرظلما  كوالتث ا مها ايوووووووتةمال التمييز والتتاصوووووووم والتكتمس ال اتيس ك لك  راك 
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لتمييز بيس  وووووث  الملاقِ  والملاق ا التث تةرث ايوووووتةمال التمييز بتصووووو  جها  ون اخل   اي ان المتاق  رقت  عا
 [12]نحد  وكم نا عداه رةد نلمل له ا الشث   ون نا عداهك 

كل لك تشوووويل الميووووا ر التث تراول  اظلما الاالووووا  خاصووووا نا  تةلق عالتكتمس ال اتث ال ي رةرث ان الرلووووق لا   
م بدور ا نس ااتاج   ه رمكرو ااتاج عمل اتو ال ات ا الا نس خلال  وو كا عمل اتو ال ات ا و وو كا الةمل ات ال ات ا تمج

الةمل اتس  خل ا نجلاج تتتالد نس الخل ا  ث الاح ا  وبه ا تكتن انا  تدومل للملوووونلا  عحيث تشووووكم التدوملما صووووتر  
 [13] للمفارقات التث تشكم يما نلازنا ضمس ص اغا اظلما الاالا  الةاناك.

لوق الاقتيوا  اللم س  دور حتل الملك ا او الل  لك تتتجو الاالوا  عحلو  اختلاف رم لوث ك لورال ا عااضوا ا  
عد  الملك ا نجلاج  كما ان يوورال الووق الفضووا   ث تيووم   الاعلان اللقمث  دور حتل نااعقتو للقااتن او نخال  
لو  كما ان اللووووووووووورال ال ي  دور حتل الوووووووووووق الةلت   هت رةرث عما  ت ح  قث او غيل ح  قث  ك لك  ان يووووووووووو ا  

( الرلوووووق او رنز Codeاو عد  تملكها رلووووومل   ا الاختلاف اللم س ارضووووواج )كت  اللووووو ايوووووا حتل تملك اللووووولاا 
 [14. ]الرلقك 

ل لك  ان اظلما الاالووووووووا  لا ترالق نس ق   نلوووووووو قا ونالقا )طص   ا كاا  ا  اخلاق ا( نس خارج الرلووووووووق  بم   
و وقد وصوووووو  )لتنان( ترالق عس طلمق نةا يل الحك  علل الفةم الاالووووووااث  تيوووووواخ عمجملها  اخم المجتمع  ات

كنس خلال تاتمله وتج  له لرظلما الاالوووووا  عةد ان كاا  قد واجه  اقداج حا اج  ث يوووووتير ات القلن الماضوووووث كتاو 
اظلما رلووووتفا  نرها اليت   ث الكجيل نس المجالات كاللوووو ايووووا والاقتيووووا  والةلت  والتلب ا والتةل   والفس عشووووكم عا  

 .ث والاعلا  ... وغيل  لك نس الكجيل نس المجالاتك والتيم   عشكم خاص والةلاج الرفل
الحد جا التث تةتمد وتريووس علل التمييز بيس الرلووق والصي ا   ا ن  رظلما الاالووا  الةانا ككم اظلمات الاالووا   

اي علل خ  وريوووووو  الحدو  بيرهما  ا  تتشووووووكم بي ا الرلووووووق نس كم نا عداه   ل س المقيووووووت   را الصي ا الاص   ا 
 وحل  بم كم ال شل نس حتلو وك لك كم الاالا  الاخل .

الوووووا  عشوووووكم عا  وا وووووتدالاتها  ث نجال التيوووووم   الضوووووتمث ايوووووترا اج الل تلك اللؤما رمكررا كتحليم ك ت ا ق ا  الا
وك ت ا تديُّل ا  عالرلوووو ا للصي ا المتديل  عايووووتملار  ا ن احس انا  الووووق نتديل  وبي ا نتديل   امماج وقد  ت ا ر لل  س 

 التلاؤل عس ااةدا  انكاا ا ري  الحدو  بيس الق وبي ا  ديعان علل التدييل  
ن الاالووووووا  تحةلفح حدو  ا برفلووووووها  كم الووووووقاج رةلف حدو ه برفلووووووو ول س ال احجيس  ث لكس   ا الانل نمكس لا  

 [15] المجالات المختلفاك.
ل لك ك ف رمكس ان تتمجم الا وو ا   ث تيووم   الاعلان الضووتمث عشووكم نرفيووم عس الصي ا المح اا عو  عحيث   

يووووووووووووووتملار  ث الح ا   عمةرل اخل ك ف رفل  ركتن نردلقاج رغ  حاجتو لكم نا رجلي  ث بي تو لكث  تمكس نس الا
الاالوووووان نجلاج عالاافتان والاادلا  و ت رخضوووووع للصي ا نس جها ونلوووووتقم عرها نس جها اخل   عحيث لا  رفت  الا 
لتلقث الد ا  نجلاج  بيرما ردلق كم المتضووتعات الاخل ووووووووووووووووو كتيووم   اعلان ضووتمث حتل حقم نةيس نجلاج  ان  لك 

علل ارجا  حلتل له ه الا ووووكال ا عحيث تقع نفارقا التفكيل عالاافتان والاادلا   ث  ن   تال  نس اظلما الاالووووا 
 واحد و ث صم     ه الرظلما.
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 المبحث الثاني : الاعلان والتصميم الضوئي:
تلووووووووةل عا  ج الشوووووووولكات  ث التلومج لمرتجاتها يو خدناتها عس طلمق ااعلان برتع و اعلااات الةلاقات الةانا   

الل   ا نحد    ط  ين المةلس  د ع نقابم الليوووالا ومتحك   يها  والاعلان التلومجث الخاص عمريووولوووا او  المتجهو
 [16. ]  لكا ربح ا نس حيث ين الليالا غيل  خي ا   يي ل ل  نتجها طلل  ل  نةيس

عما  ث  لك ويووووامم ااعلا  التقليدرا نجم اليووووح  والمجلات والتلفزمتن  وبايووووتخدا   ويووووامم ااعلا  المختلفا   
واللا  ت وااعلااات الخارج ا يو الصلمد الشووووخيووووث  والتيووووام  الجد د  نجم اتامج ال حث يو المدواات يو التيووووام  

طعلان يو الاجتماع ا يو نتاقع التم  يو الليوووووامم الريووووو ا. رشوووووار طلل الةلض الفةلث للليوووووالا  ث ويووووو   عايووووو  
 [17]طعلان قييل. 

غال جا نا تلوووووووووووووةل ااعلااات التجارما طلل زما   ايوووووووووووووتهلاك نرتجاتها يو خدناتها نس خلال كالةلانا التجارماك     
والتث تلب  ايوووووو  المرتج عيووووووفات نةيرا  ث ي  ان الملووووووتهلكيس  نس ااح ا يخل    تحةلف ااعلااات التث تهدف 

 علااات الايتجاعا الم ا ل . طلل الحيتل علل ب ع  تري عاي  ط 
تشووووومم الك ااات غيل التجارما التث تةلس عس يكجل نس نرتجات يو خدنات ايوووووتهلاك ا نجم الأحزاب اللووووو ايووووو ا   

والمرظمات الد ر ا والتكالات الحكتن ا والجم  ات الاالوووووواا ا   قد تلووووووتخد  المرظمات غيل الها  ا لللب  ويووووووام  
خدنا الةانا  ضووولا عس ا م ا  ااعلااات  ث طمناا المتظفيس يو الملوووا ميس عنن نجاا ا للإقراا نجم طعلااات ال

  [18. ] الشلكا قابلا نلتمل  وااجحا
رةد التاتر الاكصل  ث الاعلااات نع ظهتر خاوا   ااعلااات عصل اااتلا  وتقد   خدنات وايوووووووةا تكا  تشووووووومم 

س   غيلت عة  نتاقع التم  نحلكاتها الشووووووهيل    كم  ووووووث  ه ظهتر اااتلا   ث نالع القلن الحا ي والةشوووووولم
للإعلان عصل اااتلا  عس طلمق تخيوووو ا ااعلااات برا ج علل يوووولتك تيووووف  التم   وقد ي     ا طلل جهت  

 [19] يخل  نما لا وزما    ث ااعلااات التفاعل ا.

 فن التصميم الضوئي:
 ا الفر ا اضوووووفا  الحيتما علل الليوووووتنات والتن يلات رجمع الميوووووممتن الضوووووتميتن بيس نهاراته  اابداع ا والمةل 

الملم ا   قد  لكز الميوووم  الضوووتمث علل تيوووم   الماصتا يو تيوووم   التم  يو الليوووت  المتحلكا  بيرما رلوووتخد  
ال ة  الآخل نهاراته  ااشا  التن يلات الخاصا  ث الأ لا  ويلةاب الفيد ت  ومتال  نس الميم  الضتمث القدر  

ا  علل ال  ا  به ه المها   ومصدو   ا جل اج اليت  ا   تتج  علل الميووووووم  الضووووووتمث اللالما  الكانم بتيووووووم   يرضووووووج
نتاقع التم  وتاص قات الأجهز  المحمتلا والمحتتمات الأخل  عصل اااتلا  لمجمتعا نس اليووراعات   ضوولاج عس 

ا نهارات  ث الرم جا  لا   ا الأعةا  يو الليووت  المتحلكا  رام ا ضوولور  اكتلوواب عة  الميوومميس الضووتمييس يرضووج
ا عس تيم   الكت  والتلومج للمرتجات. الأعةا  لتةزمز  لصه  وقدراته    قد ركتاتن نلروليس يرضج

ااتشلت تقر ات الفس الضتمث علل ااا  وايع نس قصم ويامم ااعلا  اللم لا  ث ااعلااات   ونس قصم صااةث 
الأ لا  ااتاج تن يلات عيوووولما   ضوووولا عس  الرشوووول المكتصث ال ي كان ولازال لو تن يل كصيل علل عال  الرشوووول عس 
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ر المةلتنات والصلانج االكتلوا ا ااشوا  يعماله . طلمق ايوتخدا  الفرااتن الضوتميتن والتقليد تن الةد د نس نيوا 
 [20]علص  يوجو التشاعو بيس الفرتن الملم ا واللم  ا . 

ا عس الكمصيتتل  ق  )نجم الفلكتلات والفس الختارزنث( يو ننخت   تختل  ندخلات  الفس الضووووووووووتمث  قد ركتن ااتجج
عايتخدا  بلاانج ريتنات نتجو عايتخدا   نر  نس نيا ر يخل    نجم صتر  نملتحا ضتم جا يو صتر  نليتنا 

 .  يو لتحا ريتنات
 راصق نيوووال   الفس الضوووتمث تقر جا علل الفس المرجز عايوووتخدا  ويوووام  يو عمل ات يخل  ونجل  نلووو  ضوووتمث 

نج ه و   طلا ياو عا  ج نا ركتن عملا  ر ا ت  تةد لو عشوووووووكم غيل ن الل بتيوووووووامم تقليدرا او تقر ات حد جا )نجم بلاا
كمصيتتل يو وحد  تحك   ق قا يو يي اظا  طلكتلواث قا ر لتفلوويل المدخلات ااشووا  نخلجات(   لا تةتصل الص ااات 

ا  تةتصل الأعمال الفر ا   الريووووو ا الضوووووتم ا وتلوووووجيلات اليوووووتت والفيد ت الخا   ث الةا    رجا رقم جا  ث حد  اتها 
غيل الضتم ا ولكس عايتخدا  بلاانج علل نريا كمصيتتل وإخلاج  ريمجا رقم جا عرد طاشامها عالمقا نما لا للتحات

 و ث  لا ا ااتاا:[ 21] اليتر  الراتجا رقم جا كما  ث نليتنا علل اللتحا الفر ا الاصل ا.
 :تكتن الفس الملمث الضوووتمث طنا نس نةلتنات عيووولما  رام ا الأعةا  تحةلض علل  وووا وووا علض  -النوع الاول 

نةلتنات نتلجما رماضو جا طلل نةلتنات  لا  ا الأعةا     ت  علضوها عس طلمق طيوقال نرظتر نلم ا طلكتلوا ا يو 
علل  ووووووووا ووووووووا نلم ا طلكتلوا ا. يعلوووووووواها  ث ريووووووووتنات الكمصيتتل  رام ا الأعةا  التث تةكس ك ف رمكرك الليوووووووو  

 عايتخدا  قل  رصاص والتر .
 ث تتحتل الشووووووا ووووووا طلل اا     ث بي ا ا تلاضوووووو ا    ت ريووووووتنات الكمصيتتل  لا  ا الأعةا    حي -:النوع الثاني

حيث تقت  بتلتي  الأ ووو ا  ليت  كتيوووتمل اك بتايووواا الكمصيتتل. عا  ج نا تلوووتخد  ريوووتنات الكمصيتتل  رام ا الأعةا  
ريتنات اقا ا كتييلا يياي ا لتمجيم ب ااات الميدر   بيرما تلتخد  ريتنات الكمصيتتل  لا  ا الأعةا  ريتنات 

  ث طاشا  عمل ات تجصي  واقع ا تلاضث . نتجها
 :المحتمم  ت طاشووووووووا   س  رامث الأعةا  يو  لا ث الأعةا  عالكانم نس خلال ترفي  الختارزن ات  -النموذج الثالث

المشوووووووووفل   ث بلانج الكمصيتتل  وممكس اعت ار   ا الشوووووووووكم الفرث الأصووووووووولث للكمصيتتل   ونقدنا لتارمخو نتت ل   ث 
 س الكمصيتتل  لمدر ااك. ونس الأنجلا علل  لك الفس الكلوووووولي   والفس الختارزنث   والفس التتليدي نقابلا نع رامد 

  ث التق  الح  قث.
ا للرشووال ومتضوومس الةد د نس الأ ووكال. رشوو و عةضووها تلكي ات الفيد ت   وخاصووا  رشووكم الفس الضووتمث نجالاج وايووةج

ل الفيد ت الم ا ووول. عايوووتخدا  تقااات اايوووقال التث تةزز الأعمال وايوووةا الراا  التث تتضووومس اايوووقاطات والتقا
ااا اا الجمهتر عس الشووةتر الحلووث  تحاول الةد د نس التلكي ات الضووتم ا طاشووا  بي ات خلاعا.      الآخلون 
طلل يعةد نس  لك ومحاولتن تلووووووووووهيم الاادماس الكانم  ث الةتال  الا تلاضوووووووووو ا.   ا الرتا خاص عالمتقع   وقابم 

 [22]مل   وبدون يعةا   ابتا. للتات 
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 مؤشرات الاطار النظري:
رةد الرلوووووق يوووووللووووولا نس الصرل اليوووووديل  التث تشوووووكم الكم ال ي رمجم الصر ا علل ان لا  راتي الكم علل اي  .1

 عريل  خيث  تتميز نظا ل ا الخارج ا عال لاطا او التةقيد او التلكي . 
لاظهار الرلووق الصرامث للةلانا نلووترداج ب لك علل ترايووق الالتان ايووتةمال التمييز والتتاصووم والتكتمس ال اتيس   .2

 وا ار  الج ب وتص ان ق ما الشكم الحل ا نحد اج ب لك نجمتعا نس الدلالات التةصيلما. 
المتمجلا )الخاتل والا وووووووووووووكال والالتان  ه ك اتةتمد الاالوووووووووووووا  الصرام ا علل نجمتعا نس الةراصووووووووووووول التيصتغلا .3

 اليتر والليت ( لتحقق صتر  المرتج الا اعث.والاتجا ات والفضا  و 
تحليم ك ت ا ق ا  الاالووووا  عشووووكم عا  وا ووووتدالاتها  ث نجال التيووووم   الضووووتمث وك ت ا تديُّل ا عالرلوووو ا للصي ا  .4

 المتديل  عايتملار  ا ن احس انا  الق نتديل  وبي ا نتديل   امماج.
ا نما ريدر عرو احكاناج جمال ا تةتمد علل نلتت  رةمم الاعلان الضتمث علل ا ار  ندركات المتلقث الحل  .5

 احلايو عالمتةا عردنا  تتا ق نع الميم  ال ي رالن  كل  التيم  . 
 

 الفصل الثالث / منهجية البحث واجراءاته
  ل لك الانسااااق البنائية لتصااااميم الاعلانات التجارية الضاااوئية(عما ان ال حث الحالث  هدف الل )الكشووووو  عس 

 ال احث المرهج التصفث التحليلث  كتاو اكجل المرا ج نلامما لتحقيق  دف ال حث.اعتمد 
 مجتمع البحث:

 تكتن نجتمع ال حث نس الاعلااات التجارما الضووووووووووووووتم ا المرتشوووووووووووووول   ث نختل  عقاا الةال  التث صوووووووووووووومم  عا  
نات )ا ( ل لك ( اعلاااج ضووووتم اج عس طلمق  وووو كا المةلت 87(  ايووووتااا ال احث الحيووووتل علل )2023/2024)

 اعتصل ا نجتمةاج ل حجو.
 عينة البحث:

 ( اما ج و لك للاي اب الات ا:3ت  اخت ار عيرا عشتام ا نس نجتمع ال حث بلد  )
 الترتا  ث  كل  الاعلااات الضتم ا.-1
 المترتعا. ه ك ا تضمس نحتت  الاعلان الضتمث نجمتعا نس الةراصل التيصتغلا-2
 الةيرا عما  تلام  وطص ةا ال حث الحالث وتح  قاج لهد و. ان اخت ار ال احث لرما ج-3

 اداة البحث:
قا  )ال احث( عاعدا  ايوووتمار  لتحليم اما ج الةيرا  اعتمد  ث تيوووم مها علل نر ووولات الاطار الرظلي والميوووا ر 

ةلانات والا ب ات التث تراول  نتضوووتعات حتل الاالوووا  الصرام ا للاعلان الضوووتمث ال ي  تضووومس نجمتعا نس ال
عحيث اعتمد ال احث المرهج التصووفث التحليلث  ث تيووم    ه ك اوالارقتاات والا ووارات كتاها تمجم عراصوول تيصتغلا

 اجلا ات ال حث.  



 الانساق البنائية لتصاميم الاعلانات التجارية الضوئية...  سند فؤاد محمد أ.م.د. 
 

     63                                     2026/ نيسان  54العدد  مجلة نابو للبحوث والدراسات /                    

 ل لك ت  تيوم   ايوتمار  ا ا  ال حث التث تكتا  نس نحتر ايوايوث تمجم )عالاالوا  الصرام ا ال ي تضومس نجمتعا
( نحاور  ااتما     تفلع  نس كم نحتر 4الاعلان الضوووووتمث( تفلع  نرو ) ث تيوووووم    ه ك االةراصووووول التيصتغلا
 (.1(  قل    كما نتضحا  ث الجدول )17نحاور  لع ا بلل )

 ( يوضح استمارة تحليل محتوى نماذج العينة من الاعلانات الضوئية1جدول )
المحور 
 الرئيس

 المحور الفرعي المحور الثانوي 
 تتحقق بدرجة:

 لا تتحقق حد ماالى  كبيرة

ئية
ضو

ت ال
لانا

لاع
م ا
صمي

ي ت
ة ف

نائي
 الب
اق
نس
الا

 

 
اليفات المظهلما 
 للاعلان الضتمث

    ال لاطا -1
    التةقيد -2
    التلكي -3
    التجهيز -4

 
الرلق الةلانث 
 للاعلان الضتمث

    ترايق الالتان-1
    الج ب والا ار -2
    ق متو الحل ا -3
     لالاتو التةصيلما-4

 
صفات الاعلان 

 الضتمث

    المتامما للفكل -1
    التمييز للةراصل-2

    ال  ما-3

 
ال ات ا تدال الةراصل 

 ه ك االتيصتغلا

    الخاتل -1
    الا كال-2
    الالتان -3
    الاتجاه-4
    الفضا -5

    اليتر والليت -6
لدلض التةلف علل صوووووولاح ا  قلاتها  ث ق اس  *علض   ه الايووووووتمار  علل نجمتعا نس المحكميسعةد  لك ت  

الهدف ال ي وضووووة  لاجم ق ايووووو  ا  ابد  الخصلا  عة  الملاحظات اخ  بها ال احث  قا  بتةد م نا ا وووواروا لو 
يووووووووتخدا  نةا لا )يووووووووكتت( وتيووووووووح حو    ت  اعا تها اليه  نل  اخل    ابدوا نتا قته  علل نكتاات الايووووووووتمار  عا

 لاظهار صد  الخصلا  وب لك اص ح  جا ز  للتحليم.
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 ثبات الاستمارة:
لدلض اظهار نةانم الج ات لايووووووووووووووتمار  التحليم ت  تاص قها علل احد اما ج المجتمع نس الاعلااات الضووووووووووووووتم ا 

لتحليم الرمت ج وبةد اجلا  الةمل ا ت  اظهار نةانلات الارت ال عايووووووووتخدا  نةا لا  *عملوووووووواعد  ا ريس نس المحلليس
  (.2)يكتت( كما نتض   ث الجدول )

 ( لاستخراج معامل الاتفاق بين المحللين حول الاستمارة2جدول )
 نموذج العينة

 
 الباحث مع

 المعدل (2( )1المحللين )
 (2م ) (1م )

 
 
 
 

 
0,85 

 
0,83 

 
0,86 

 
0,85 

( و ت رمجووم نر وووووووووووووولاج جيووداج لج ووات 0,87( رظهل ان نةووانووم الج ووات بلل )2نس خلال الرظل الل اتووامج الجوودول )
 الايتمار  وب لك اص ح  جا ز  للتحليم.

 
 الوسائل الاحصائية:

 نةا لا كتبل لاظهار نةانم اتفا  بيس المحكميس حتل اليد  الظا لي للا ا .-1
 نةانم الج ات بيس المحلليس. نةا لا يكتت لاظهار-2
 

 تحليل نماذج العينة
 

 ( 1انموذج العينة )
 اسم الاعلان: تشظي الضوء

 
 

اعتمد نيووووم  الاعلان الضووووتمث علل ايووووتخدا  طلمقا  ر ا غيل تقليدرا  ث اظهار نلان  الشووووكم الايووووايووووث    
المتمجم )عح ا الكلز(  ات اللتن الارجتااث والتث تمظهل عشوووووكلها الةا  عةد يوووووك  كم ا نس الما  التث  للاعلان

 وووكل  تشوووظث قالات الما  عما  تتا وووج نس ح ا الكلز عحيث  وووكم  لك المظهل الوووقاج برام اج  تمازج نا بيس لتن 

                                                           
 لتحليم امت ج لةيرا نس المجتمع لاظهار نةانم الج ات  ما:  ايتةان ال احث عالأيات   *
 جانةا عددا . –كل ا الفرتن الجميلا  –التيم   الا اعث  –ي. . اي ف جاي  نحمد -1
 جانةا عابم. –كل ا الفرتن الجميلا  –التيم   الا اعث  –ي. . . يا ل  عصد التاحد -2
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رقا  نةتما احد    ضوووا اج  تضووومس الشوووكم ح ا الكلز وقالات الما  التث  وووكل  الووواقاج لتا اج رلوووترد الل خلت ا ز 
نما رج ب الاات اه  عما  لصث رغ ات المتلقث المكصتتا عحيث رمكس ان تتحتل الل صلاا بيس الةال  التاقةث والةال  

 الا تلاضث ل حقق  ث الرهارا عمل ا تتازن  كلث ولتاث  جيل ا تما  المتلقث عس طلمق الابداا الفرث للميم .
الجاا   عنحدا    الاعلان الضتمث عكتاو اتاج رمجم خصل  الميم   ث التةانم نع الشكم واللتن  تميز  كل  تيم

التظ فث والمتزانس نع الجاا  الجمالث  ا  رةد التيووووووووووم   نل   للح ا  الجميلا التث رلووووووووووةل الاالووووووووووان للتمتع بها  
احتلاه ا عال ا ااتاج واقع تةصيلي خاصوووووا الشوووووكم واللتن والملمس ع ه ك االتيصتغلا الميوووووم  تةانم نع الةراصووووول 

 رث نصتكل عس طلمق ايووتةمال  كل  الةيوويل ال ي رشووكم حاجا الاالووان ال و خاصووا   ث الجت الحار والااتةا  
 ال ي رحققو لو.

ان بر ا التشووووووكيم التيووووووم مث للاعلان ا   الل تحقيق احلوووووواس جمالث ات جا التعث عال    والجقا ا اللووووووامد  التث 
ط  اعتمد الميووووم   ث طامت جو   ا علل عراصوووول طص   ا وصووووراع ا لاظهار الجاا  الجمالث لمتلقث   تمتع بها ا

عس طلمق اقانا علاقا نتلاعاا لاالووووووا  برام ا تمظهلت نس خلال  ووووووكم ح ا الكلز وتشووووووظث  المتمجم عالمحاكا 
لوووود بدلالاتو الحلوووو ا والمةرتما قالات الما  عايوووولتب عفتي  ر ي الل ج ب اات اه المتلقث وا ارتو ل    جمال ا تتج

عقدر  الاعلان علل احدا  جا ب ا عيووولما تلوووه   ث اطفا  حلار  الجت التث نحققا ب لك يووولتك اجتماعث  تجلووود 
ر  شوووووووها والااتةا  عما رحققو المرتج ) ووووووولاب الةيووووووويل(  ث  كلتو التةصيلما التث رلوووووووتلمها المتلقث عكم وضوووووووتن 

 ل ا علل حد يتا .  للتصتل الل غاراتو التظ ت ا والجما
 

 ( 2انموذج العينة )
  اسم الاعلان: وقت القهوة

 
 
 
 
 
 
تلتكز برام ا الاعلان علل  كل  تيوووم م ا تتمحتر حتل وق  تراول القهت  نس خلال تضوووميس الاعلان الضوووتمث   

التر ي (  ات اللتن TIMEعلل  ووووكم برامث رمجم  رجان القهت  نلنتز بلتن خاث اخضوووول  ات   تضوووومس ع ار  )
(  ات اللتن ال  صث والتث رظهل نس خلالها حلكا تتحث Coffee ث الا ووار  الل زنس تراول القهت  نةزز  عكلما )

 عااها جا ز  وحار   ث كم وق .
تميز   ا التيوووووووووووم   ع  ما جمال ا عس طلمق التلاك  الخاث والكتابث ال ي احد  صوووووووووووتر  تيوووووووووووم م ا تةاث   

مجم جز اج نس الح ا  الاجتماع ا التث رمارس نس خلالو الاالوووووووووووووووان اللاحا  لالات عيوووووووووووووولما ار وووووووووووووووا را لمكان ر
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والايووووووتلخا    صر ا التيووووووم   تمجم صووووووتر   ر ا رامةا ج اعا  ات نضوووووومتن  كلي رةتمد علل الرت جا الحتم ا عرد 
رماريووووو   وووولب القهت  التث تةد جز اج نس ح ا  الاالووووان كتاها تلووووه   ث ق انو علوووولقا جز  نس التق  الزنرث ال ي

 ث ح اتو اليتن ا لدلض اعا   اشاطو   ضلاج عس ان   ا التيم   رحمم جااصث احد ما الق وظ فث واخل الق 
جمالث ليجيل اات اه المتلقث  ا  اج  نيووووووم  الاعلان  ث ايووووووتجمار نخيلتو لاحدا  نرجز تيووووووم مث نصتكل رةتمد 

 لالات ارحام ا وتةصيلما عس الاحلواس عالمتةا علل ندركات الاالوان  ث التةانم نع  وكم التيوم   ال ي رةاث 
 والجمال والتننم الحلث للمتلقث.

 
 ( 3انموذج العينة )

  اسم الاعلان: مكان الاسترخاء
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ال ي رشووويل الل نكان  لجن ال و الاالوووان للايوووتلخا  عةد  حاول الميوووم  تشوووكيم برام ا الفكل  التيوووم م ا للاعلان
نماريا اشاطاتو الح ات ا  ا  اعتمد الميم  علل نجمتعا نس الا كال التث اف ت عخاتل لتا ا ضتم ا نترتعا 

 –الك ك  –الةيووووامل  – لنز كم  ووووكم الل اتا نس الا وووو ا  التث رحتاجها الاالووووان  ث وق  اللاحا نجم )القهت  
ارس كلم ( عحيث تشووووووووووووووكم  رجات القهت  بلتن ضووووووووووووووتمث )برث( وقاةا الك ك بلتن )اوكل(  وكتب  – المةجرات

 الةيل بلتن )اخضل( وقاع المةجرات عاللتن )الازر ( واخل  عاللتن )الصرفلجث( وخلت ا  ات لتن ايت .
ار  اات اه المتلقث والةمم ان  كل  التيم   للاعلان الضتمث تةتمد علل الا كال الملنز  والمتزانس نةها الضت  لا 

علل ج عو الل المكان   الضوت  ال ي رح   عالا وكال الملنز  رمجم ا وار  ضوتم ا تلوترد الل خلت ا  وكل   ضوا اج 
للاعلان  ا  لةص  نخيلا الميووووووم   وراج كصيلاج  ث اظهار الملنتزات التث  تضوووووومرها الاعلان عحيث  ووووووكل   كلتو 

المقا ندرويووووووووووووووا تحقق جاا اج وظ ت اج واخل جمال اج  جيل ج ب اات اه المتلقث وحد  تيووووووووووووووم م ا نتلاعاا ونتلاك ا ع
 للمكان.
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 الةلاقا التيووم م ا المتمظهل  بيس الا ووكال الملنتز  اعا  صووتر  عيوولما نلووتشووةل  ضووتم اج لتحمم نةان   الا   
نس الاناكس الاجتماع ا  علل تشووكيم حالا نس التلاع  الحلووث والةقلث ال ي عانكااو ان  ه ب يوولتك المتلقث كتاو

التث تشووووكم الوووو جاج جد داج   ةث علل االووووا  تلكيص ا برام ا تحمم  ث ط اتها علانات او ارقتاات نلنز  اجتماع اج 
 وتحمم بريتها التةصيلما اشاطاج  جيل اافةال ا المتلقث ونحاولا عفةم نا تحملو تلك الا كال  لالات تةصيلما وجمال ا.

 
 ج واستنتاجات البحثالفصل الرابع / نتائ

 أثمرت عمليات التحليل وأدبيات البحث عن جملة من النتائج وهي:
كشوووووووف  برام ا التيوووووووان   عس االوووووووا  نتةد   اعتمدت الشوووووووكم واللتن والملمس والضوووووووت  نما احد  تحتلاج  ث  .1

 الدلالات التةصيلما تمظهلت  ث صتر  الا كال. 
اكدت اما ج الةيرا اتجا ها احت  كل نا عةد الحدا ا كتن ااها تةصل عس حاجات الاالووان نحققا ب لك جااصيس  .2

 ايايييس وظ فث واخل جمالث  نما تر ي الاالا  المتداخلا جاا اج تفاعل اج بيس التيم   والمتلقث عالمقا   ران ك ا.
التث تمظهلت عةلاقات الووووووو  ا   ه ك االتيصتغلا يظهلت اما ج التيوووووووم   المةتمد  علل نجمتعا نس الةراصووووووول .3

 ترتظ  بتحدات تيم م ا تلت   عةلاقات  كل ا ولتا ا ونلمل ا. 
ظهل ان نيوووووم  الاعلان الضوووووتمث قد ايوووووتةان  ث تشوووووكيلو لصر ا التيوووووم   علل واقع ا تلاضوووووث واخل تمجيلث  .4

المرتج التيوووووم مث نما رةاث الاحلووووواس عالمتةا  نلوووووترداج  ث  لك الل نخيلتو التث ايوووووهم   ث تمظهل نلنتزات
 والجمال والتننم الحلث للمتلقث.

 استنتاجات البحث:
 ث ضووووووت  نا تمخ  عرو الاطار الرظلي والرتامج الملووووووتخليووووووا  لتحقيق  دف ال حث ظهلت الايووووووترتاجات    

    -الآت ا:
كتاو رضوووووع ايووووو  ا تمانو تحقيق نارس الميوووووم  اشووووواطو ضووووومس الاطار الجقا ث والاجتماعث الةا  للمجتمع  .1

المتةا الجمال ا وال و  الةا  نس خلال تجاربو التيوووووووم م ا والتث تظهل  ث اتاجاتو عايوووووووتخدا  التيوووووووام  المختلفا 
 نرها الضت .

لةص  نخيلا الميوووووووووووووم   وراج كصيلاج  ث اظهار الملنتزات التث  تضووووووووووووومرها الاعلان عحيث  وووووووووووووكل   كلتو وحد   .2
 ا عالمقا ندرويا تحقق جاا اج وظ ت اج واخل جمال اج  جيل ج ب اات اه المتلقث للمكان.تيم م ا نتلاعاا ونتلاك 

ةدّ الفرتن عاناج  والتيم   علل وجو الخيتص  وييلا للتةصيل والتتاصم واقم المشاعل  ط   ت حان نشاركا ت .3
التجلبا الجمال ا التث تتلّد المتةا عصل اليووووو ل التيوووووم م ا القا ر  علل ج ب اات اه المتلقث وتتج و ط راكو احت 

 .المرتج التيم مث 
اات الضووتم ا علل اعتما  نجمتعا نس الاالووا  التث تلووه   ث اظهار ا تما  برام ا التيووان   الخاصووا عالاعلا .4

 الفكل  التيم م ا للاعلان. 
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 التوصيات:

حث طل ا قل  التيم   تخيا الا اعث عمماريا التجارب الفر ا كتاها تر ي الل زما   خصلاته   ث نجال -1 
 التيم   خاصا تيم   الاعلااات الضتم ا.

الضوووووووووتمث بيس جاا   وظ فث رحقق الفامد  الملجتّ   و خل جمالث  جيل  ا   ا المتلقث رج  ين رجمع ااعلان  -2
 . للايتمتاا عةراصل الجمال التث رقدنها ااعلان

  
 احالات البحث :

 
 . 41، ص  2001، منشورات عويداتا، بيروت، 3لالاند الفلسفية، مجلد ةلالاند، اندريه، موسوع .1
  38، ص  1991الميتافيزيقيا العلم والايديولوجيا، دار الطليعة للطباعة والنشر، بيروت، بنعبد العالي، عبد السلام،  .2
 .1986أبو ديب، كمال، الرؤية المقنعة، مطابع الهيئة المصرية العامة للكتاب، دار الكتب  .3
الاختلاف، الجزائر، احمد، جنان محمد، الابساااااتمولوجيا المعاصااااارة وننائية فنون تشاااااكيل ما بعد الحداثة، منشاااااورات  .4

 . 216، ص  2014
 . 274، ص  1985جابر عصفور، دار افاق عرنية، بغداد،  عصر البنيوية، ترجمة: كيرزويل، أديث: .5
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