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 : صة البحثخلا

الهابط  المحتوى  مكافحة  في  دورًا حيويًا  الإعلام  يلعب 

تعزيز   إلى  تهدف  واستراتيجيات  من خلال عدة وسائل 

يت بدايةً،  إيجابية.  بدائل  وتقديم  العام  دور الوعي  مثل 

والتأثيرات   بالمخاطر  الجمهور  توعية  في  الإعلام 

هذا   والمجتمع.  الفرد  على  الهابط  للمحتوى  السلبية 

والاجتماعية  النفسية  الآثار  على  الضوء  تسليط  يشمل 

معدلات   وزيادة  الأخلاقية،  القيم  تدهور  مثل  السلبية، 

السلوكيات   وتعزيز  المرأة،  صورة  وتشويه  العنف، 

 العدوانية. 

وة على ذلك، يعمل الإعلام على تقديم محتوى بديل  علا

القيم   وتعزيز  العام  الذوق  مستوى  رفع  في  يساهم 

برامج  وعرض  إنتاج  خلال  من  ذلك  يتجسد  الإيجابية. 

الجمهور   احتياجات  تلبي  وثقافية  وثائقية،  تعليمية، 

يمكن  والمعرفة.  بالمعلومات  غنية  مصادر  له  وتوفر 

ب المحلية من خلال تسليط للإعلام أيضًا تشجيع المواه

تعكس   التي  والفنية  الإبداعية  الإنجازات  على  الضوء 

 القيم المجتمعية النبيلة. 

كما يلعب الإعلام دورًا رقابيًا يتمثل في مراقبة المحتوى  

الإعلامي المنتشر، والعمل مع الجهات المختصة لفرض  

القوانين والتشريعات التي تمنع نشر المحتوى الهابط.  

لإعلام أن يساهم في حملات توعية تشارك فيها  يمكن ل

القيم   لتعزيز  التعليمية  والمؤسسات  المدني  المجتمع 

 الأخلاقية.

جهود  تضافر  الهابط  المحتوى  مكافحة  يتطلب  أخيرًا، 

الإعلام،   وسائل  ذلك  في  بما  المعنية  الأطراف  جميع 

إعلامية صحية  بيئة  بناء  أجل  من  والمدارس،  الأسر، 

تنشئة جيل واعٍ ومثقف. من خلال هذه   ومفيدة تسهم في 

فعالًا  يكون سلاحًا  أن  للإعلام  يمكن  المتكاملة،  الجهود 

إيجابي  تأثير  وتحقيق  الهابط  المحتوى  محاربة  في 

 ومستدام في المجتمع.

 الهادف. المحتوى  الهابط، المحتوى  المفتاحية:الكلمات 

 

Abstract 

The media plays a vital role in combating 

degrading content through various means 

and strategies aimed at raising public 

awareness and providing positive 

alternatives. Firstly, the media's role is to 

educate the public about the dangers and 

negative effects of degrading content on 

individuals and society. This includes 

highlighting negative psychological and 

social impacts, such as the erosion of moral 

values, increased rates of violence, the 

distortion of women's image, and the 

promotion of aggressive 

behaviors.Furthermore, the media works to 

provide alternative content that contributes 

to raising public taste and promoting 

positive values. This is embodied in the 

production and broadcasting of 

educational, documentary, and cultural 

programs that meet the public's needs and 

provide them with rich sources of 

information and knowledge. The media can 

also encourage local talent by highlighting 

creative and artistic achievements that 

reflect noble societal values. 

The media also plays a regulatory role by 

monitoring disseminated media content 

and working with relevant authorities to 

enforce laws and regulations that prevent 

the publication of degrading content. The 

mailto:mohamedrashid8889@gmail.com


 

 

321 

media can contribute to awareness 

campaigns involving civil society and 

educational institutions to promote ethical 

values. 

 

Finally, combating harmful content 

requires the combined efforts of all 

stakeholders, including the media, families, 

and schools, to build a healthy and 

beneficial media environment that 

contributes to raising a conscious and 

educated generation. Through these 

integrated efforts, the media can be an 

effective weapon in combating harmful 

content and achieving a positive and 

sustainable impact on society. 

 

Keywords: harmful content, meaningful 

content. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 المبحث الأول: الاطار المنهجي

 المقدمة

في   سائل الاجتماعية ومنصات الإنترنتأصبحت الو      

للمعلومات والترفيه    ا  رئيس  مصدرا    عصر الإعلام الحديث

العالم حول  المتاحة بو.    للملايين  المحتوى  كمية  زيادة 

الهابط كتحدي كبير  ، ظهرت ظاهرة المحتوى    بشكل كبير

 .  يواجه المستهلكين وصانعي المحتوى على حد سواء

نوع من المحتوى الذي   نحوالمحتوى الهابط  يشير        

أخذ   للانتباه دون  السريع  الجذب  أو  الصدمة  يعتمد على 

يمكن   ؛ إذ  في الاعتبار القيمة الفعلية للمعلومات أو الجودة

  وانات العن  :  مثل،  أن يتخذ هذا المحتوى أشكالا  مختلفة  

الصحيحة،    الزائفة غير  المعلومات  الصور    أو  أو   ،

 . رة للجدل، أو الفيديوهات المثي  الصادمة

على   المجتمع  في الفرد والمحتوى الهابط ضارا     ديع      

الخاطئة  يؤدإذ    ؛   سواءحد   المعلومات  نشر  إلى  ي 

اتخاذ    ةضللموال على  الأفراد  قدرة  على  سلبا   يؤثر  مما 

مستنيرة ذلك  إضافة.    قرارات  يسهم    إلى  أن  يمكن   ،

الا التوترات  زيادة  في  الهابط  وتفاقم المحتوى  جتماعية 

 .المختلفة المجتمع فئات الانقسامات بين 

الهابط  تتطلب        المحتوى  جهودا  مشتركة من  مكافحة 

.   ، والمجتمع المدني  ، والحكومات  قبل المنصات الرقمية

العمل معا  لتعزيز الوعي   المذكورة الجهاتعلى  وواجب

الهابط المحتوى  من   بأخطار  للتحقق  الآليات  وتطوير   ،

؛ ، وتعزيز المهارات الرقمية للأفراد    صحة المعلومات

 .  لتمكينهم من التمييز بين المحتوى الصحيح والمضلل

إن فهم مفهوم المحتوى الهابط وتأثيراته السلبية يعد       

ر مجتمع  بناء  نحو  أساسية  صحة  خطوة  أكثر  قمي 

من  و.    واستدامة مستمرة  جهودا   ذلك  الأطراف  يتطلب 

للحد من انتشار هذا النوع من المحتوى جميعا  ؛  المعنية  

المعلومات   عن  البحث  بضرورة  الوعي  وتعزيز 

 . الصحيحة والموثوقة
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 مشكلة البحث:   

هذه المشكلة تتيح فرصة لاستكشاف كيفية تأثير الإعلام  

مكافحة المحتوى الهابط من خلال تحليل دور وسائل في  

الإعلام المختلفة، بما في ذلك الصحافة التقليدية ووسائل  

والأخلاقية  القانونية  الاستجابة  وتقييم  الرقمية،  الإعلام 

استقصاء   البحث  تشمل  أن  يمكن  كما  الوسائل.  لتلك 

استراتيجيات تحرير المحتوى والتدقيق الصحفي للتصدي  

استخدام للمعلوم إلى  بالإضافة  المضللة،  أو  الكاذبة  ات 

التكنولوجيا والذكاء الاصطناعي في عمليات التحقق من  

 الحقائق وتصحيح المعلومات. 

 أهمية البحث:

. حماية الجمهور والمجتمع: يعمل البحث على فهم كيفية 1

تأثير المحتوى الهابط على الجمهور والمجتمع، وبالتالي  

في   يساهم  أن  لمكافحة يمكن  فعالة  استراتيجيات  تطوير 

هذا النوع من المحتوى وحماية الأفراد والمجتمعات من  

 التأثيرات السلبية.

فهم دور 2 من خلال  الإعلام:  وسائل  في  الثقة  تعزيز   .

أن   يمكن  الهابط،  المحتوى  مكافحة  في  الإعلام  وسائل 

يساهم البحث في تعزيز الثقة في وسائل الإعلام وتعزيز  

 مصادر موثوقة للمعلومات. دورها ك

. تعزيز الوعي العام: يساهم البحث في زيادة الوعي بين  3

التعرف   الهابط وكيفية  المحتوى  الجمهور حول مخاطر 

عليه والتصدي له، مما يسهم في تحسين القدرة على اتخاذ  

قرارات معلومة وتقديم رد فعل مناسب في وجه هذا النوع 

 من المحتوى.

قوانين فعالة: يمكن أن يساهم البحث . تطوير سياسات و4

المحتوى  لمكافحة  فعالة  وقوانين  سياسات  تطوير  في 

الهابط وتطبيقها بشكل فعال، مما يسهم في تقليل انتشار  

 هذا النوع من المحتوى وتقوية البيئة الإعلامية. 

 

 أهداف البحث: 

المحتوى 1 مكافحة  في  الإعلام  وسائل  دور  تحليل   .

كيفية استخدام وسائل الإعلام التقليدية الهابط: يمكن تحديد  

فعالية  وتحليل  الهابط،  المحتوى  لمواجهة  والرقمية 

 الاستجابات والاستراتيجيات المختلفة المتبعة.

. تقييم الأساليب الصحفية والتحقق من الحقائق: يمكن  2

المستخدمة   الصحفية  الأساليب  تقييم  البحث  يتضمن  أن 

وضمان   الهابط  للمحتوى  المعلومات،  للتصدي  دقة 

في   المستخدمة  والتقنيات  الأدوات  تقييم  إلى  بالإضافة 

 عمليات التحقق من الحقائق.

أن  3 يمكن  الجمهور:  على  الهابط  المحتوى  تأثير  فهم   .

الهابط على  المحتوى  تأثير  فهم كيفية  إلى  البحث  يهدف 

آراء الجمهور وسلوكياتهم، وتحديد العوامل التي تزيد من  

 ره.تأثيره وانتشا

الهابط: يمكن 4 المحتوى  استراتيجيات مكافحة  . تطوير 

أن تهدف الدراسة إلى تطوير استراتيجيات فعالة لمكافحة 

المحتوى الهابط، بما في ذلك التدريب على التعرف على  

 المحتوى الهابط وتحريره وتصحيحه.

. تقييم السياسات والتشريعات القائمة: يمكن أن يتضمن 5

السيا تقييم  لمكافحة البحث  الموجودة  والتشريعات  سات 

واقتراح   والضعف  القوة  نقاط  وتحديد  الهابط،  المحتوى 

 التحسينات اللازمة.

 أسئلة البحث: 

 الرئيسي:السؤال 

ا فعالا    كيف يمكن لوسائل الإعلام المختلفة أن تلعب دور 

العام   الوعي  وتعزيز  الهابط  المحتوى  مكافحة  في 

وما هي   التي يمكن  بأخطاره،  الاستراتيجيات والأدوات 

 استخدامها لتحقيق ذلك؟

 الأسئلة الفرعية:

السؤال  من  تتفرع  أن  يمكن  فرعية  أسئلة  عدة  هناك 

 الرئيسي: 

. كيف يمكن للصحافة التقليدية ووسائل الإعلام الرقمية 1

الدقة  تضمن  بطريقة  الهابط  المحتوى  مع  تتعامل  أن 

 والمصداقية؟

الصحفي2 دور  هي  ما  التصدي  .  في  والمحررين  ين 

 للمحتوى الهابط وضمان نقل الحقائق بشكل صحيح؟

. كيف يمكن استخدام التكنولوجيا والذكاء الاصطناعي 3

في مساعدة وسائل الإعلام على تحديد ومراقبة المحتوى 

 الهابط؟

. ما هو دور التوعية والتثقيف العام في تمكين الجمهور 4

الهابط المحتوى  على  التعرف  التأثيرات    من  وتجنب 

 السلبية؟

الإعلام 5 وسائل  بين  التعاون  تحسين  يمكن  كيف   .
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 والسلطات القانونية للتصدي للمحتوى الهابط بشكل فعال؟ 

 

 الدراسات السابقة: 

 

( بعنوان "دور وسائل 2018. دراسة لـ جون سميث )1

 الإعلام في محاربة الأخبار الزائفة والمعلومات الضارة" 

ملخص الدراسة: تناولت هذه الدراسة الأساليب التي   -   

الزائفة   الأخبار  لمكافحة  الإعلام  وسائل  يستخدمها 

والمعلومات الضارة، بما في ذلك تدريب الصحفيين على  

التحقق من الحقائق، واستخدام التحليل النقدي للمصادر،  

من  التحقق  بأهمية  للجمهور  توعية  حملات  وإطلاق 

 ل تداولها.المعلومات قب

( بعنوان "تأثير الإعلام 2019. دراسة لـ سارة جونز )2

والمعلومات   الإعلامي  التضليل  مكافحة  في  الاجتماعي 

 الخاطئة"

كيفية    -    الدراسة  هذه  استعرضت  الدراسة:  ملخص 

لمكافحة  كأداة  الاجتماعي  التواصل  وسائل  استخدام 

خلال   من  الخاطئة،  والمعلومات  الإعلامي  التضليل 

الموثوقة ت المصادر  مشاركة  على  المستخدمين  شجيع 

 والتحقق من صحة المعلومات قبل نشرها.

3( ماريا رودريغيز  لـ  دراسة  "تحليل  2020.  بعنوان   )

الإشاعات   مكافحة  في  التقليدية  الإعلام  وسائل  دور 

 والتضليل الإعلامي"

الجهود    -    إلى  الدراسة  الدراسة: تطرقت هذه  ملخص 

وس تبذلها  الصحف التي  مثل  التقليدية  الإعلام  ائل 

والتلفزيون لمحاربة الإشاعات والتضليل الإعلامي، بما  

ومتوازنة،   موضوعية  إعلامية  تغطية  توفير  ذلك  في 

وتقديم تحليلات عميقة للأحداث، وتقديم منصات للحوار  

 المفتوح وتصحيح المعلومات الخاطئة.

 

 

 
 
 
 
 

 مصطلحات البحث:

                                                                                                الدور لغة   :

لغويا : يمكن فهم كلمة) الدور( بدلالة الحركة في محيط أو 

دورا ، ودورانا ، بمعنى طاف  الفعل)دار(،  بيئة معينة من 

دار حوله، وبه، وعليه، وعاد  أيضا   الشيء، ويقال  حول 

، إذ يعرف  قاموس  )وبيستر(  1إلى الموضع الذي أبتدأ منه  

شخص في مصطلح الدور لغويا  بأنه الجزء الذي يؤديه ال

، وكذلك هو المركز أو المنصب الذي يحتله 2موقف محدد 

، وكذلك  3الفرد، والذي يحدد واجباته وحقوقه الاجتماعية

فإن الدور هو مجموعة طرق الحركة في مجتمع ما التي 

وظيفة خاصة  ممارسة  في  الإفراد  سلوك  بطابعها  ، 4تسم 

أو لاعب  المتوقع من شاغل  السلوك  إنه  وهناك من يرى 

الدور ا إن  يرى  من  هناك  إن  كما  الاجتماعي،  لمركز 

في  للفرد  معين  بوضع  ومتعلق  للسلوك  منظم  أنموذج 

 تركيبة تفاعلية.

: فالدور لا يرتبط بمجال معين إذ يتحدد دون أما اصطلاحاً 

غيره ويدخل في اختصاصات مختلفة اقتصادية وسياسية 

النتائج  تحديد  عملية  ضمن  وذلك  وطبيعية،  واجتماعية 

لخاصة بطبيعة العلاقات الارتباطية بين جزيئات ظاهرة ا

ما، أو بين مجموعات محددة من الظواهر، وحتى في نطاق 

الدور،  معنى  في  التنوع  يظهر  إن  يمكن  الواحد  المجال 

وبالتالي في تعريفه، وإذا ما نظرنا في إطار حقل العلوم 

في  يعرف  ،إذ  تعريف  من  أكثر  له  إن  نجد  السياسية 

بأنه   المصطلحات والاجتماعية  والاقتصادية  السياسية 

مجموعة  داخل  لشخص  وظيفة  أو  سلوك  أو  إذ  5موقف   ،

السايكولوجية   بالدراسات  غالبا   الدور  مفهوم   – يتصل 

وتغيير  دراسة  في  منها  ويستفاد  الحديثة،  الاجتماعية 

الدور يمكن  فإن  ،لذلك  للدولة  الخارجي  السياسي  السلوك 

الدو للسلوك ضمن التعبير عنه بوظيفة  كأنموذج منظم  لة 

سلوك  فإن  وبالتالي  الاجتماعية،  النشاطات  من  مجموعة 

الدولة كوحدة ضمن مجموعة وحدات) دول( كل منها تعبر 
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وقدراته  تكوينه  في  يختلف  خارجي  سياسي  سلوك  عن 

المحيطة  المتغيرات  لطبيعة  تبعا   والمجتمعية  المادية 

ال سلوكها  وبالتالي  دولة،  بكل  وكما 6خارجي والمؤثرة   ،

،أي ترجمة  الفعلية  الممارسة  الدور كذلك  يتضمن مفهوم 

قضية  تثار  وهنا  عملية  وقرارات  سلوكيات  إلى  التصور 

الاتساق بين الدور كتصور أو توجه عام وبين ممارسة هذا 

وقدرات  اقتناع  بل  فقط  تصورا   الدور  يعد  ولا  الدور، 

  . 7وإمكانات أيضا  لممارسته بفعالية واقتدار 
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 المبحث الثاني 

الثقافي    الأولالمطلب   الغرس   cultivationنظرية 

theory : 

اس الي قياس نتيجة تعر    تهدف نظرية الغرس في الاسـ

ــينما   ــائل الاعلام خاف التلفزيون والسـ ــاهدين لوسـ المشـ

ــاهـدة   أثير عمليـات التكرار في المشـــ هوتـ ــابـ في   والتشـــ

المضـــامين المعروضـــة علي ادراك المشـــاهدين للواقع 

الاعلام    يقدمهالاجتماعي الحقيقي ’والواقع الصوري الذي  

 ووسائله

رس من النظريات التي تقيس تأثيرات الرســـالة  نظرية الغ

مـن  كـم  ــة  ظـري نـ الـ وتـراعـي  هـور  مـ جـ الـ ي  عـلـ ــة  ي الاعـلامـ

 الاعتبارات الهامة

وباقي    التلفزيونتركزت افكار النظرية علي دراســـة دور 

عند الجمهور بشـكل عام   الثقافةوسـائل الاعلام’ في غرس  

ال   ه )الاطفـ امـ ات التي تجلس طويلا امـ دات    –,والفئـ ــيـ ســ

مع –البيوت   ــا  ــاره افك تطبيق  يمكن  وللعلم   ) المراهقين 

 الأخرىوسائل الاعلام 

ة التعر  للتلفزيون والتعلم من خلال  افـ الغرس يعني كثـ

والتي    للرسائل، ملاحظة الصورة عبر الاستخدام الانتقائي 

ــاهده علي  ــاهد الي الاعتقاد بأن العالم الذي يشـ تقود المشـ

من العالم الواقعي الذي يعيش   شـاشـة التلفزيون هو صـورة

 فيه

ــة   الرمزي ــورة  للصــ المكثف  ــل  النق عبر  يحــدث  الغرس 

داث،  ارة عن  للأحـ ة )عبـ ــطـ اســ ة التي هي ببـ افـ فتتكون الثقـ

ة    الرموزوعـاء من  ــور الـذهنيـ تنظم العلاقـات    التيوالصــ

ر   نـ جـربـ جـورج  عـرف  ــا  م كـ واقـف   مـ والـ ــة  ي ــاعـ م تـ الاجـ

Gerbner  ا  ه  الغرس علي انـ ه)الغرس هو مـ ةال  تفعلـ افـ  ثقـ

 .في مجتمع ما(

الغرس الثقافي هنا يعني سلسلة عمليات متوالية  

 ومتداخلة من 

 والنتائج المتراكمة علي المدي البعيد/التاثير  -1

ــهاختزال التلفزيون للتيـارات المختلفـة  -2 للاراء    وعكســ

 والصور والمعتقدات ليستوعبها الجمهور  

الاجتمدداعيددة/ -3 المعرفددة  بين  العــادات    الاندددمدداج  من 

ــبة من الجلوس  ــخة ’والمعرفة المكتسـ والتقاليد الراسـ

ــاعات طويلـة امام التلفزيون ومن ثم التـدعيم الذي  لســ

 التعر ذلك  يحدث منذ

ــر او وكلاء عملية    ــحي التلفزيون احد عناصـ لذا اضـ

ــئـة الاجتمـاعيـة ’عنـدمـا ينقـل التراث الثقـافي من    التنشــ

عن العالم   القيم والاعراف ويوفر للمشــاهدين صــورة

 يرونها بشكل طقوسي غير انتقائي

ت افرا  التداثير التراكمي / -4 ا يقول جوديـ د او كمـ  الممتـ

judit evra    ويحــدث ذلــك قطرة التقطير  تــاثيرات 

عندما يشـاهدالناس خاصـة الاطفال والمراهقين التسـلية 

ا ل وهنـ ــون الهموم والمشـــــاكـ ا   وينســ دركون ان مـ يـ

ــاهـدونـة حقيقي يـدمنون عليـة ــة  فتقـل ا  يشــ مـامـة فرصــ

غير  اخري  ــل  ــدائ ب من  ــات  معلوم علي  ــول  الحصــ

ــه وان مواد التلفزيون معظمها ياتي   التلفزيون ’خاصـ

 في اطار  تسلية وترفية

ــائـل الاعلام    نظدام الجرعدات -5 /ويعني ان تـاثير وســـ

وخاصـة التلفزيون , لاياتي مباشـرة بشـكل تراكمي بل  

يحـدث عن طريق الجرعـه اي التـاثير المرتفع بلقطـات  

ــاهـد بعين ة المشــ افـ ــخـة في ثقـ ــور تبقي راســ هـا وصــ

 وصورتة الذهنية عن الاحداث المقدمة

ــتجيبون بطريقـة    تداثير الخطوة خطوة / -6 المتلقون يســ

ــاهدة   ــور التاثير ينبع من المشـ ــابهه لمعظم الصـ متشـ

،فهم لايميزون بين  ــور والاحــداث  الاجمــاليــة للصــ

ــخاف الرجل مثل كل الرجال الطفل   ــور والاشـ الصـ

 فالمثل كل الاط

 

 خطوات قياس الغرس الثقافي 

 اهم خطوات قياس الغرس

ايير اولا/  تحليدل نظم الرسدددددائدل الاعلاميدة من خلال   معـ

ا  الاداء اولهـ ار التي يتم تنـ ا    الافكـ اولهـ داث التي يتم تنـ الاحـ

 كمضامين اعلامية

 ثانيا/ قياس تعرض الجماهير للبرامج التلفزيونية



 

 

326 

ــط  ---كثيفويتم ذلك من خلال هل هو تعر     ---- متوس

 قليل او معدوم ,

او   -----او التقارير الذاتية  ----القياس يتم بســؤال المتلقي  

 ملاحظتة علميا

ثدالثدا/ تكوين اسددددئلدة عن الواقع الاجتمداعي ومعتقددات 

 المبحوثين

ومعارفهم   مدركاتهم  بعد  معرفة  هو  ذلك  من  الهدف 

ا  وسلوكهم تكمن اهمية ذلك لانها تساعد في معرفة ,ماذ

ما   وهو  بعد  فيما  الجمهور  في  الاعلام  وسائل  غرست 

 يعرف بفروق الغرس بعد وقبل المشاهدة 

 مفهوم المحتوى الهابط

) المحتوى  ة، قد اشتمل على مفرد بحثلما كان عنوان ال

بيان تلك  ، ولها    عريفلم يكن في الوسع بد من التالهابط (  

 صود بها .  يضاح المقإو،  ةالمفرد

من  المحتوى   نوع  إلى  يشير  "الهبوطي"  أو  الهابط 

المحتوى الذي يركز على جذب انتباه الجمهور من خلال  

خلال   من  أو  المثيرة،  أو  للجدل  مثيرة  عناوين  استخدام 

محتواه.  في  للجدل  المثيرة  أو  السلبية  العناصر  تضخيم 

يهدف هذا النوع من المحتوى إلى زيادة عدد المشاهدات 

ر النقر على الروابط أو التعليقات،  أو التفاعلات، سواء عب

على حساب جودة المحتوى أو القيمة المضافة الفعلية. قد  

ا من استراتيجية التسويق أو  يكون المحتوى الهابط جزء 

الإعلان، وغالب ا ما يكون له تأثير سريع ولكن يمكن أن 

يكون له تبعات سلبية على السمعة أو المصداقية في المدى  

 الطويل. 

 تعريف المحتوى الهابط الثاني  المطلب

 تعريف المحتوى الهابط في الاصطلاح  

اصطلاحا  المحتوى  يعرف يطلق   بأنه:  الهابط  مصطلح 

على أي محتوى إلكتروني ينطوي على سلوكيات أو أفكار  

قيم   والثقافية    تخُل  ، سلبيةأو  الأخلاقية    ،لمجتمعلبالقيم 

 .تقدمهوتعُيق  ، أفراده لامةوتهُدد س

يستخدم  الذي  المحتوى  من  نوع  هو  الهابط  المحتوى 

للجدل بهدف   مثير  أو  الانتباه بشكل سلبي  أساليب جذب 

زيادة مشاركة الجمهور أو جذب المشاهدين. يتم ذلك عادة  

عن طريق تضخيم العناصر السلبية، أو استخدام عناوين 

مثيرة للجدل، أو تشويه الحقائق لجلب المزيد من الانتباه،  

ذ المحتوى ويتم  الدقة. يهدف  أو  الجودة  لك على حساب 

الهابط غالب ا إلى تحقيق أهداف قصيرة الأجل مثل زيادة  

التواصل   منصات  على  التفاعلات  أو  المرور  حركة 

الاجتماعي، دون مراعاة الآثار السلبية الطويلة الأمد على  

 السمعة أو المصداقية. 

 

 في القانونالهابط  تعريف المحتوى

السياق القانوني، ليس هناك تعريف محدد لمصطلح في  

"المحتوى الهابط"، ولكن يمكن أن يفُهم هذا المصطلح في  

 إطار القوانين ذات الصلة بالتشهير أو الافتراء.

يُمكن أن يشمل المحتوى الهابط في القانون العبارات أو  

لسمعته   تسيء  أو  الشخص  حقوق  تنتهك  التي  الأفعال 

أو   مبرر  غير  في  بشكل  المثال،  سبيل  على  دقيق.  غير 

بعض الدول، يمكن أن يُعتبر النشر الكاذب عن شخص  

ما بغر  التشهير به محتوى هابط ا وقد يعر  الفاعل 

 للمساءلة القانونية.

لكن يجب الانتباه إلى أن تقدير ما إذا كان المحتوى الذي 

التشريعات   على  يعتمد  لا  أم  قانوني ا  "هابط ا"  يعتبر 

ن المحلية المعمول بها في كل دولة، ويختلف هذا  والقواني

 التقدير من قضية لأخرى بناء  على الظروف والسياق.

الهابط المحتوى  تعريف  دويقانون  يختلف  من  إلى ا   لة 

 بأنه: يعرف  لكن بشكل عام أخرى، 

جنسية •   إيحاءات  أو  نابية  ألفاظا   يتضمن  محتوى  أي 

  .صريحةصريحة أو غير 

أي محتوى يُحر  على العنف أو الكراهية أو التمييز  • 

 .المجتمعضد أي فئة من فئات 

رموز •    إلى  يُسيء  أو  القومي  امن  يُهدد  محتوى  أي 

 .الدولة

الهابط وأنواع    خصائص الثالث:  المطلب     المحتوى 

 انتشاره وأسباب 

 خصائص المحتوى الهابط:

. عناوين مثيرة للجدل: تستخدم عناوين جذابة ومثيرة  1

 للجدل لجذب انتباه القراء. 

. تضخيم العناصر السلبية: يتم تضخيم الجوانب السلبية 2

 في القصص أو الأحداث لجعلها تبدو أكثر جاذبية.

مثيرة للجدل . الإثارة والمثيرات: يحتوي على عناصر  3
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 أو الشوائب التي تثير الانتباه دون مراعاة دقة المعلومات.

. عدم الدقة والتضليل: يمكن أن يحتوي المحتوى الهابط  4

خداع  إلى  تهدف  مضللة  أو  دقيقة  غير  معلومات  على 

 الجمهور.

. الاستنتاجات المتهوّرة: يقدم المحتوى الهابط توجهات  5

تحق بدون  متهوّرة  استنتاجات  أدلة  أو  تقديم  أو  دقيق  يق 

 موثوقة.

. التحريض والكراهية: قد يحتوي المحتوى الهابط على  6

تحريض أو كراهية موجهة ضد فئة معينة من الأشخاف  

 أو المجموعات.

 

 أنواع المحتوى الهابط:

1( الزائفة  الأخبار   .Fake News  معلومات تشمل   :)

رؤى   نشر  أو  الجمهور  خداع  إلى  تهدف  غير صحيحة 

 ة.مغلوط

. التشهير والافتراء: يهدف إلى تشويه سمعة الأفراد أو 2

 المؤسسات من خلال نشر معلومات كاذبة.

. المعلومات الضارة: يمكن أن تتضمن محتوى يشجع  3

ينشر  أو  للعنف،  يروج  أو  المخدرات،  استخدام  على 

 معلومات تؤثر سلب ا على الصحة النفسية أو الجسدية.

شمل تقديم معلومات جزئية أو . المضللة والتضليلية: ي4

 معلومات تم تحريفها لصالح أجندة معينة.

 

 أسباب انتشار المحتوى الهابط:

إلى  1 الجمهور  يميل  الجذاب:  المحتوى  على  الطلب   .

التفاعل مع المحتوى الذي يثير الانتباه والجدل، مما يزيد  

 من انتشار المحتوى الهابط. 

هل على المحتالين  . سهولة الانتشار عبر الإنترنت: يس2

وسائل  عبر  وبسهولة  بسرعة  الهابط  المحتوى  نشر 

 التواصل الاجتماعي والمنصات الرقمية الأخرى.

تصديق  3 إلى  الأفراد  بعض  يميل  السريع:  التصديق   .

المعلومات دون التحقق من صحتها، مما يجعلهم عرضة 

 لانتشار المحتوى الهابط.

الشخصية: قد ينشر الأفراد أو  . الأجندات السياسية أو  4

أو  سياسية  أهداف  لتحقيق  الهابط  المحتوى  المنظمات 

صورة  تشويه  أو  الخصم  سمعة  تشويه  مثل  شخصية، 

 معينة.

. الفشل في التحقق الصحفي: قد ينتج المحتوى الهابط 5

تطبيق  عدم  أو  الكافي  الصحفي  بالتحقق  القيام  عدم  عن 

 نشر المعلومات. المعايير الصحفية اللازمة قبل 

 

ومضار  :    الثالث المبحث   وتأثيرات  المحتوى مخاطر 

 وكيفية مواجهتها الهابط

المحتوى الهابط يمثل تهديدا  للفرد والمجتمع بشكل عام،  

 ويمكن أن يتسبب في تأثيرات سلبية ومضار عديدة، منها:

. فقدان الثقة والمصداقية: عندما ينتشر المحتوى الهابط 1

قد   واسع،  وسائل بشكل  في  الثقة  فقدان  إلى  ذلك  يؤدي 

يضر   مما  عام،  بشكل  الإخبارية  والمصادر  الإعلام 

 بمصداقيتها ويقلل من قيمتها كمصادر موثوقة للمعلومات.

. تأثير على القرارات السياسية والاجتماعية: يمكن أن 2

يؤدي المحتوى الهابط إلى تشويه الحقائق ونشر معلومات  

عل يؤثر  مما  دقيقة،  السياسية  غير  القرارات  صنع  ى 

 والاجتماعية بشكل خاطئ وغير مبني على الحقائق. 

المحتوى 3 يؤدي  قد  المجتمع:  وانقسام  التوتر  زيادة   .

الهابط إلى زيادة التوتر في المجتمع وتعميق الانقسامات  

المحتوى  يكون  أن  يمكن  حيث  والسياسية،  الاجتماعية 

تحفيز   في  عاملا   على  الهابط  والتحريض  الانقسام 

 الكراهية. 

. تأثير على الصحة النفسية: يمكن أن يسبب المحتوى  4

الهابط قلقا  وضغطا  نفسيا  عند الأفراد الذين يتعرضون له، 

 خاصة إذا كان يتعلق بمواضيع حساسة أو مخيفة. 

. تأثير على الاقتصاد: قد يؤدي انتشار المحتوى الهابط 5

الا على  سلبي  تأثير  التأثير  إلى  من خلال  سواء  قتصاد، 

 على سمعة الشركات أو التأثير على قرارات الاستثمار. 

يسبب  6 أن  يمكن  والمؤسسات:  الأفراد  سمعة  تشويه   .

المحتوى الهابط تشويها  لسمعة الأفراد والمؤسسات، مما  

 قد يؤدي إلى تداول معلومات كاذبة أو مضللة عنهم. 

أن7 يمكن  الديمقراطية:  على  تأثير  المحتوى    .  يعر  

الحقائق   تشويه  خلال  من  للخطر  الديمقراطية  الهابط 

العملية   سلامة  على  يؤثر  مما  الجمهور،  وتضليل 

 الديمقراطية وشفافيتها.

لمخاطر  الالأول:  المطلب   السلبية  لمحتوى والتأثيرات 

 الهابط

وذلك حسب الحاجة لبيان   ؛ ينفرعالى    يتفرع هذا المطلب
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 ذلك :   

 :الهابطمخاطر المحتوى  الأول:الفرع 

   .للمجتمعوالثقافية  الأخلاقيةهدد القيم ي• 

   .والمجتمعات الأفرادسيء إلى سمعة ي• 

  .والكراهية العنف :مثل ، السلبيةشجع على السلوكيات ي• 

 خصوصا .  الأطفالو  عموما ،   مة أفراد المجتمعلادد سهي•  

 : الهابطالحلول لمواجهة المحتوى 

 . الوعي بمخاطر المحتوى الهابط نشر• 

 .   الاجتماعيتفعيل الرقابة على منصات التواصل • 

 . لمحتوى الهابطا جرم نشرين تتشريع قوان• 

 . والهادف الإيجابيتشجيع نشر المحتوى •  

 

الآتي    الهابطالتأثيرات السلبية للمحتوى  الفرع الثاني :  

: 

 : التأثير على الصحة النفسية• 

ي أن  الهابط  سببيمكن  سلبية    المحتوى    :   مثل،  مشاعر 

 .  والمراهقين الأطفاللدى  ،  والتوتر،  والاكتئاب، القلق 

 : الأخلاقيةالتأثير على القيم • 

  الأخلاقية إلى انحدار القيم    المحتوى الهابط  ؤدي يمكن أن ي

 .خاصة  الشبابو، عامة   الأفرادلدى 

الع•   على  أن    :  الاجتماعية  لاقاتالتأثير    يؤدي يمكن 

وتشويه  ،   الاجتماعية  لاقاتإلى تفكك الع  المحتوى الهابط

 .  الأفرادصورة 

ستخدم المحتوى يمكن أن ي : القومي   الأمنالتأثير على • 

أفراد ،  القومي    الأمنلتهديد    الهابط بين  الفتن  ونشر 

 . المجتمع

يكون   أن  لابد  التأثيرات  تلك  لمواجهة    سرة لل دور  أما 

 : والمجتمع في مواجهة المحتوى الهابط

 :  الأخلاقيةالتربية  • 

على   تربية    الأسرةيجب  القيم   الأطفالوالمجتمع  على 

 . والوعي بمخاطر المحتوى الهابط الأخلاقية

 :  المراقبة• 

على   على    الأسرةيجب  أطفالهم  يشاهده  ما  مراقبة 

 . ومنعهم من الوصول إلى المحتوى الهابط الإنترنت

 : الحوار• 

والمجتمع فتح حوار مع الشباب حول    الأسرةيجب على  

الهابط"مخاطر   المحتوى  "  المحتوى  نشر  وضرورة 

 .الإيجابي

 وكيفية معالجتها   المحتوى الهابطأضرار  :  المطلب الثاني 

 ، الآتي : المحتوى الهابطأضرار من 

 : على الفرد أضرار المحتوى الهابط

 : التأثير على الصحة النفسية_ 1

ي  :  والقلق   بالاكتئاب الشعور   للمحتوى قد  التعر   دي 

 خاصة  والقلق    بالاكتئابالهابط بشكل متكرر إلى الشعور  

 . الذين يعانون من مشاكل نفسية سابقة الأشخافلدى 

التركيز  مشاهدة   :  ضعف  في  الوقت  هدر  يؤدي  قد 

وبة التركيز على المهام الدراسية المحتوى الهابط إلى صع

 .  المهنية أو

الذات احترام  الصور    :  انخفاض  مع  المقارنة  تؤدي  قد 

الوا غير  شعور  النمطية  إلى  الهابط  المحتوى  في  قعية 

 . بالنقص وانخفا  احترام الذات الشخص

ر  للمحتوى الهابط قبل قد يؤدي التع  :   اضطرابات النوم

 . ضطرابات النوم وصعوبة الخلود إلى النوملاالنوم 

 :  الأخلاقيةتدهور القيم _  2 

السلبية السلوكيات  التعر    :  التشجيع على  يؤدي  قد 

السلبية   السلوكيات  تقليد  إلى  الهابط  :  ل  مث ،  للمحتوى 

 . المفرط والاستهلاك،  ، والغش والكذب، العنف 

بالمسؤولية الشعور  التعر     قد  :  إضعاف  يؤدي 

الهابط   تجاه  لإللمحتوى  بالمسؤولية  الشعور  ضعاف 

القيم    .  المجتمع أهمية  قد يؤدي    :  الأخلاقيةالتقليل من 

القيم   أهمية  من  التقليل  إلى  الهابط  للمحتوى  التعر  

 .  والاحترام،  ، والعدل الصدق : مثل،  الأخلاقية

 : انتشار العنف والجريمة_  3 

العنف  على  للمحتوى   :  التشجيع  التعر   يؤدي  قد 

 . العنيف إلى تقليد العنف في الحياة الواقعية

يؤدي التعر  للمحتوى    قد  :  زيادة الشعور بالعدوانية

العدوانية لالهابط   والسلوكيات  بالعدوانية  الشعور    زيادة 

للجريمة الهابط   :  الترويج  للمحتوى  التعر   يؤدي  قد 

 .  إلى الترويج للجريمة وتسهيل ارتكابها

 : هدر الوقت والجهد_  4 

قد يؤدي    :   قضاء وقت طويل في مشاهدة المحتوى الهابط

 الدراسة أو العمل:  مثل  ،  المهمة    الأنشطةذلك إلى إهمال  

. 

قد يؤدي هدر الوقت في    :  إهمال الواجبات والمسؤوليات
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الواجبات   إهمال  إلى  الهابط  المحتوى  مشاهدة 

 . الشخصية والمسؤوليات

والضياع بالندم  بالندم    :  الشعور  الشخص  يشعر  قد 

المحتوى  مشاهدة  في  طويل  وقت  هدر  بعد  والضياع 

 .   الهابط

 ؟الهابطكيف يمكننا الحد من أضرار المحتوى 

 الآتية: يمكننا الحد من تلك المضار ومعالجتها بالطرائق 

 :الفردعلى مستوى _  1

المحتوى    الأفرادتوعية   أن    :الهابطبمخاطر  المهم  من 

  على   على دراية بمخاطر المحتوى الهابط  الأفراديكون  

 . وسلوكهم الأخلاقية، وقيمهم  النفسية، صحتهم 

  الأفراد من المهم أن يمتلك    :النقديتنمية مهارات التفكير  

  مهارات التفكير النقدي لتقييم المحتوى الذي يتعرضون له 

 .المفيدمن المحتوى  وتمييز المحتوى الهابط

استخدام   :مسؤولبشكل    الإنترنتاستخدام   المهم  من 

المفيدة   الأنشطةبشكل مسؤول وقضاء وقت في    الإنترنت

 .  الدراسة أو العمل أو القراءة : مثل

المهم أن يحدد   من  :  الحد من التعرض للمحتوى الهابط

وأن   الإنترنتلمشاهدة المحتوى على    دا  الشخص وقت ا محد 

 . يختار المحتوى الذي يفيد ويثُري حياته

 :  على مستوى المجتمع_  2 

من المهم سن قوانين وتشريعات    :  سن قوانين وتشريعات

توعية   .   ينشرهحاسب من  وت  ،   رم نشر المحتوى الهابطتج

الهابط المحتوى  بمخاطر  توعية    :  المجتمع  المهم  من 

بمخاطر   الهابطالمجتمع  خلال  المحتوى   حمالة  من 

 . التوعية والندوات والمؤتمرات

 الإنتاجمن المهم دعم    :  والإبداعي الثقافي    الإنتاج دعم  

 .  دا  يومف ا  الذي يقدم محتوى هادف والإبداعيالثقافي 

استخدام   إيجابي   الإنترنتتشجيع  المهم    :  بشكل  من 

استخدام   من    الإنترنتتشجيع  إيجابي  نشر   خلال بشكل 

 .  والإبداعيالمفيد  المحتوى

 :  على مستوى العائلة_ 3 

مع   يتواصل    :  الأبناءالتواصل  أن  المهم  مع    الآباءمن 

  شرفوا على وأن ي  ،   أبنائهم حول مخاطر المحتوى الهابط

 . للإنترنتاستخدامهم 

آمنة بيئة  يوفر    من:    توفير  أن  آمنة    الآباءالمهم  بيئة 

استخدام برامج الرقابة   خلالمن    الإنترنتعلى    لأبنائهم

 . الأبوية

وجه  من المهم أن ي:    إلى المحتوى المفيد  الأبناءتوجيه  

  :   مثل،    الإنترنتأبنائهم إلى المحتوى المفيد على    الآباء

 .  التعليمية والثقافية المواقع

 

 :  على المجتمع أضرار المحتوى الهابط

 :  الاجتماعي  الاستقرارزعزعة _  1

إلى نشر    قد يؤدي المحتوى الهابط  :  نشر الكراهية والفتن

  استقراره   هددمما قد ي  ؛   الكراهية والفتن بين أفراد المجتمع

. 

العنف الهابط  :  التحريض على  المحتوى  يؤدي  إلى    قد 

  العام   الأمن هدد  مما قد ي  ؛   التحريض على العنف والجرائم

قد يؤدي المحتوى   :  للمجتمع  بالانتماء إضعاف الشعور    .

  وتقسيم ،  للمجتمع    بالانتماءإلى إضعاف الشعور    الهابط

 . أفراده

 :  والشائعاتانتشار الفوضى _  2

إلى  قد يؤدي المحتوى الهابط : نشر المعلومات المضللة

والشائعات المضللة  المعلومات  ي  ؛   نشر  قد   سببمما 

 . في المجتمع والارتباكالفوضى 

 قد يؤدي المحتوى الهابط : إضعاف الثقة في المؤسسات

الرسمية   المؤسسات  في  الثقة  إضعاف    .   والعالميةإلى 

إلى   قد يؤدي المحتوى الهابط :  التأثير على صنع القرار

من   المجتمع  في  القرار  صنع  على   نشر  خلال التأثير 

 . المعلومات المغلوطة

 : والخلاقتدهور القيم _  3

السلبية السلوكيات  المحتوى   :  التشجيع على  يؤدي  قد 

السلوك  الهابط تشجيع  السلبية  إلى  ،  العنف    :  مثل،  يات 

 . المفرط والاستهلاك،  والغش، والكذب 

 قد يؤدي المحتوى الهابط  :   إضعاف الشعور بالمسؤولية

 . إلى إضعاف الشعور بالمسؤولية تجاه المجتمع

القيم   أهمية  من  المحتوى    :  الأخلاقيةالتقليل  يؤدي  قد 

الصدق    :  مثل،    الأخلاقيةإلى التقليل من أهمية القيم    الهابط

 . والاحترام ،  والعدل، 

 :  التأثير على الهوية الثقافية_  4

إلى نشر    قد يؤدي المحتوى الهابط  :  الاستهلاكنشر ثقافة  

المظاهر  ثقافة   على  والتركيز   .  الخارجيةالاستهلاك 

الهوية   الوطنيةإضعاف  المحتوى    :  الثقافية  يؤدي  قد 
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 نشر  خلال إلى إضعاف الهوية الثقافية الوطنية من    الهابط

 . ثقافات غريبة

إلى   قد يؤدي المحتوى الهابط:  التأثير على اللغة العربية

 استخدام اللغة العامية خلالالتأثير على اللغة العربية من 

 . واللهجات المحلية بشكل مبالغ فيه، 

الهابطكيف   المحتوى  أضرار  من  الحد  على   يمكننا 

 ؟ المجتمع

 يمكننا الحد من تلك المضار ومعالجتها بالطرائق الآتية : 

 

 :  على مستوى المجتمع_  1 

من المهم سن قوانين وتشريعات    :  سن قوانين وتشريعات

 . حاسب من ينشرهوت رم نشر المحتوى الهابطتج

المحتوى   بمخاطر  المجتمع  المهم    :   الهابطتوعية  من 

الهابط المحتوى  بمخاطر  المجتمع  خلال  من    توعية 

 . التوعية والندوات والمؤتمرات تحملا

 الإنتاجمن المهم دعم    :  والإبداعي الثقافي    الإنتاج دعم  

 .  ا  دقدم محتوى هادف ا ومفيوالإبداعي الذي يالثقافي 

استخدام   إيجابي   الإنترنتتشجيع  المهم    :  بشكل  من 

استخدام   من    الإنترنتتشجيع  إيجابي  نشر   خلال بشكل 

 .  والإبداعيالمفيد  المحتوى

 :  على مستوى العائلة_  2

مع   يتواصل    :  الأبناءالتواصل  أن  المهم  مع    الآباءمن 

  شرفوا على وأن ي،    أبنائهم حول مخاطر المحتوى الهابط

 . للإنترنتاستخدامهم 

آمنة بيئة  يوفر    :  توفير  أن  المهم  آمنة    الإباءمن  بيئة 

استخدام برامج الرقابة   خلالمن    الإنترنتعلى    لأبنائهم

 . الأبوية

وجه  من المهم أن ي  :  إلى المحتوى المفيد  الأبناءتوجيه  

  :   مثل،    الإنترنتأبنائهم إلى المحتوى المفيد على    الإباء

 .  التعليمية والثقافية المواقع

 : الفردعلى مستوى _  3

من المهم أن   :  بمخاطر المحتوى الهابط  الأفرادتوعية  

  على   على دراية بمخاطر المحتوى الهابط  الأفراديكون  

 .  وسلوكهم ،  الأخلاقيةوقيمهم ، صحتهم النفسية 

 الرابعالمبحث 

 بواسطة المحتوى الهادف مكافحة المحتوى الهابط

 المطلب الأول

 المحتوى الهابط دور العالم في مكافحة 

 :بالآتي  في مكافحة المحتوى الهابط  العالمدور يكون 

المحتوى    العالممسؤولية    _1 الوعي بمخاطر  في نشر 

في نشر الوعي بمخاطر    ا  رئيس  را  دو  العالميلعب    :  الهابط

، وذلك من المختلفة    فئات المجتمع  على  المحتوى الهابط

 : خلال

إبراز    العالميجب على    :  السلبيةالتركيز على التأثيرات  

والمجتمع  الفرد  على  الهابط  للمحتوى  السلبية    التأثيرات 

 :  مثل

،  الشعور بالقلق    :  مثل  ،   التأثير على الصحة النفسية_  

 . والأرق،   والاكتئاب

القيم  _   على  العنف    :   مثل  ،   والخلاقالتأثير  ، انتشار 

 .  الأخلاقيةوالسلوكيات غير ، والبلطجة 

انتشار الجرائم    :  مثل  ،   المجتمعي  الأمنالتأثير على  _  

 . والعنف

تقديم محتوى توعوي    للعالميمكن    :  تقديم محتوى توعوي

 مثل  وكيفية التعامل معه،    يشرح مخاطر المحتوى الهابط

: 

وإذاعية_   تلفزيونية  المحتوى  :    برامج  مخاطر  تتناول 

 . ق الوقاية منهائوطر الهابط

الهابط:    صحفية  مقالات  _ المحتوى  مخاطر  ،    توضح 

 .  وتقدم النصائح للتعامل معه

توعويةحملا_   التواصل  :    ت  مواقع   الاجتماعيعلى 

 . لنشر الوعي بمخاطر المحتوى الهابط

 : توعية الجمهور بأهمية المحتوى الهادف_  2

بأهمية    العالميجب على   الجمهور  أن يركز على توعية 

الهادف ي  المحتوى  العقل والروحالذي  ، وذلك من    ثري 

 : خلال

   : مثل ،  إبراز فوائد المحتوى الهادف

المهارات_   النقدي  :  مثل    ،   تنمية  التفكير  ،  مهارات 

 . والابتكار،  والإبداع

القيم  _   التسامح    :  مثل  ،   والخلاقتعزيز  ثقافة  ،  نشر 

 . والتعاون،  والاحترام

 .  نشر المعرفة والثقافة خلالمن :  بالمجتمع الارتقاء_ 

إبراز أعمالهم    خلالمن  :    دعم صناع المحتوى الهادف_  

 .  وتقديم الدعم لهم ، 

 : الهادف دعم النتاج  العالمية _3
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 :  خلالمن  الهادف العالمية  النتاجدعم  العالميجب على 

تخصيص ميزانيات لدعم إنتاج  خلالمن  : النتاج تمويل 

 . محتوى هادف

على مهارات    لصناع المحتوى الهادف  :  توفير التدريب

 . والإخراج النتاج

المنصات الهادف  :  توفير  المحتوى    :   مثل  ،   لعر  

 . الإلكترونيةوالمواقع ،  والإذاعية، القنوات التلفزيونية 

 

الجهات    _4 مع  المحتوى التعاون  لمكافحة  المعنية 

 : الهابط

على   لمكافحة   العالميجب  المعنية  الجهات  مع  التعاون 

 :  مثل ،  المحتوى الهابط

سن القوانين والتشريعات    خلال من    :  السلطات الحكومية

 . حارب المحتوى الهابطالتي ت

التربوية بمخاطر   خلالمن    :  المؤسسات  الوعي  نشر 

 .لبة بين الط المحتوى الهابط

المجتمعية المجتمع    خلالمن  :    المؤسسات  توعية 

 . بمخاطر المحتوى الهابط

 :  استخدام المنصات الرقمية لنشر المحتوى الهادف  _5

على   لنشر    العالميجب  الرقمية  المنصات  استخدام 

 :  مثل ،  المحتوى الهادف

  وتوتير ،  فيسبوك    :  مثل  ،   الاجتماعيمواقع التواصل  _  

 . وانستكرام، 

 . يوتيوب : مثل ،  الإلكترونيةالقنوات _ 

 . تطبيقات القراءة والموسيقى: مثل  ،  التطبيقات الذكية_

 :  الإيجابي التركيز على المحتوى  _6

على   المحتوى    العالميجب  نشر  على   الإيجابيالتركيز 

 خلال ، وذلك من    لهم الناسوي،    خلاق والأعزز القيم  الذي ي

الذين   الأشخاف قصص  : مثل ،  إبراز قصص النجاح_ 

 . تغلبوا على التحديات وحققوا إنجازات عظيمة

إبراز نماذج من التعايش   خلالمن  :    نشر ثقافة التسامح_  

 .المختلفة  والثقافات الأديان بين والاحترام

للقيم  _   ، والمساواة  ،  العدل    :  مثل  ،   الإنسانيةالترويج 

 . والحرية

 :  العالميةتعزيز التربية  _ 7     

  لدى الجمهور "    العالميةالتربية    "تعزيز    العالميجب على  

 :  خلال، وذلك من 

توعوية مع ت  :  برامج  التعامل  بكيفية  الناس  عرف 

 . وكيفية فرز المعلومات ،  المحتوى الهابط

مهارات التحليل  قدم تدريبات عملية على  ت   :  ورش عمل

 .  لعالميالنقدي للمحتوى ا

تفاعلي  في ي  :  محتوى  المشاركة  على  الجمهور  شجع 

 . نقاشات حول المحتوى الهابط

 : المستقلعلامي الإ النتاج تشجيع  _8     

على   "    المستقل  الإعلامي  النتاج  "تشجيع    العالميجب 

 :  وذلك من خلال،  عا  متنوالذي يقدم محتوى هادف ا و

 .  لعرض المحتوى المستقل:  توفير المنصات

المستقل المحتوى  صناع  المنح    خلالمن    :  دعم  تقديم 

 . والجوائز

 . محتوى المستقللل : داعمة إعلاميةخلق بيئة  

 : الدولي التعاون  _9

على   الدول    العالميجب  مع  لمكافحة   الأخرىالتعاون 

  خلال ، وذلك من    على المستوى الدولي  المحتوى الهابط

: 

الخبرات المحتوى   :  تبادل  الدول في مجال مكافحة  بين 

 . الهابط

 . حارب المحتوى الهابطت : وضع قوانين دولية

حملا توعويةتنظيم  لنشر    :  ت  الدولي  المستوى  على 

 .  الوعي بمخاطر المحتوى الهابط

 : تقييم وتطوير الجهود _10

تقييم جهوده بشكل دوري في مكافحة    الإعلام يجب على  

الهابط ، وذلك من   وتطويرها بشكل مستمر،    المحتوى 

 : خلال

لتقييم فعالية الجهود المبذولة في مكافحة    :   إجراء دراسات

 . المحتوى الهابط

 . على نتائج الدراسات ء  بنا : تطوير خطط عمل

والتشريعات القوانين  لمواكبة   :  تحديث  مستمر  بشكل 

 . التطورات في مجال المحتوى الهابط

 المطلب الثاني 

 دور الدولة في مكافحة المحتوى الهابط 

 :بالآتي  مكافحة المحتوى الهابطفي دولة الدور يكون 

رم  شريع قوانين تجيجب على الدولة ت :  تشريع قوانين• 

 . نشر المحتوى الهابط

الرقابة •   على   :  تفعيل  الرقابة  تفعيل  الدولة  على  يجب 
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الاجتماعي   التواصل  المحتوى  ،  منصات  نشر  ومنع 

  الهابط

  يجب على الدولة نشر الوعي بمخاطر   :  نشر الوعي •  

 .  من خلال حملات التوعية المحتوى الهابط

 :  المسؤولية الفردية

على عاتق الدولة    تقع مسؤولية مواجهة المحتوى الهابط لا  

 . ، بل هي مسؤولية فردية أيضا   والمجتمع فقط

كيف يمكن للمستخدمين المساهمة في مواجهة المحتوى 

 : الهابط

يتم نشره  للمنصات التي    بلاغ عن المحتوى الهابطالإ_   

 . عليها

 .  أو التفاعل معه عدم مشاركة المحتوى الهابط_  

 . الإيجابي والهادف نشر المحتوى_  

 الخاتمة  

 النتائج والتوصيات  

 : التقنيات الحديثة

الحديثةي التقنيات  استخدام  الذكاء    :  مثل  ،   مكن 

الهابط  ؛   الاصطناعي المحتوى  رصد  في  ،    للمساعدة 

 .  ومنعه من الانتشار

 :  التعاون الدولي 

يمكي أن  الدول  بين  الدولي  للتعاون  من  ن  الحد  في  ساهم 

 . انتشار المحتوى الهابط

 :  التحديات

 .   بشكل دقيق صعوبة تعريف المحتوى الهابط• 

 .  حرية التعبير• 

 . الخصوصية• 

أن   المتوقع  من  الهابطالمستقبل  المحتوى  في   يستمر 

جهودا   يتطلب  مما  من  الانتشار،    الأطراف   مضاعفة 

 . لمواجهته جميعا  
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