
يا صاحبَ القُبَّةِ البيَضاءِ

يــــــــا احبَ القُبَّةِ البَيضاءِ في النَّجَـــــفِ
مَن زارَ قَبركَُ واسْتَشفى لَدَيكَ شُفِي

زوروا أَبا الَحسَنِ الهادي لَعَلَّكُـــــــــمُ
ِ تُظَون بالأجرِ والإقبالِ والزُّلَف 

زوروا لِمَن تُسْمَعُ النَّجوى لَديهِ فَمَنْ
يزَرهُ بالقَبِر مَلهوفاً لَديهِ كُفِــــــــي

إذا وَصَلْ فاَحْرمِْ قـبَْلَ تَدْخُلَهُ
مُلَبِّيـــــاً وإسْعَ سَعْياً حَولَهُ وطـُـــــفِ

حَتَّ إذا طِفْـــــــتَ سَبْعاً حَولَ قـبَُّتِهِ
تَأمَّــــلْ البابَ تـلَْقى وَجْهَهُ فَقِــــــــفِ

وقُل سَلامٌ من الله الســـــــــلامِ على
أَهــــلِ السلامِ وَأهلِ العلمِ والشـــرَفِ
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دليل المؤلف...............
1-إن يتسم البحث بالأصالة والجدة والقيمة العلمية والمعرفية الكبيرة وسلامة اللغة ودقة التوثيق. 

2- إن تتوي الصفحة الأولى من البحث على:  
أـ عنوان البحث باللغة العربية .

ب ـ اسم الباحث باللغة العربية . ودرجته العلمية وشهادته.
ت ـ بريد الباحث الإلكتروني.

ث ـ ملخصان أحدهما باللغةِ العربية والآخر باللغةِ الإنكليزية.
ج ـ تدرج مفاتيح الكلمات باللغة العربية بعد الملخص العربي.

3-أن يكونَ مطبوعًا على الحاسوب بنظام) office  Word(  2007 او 2010( وعلى قرص ليزري مدمج 
)CD( على شكل ملف واحد فقط )أي لا يُزَّأ البحث بأكثر من ملف على القرص( وتزُوَّد هيأة التحرير بثلاث 
نسخ ورقية وتوضع الرسوم أو الأشكال، إن وُجِدت، في مكانِا منَ البحثِ، على أن تكونَ صالحةً مِنَ الناحيةِ الفنيَّة 

للطباعة. 
 .) A4 ( خمس وعشرين صفحة من الحجم )4-أن لا يزيدَ عدد صفحات البحث على )25

APA  5. يلتزم الباحث في ترتيب وتنسيق المصادر على الصغية
6-أن يلتزم الباحث بدفعِ أُجُور النشر المحدَّدة البالغة )75،000( خمسة وسبعين الف دينار عراقيّ، أو ما يعادلها 

بالعملات الأجنبية. 
7-أن يكونَ البحثُ خاليًا مِنَ الأخطاءِ اللغوية والنحوية والإملائيَّة. 

8-أن يلتزم الباحث بالخطوط وأحجامِها على النحو الآتي: 
 أـ اللغة العربية: نوع الخط )Arabic Simplified( وحجم الخط )14( للمتن. 

 ب ـ اللغة الإنكليزية: نوع الخط ) Times New Roman ( عناوين البحث )16(.  والملخصات )12(. أما فقرات البحث 
الأخرى؛ فبحجم )14( . 

9-أن تكونَ هوامش البحثِ بالنظام التلقائي )تعليقات ختامية( في ناية البحث. بحجم 12. 
10-تكون مسافة الحواشي الجانبية )2.54( سم والمسافة بين الأسطر )1( . 

11-في حال استعمال برنامج مصحف المدينة للآيات القرآنية يتحمل الباحث ظهور هذه الآيات المباركة بالشكل الصحيح من 
عدمه، لذا يفضل النسخ من المصحف الالكتروني المتوافر على شبكة الانترنيت. 

12-يبلَّغ الباحث بقرارِ صلاحيَّة النشر أو عدمها في مدَّةٍ لا تتجاوز شهرين من تاريخ وصولهِ إلى هيأةِ التحرير. 
لةٍ في مدَّةٍ  13-يلتزمُ الباحث بإجراءِ تعديلات المحكّمين على بحثهِ وفق التقارير المرسلة إليهِ وموافاةِ المجلة بنسخةٍ مُعدَّ

لا تتجاوزُ )15( خمسة عشر يومًا. 
14-لا يحق للباحث المطالبة بمتطلبات البحث كافة بعد مرور سنة من تاريخ النشر. 

15-لاتعاد البحوث الى أصحابها سواء قبلت أم لم تقبل. 
16-دمج مصادر البحث وهوامشه في عنوان واحد يكون في ناية البحث، مع كتابة معلومات المصدر عندما يرد لأول مرة. 

17-يخضع البحث للتقويم السري من ثلاثة خبراء لبيان صلاحيته للنشر. 
18-يشترط على طلبة الدراسات العليا فضلًا عن الشروط السابقة جلب ما يثبت موافقة الاستاذ المشرف على 

البحث وفق النموذج المعتمد في المجلة.
19-يحصل الباحث على مستل واحد لبحثه، ونسخة من المجلة، وإذا رغب في الحصول على نسخة أخرى فعليه 

شراؤها بسعر )15( الف  دينار.
20-تعبر الأبحاث المنشورة في المجلة عن آراء أصحابها لا عن رأي المجلة. 

21-ترسل البحوث على العنوان الآتي: )  بغداد – شارع فلسطين المركز الوطني لعلوم القرآن( 
 أو البريد الألكترونّي: )off_research@sed.gov.iq ( بعد دفع الأجور في الحساب المصرفي العائد إلى الدائرة.

22-لا تلتزمُ المجلة بنشر البحوث التي تُلُّ بشرطٍ من هذهِ الشروط .
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واقع المرأة المسلمة بين المرجعية الدينية والعولمة مقاربة سوسيولوجية
أثر اسلوب القصد المعاكس في خفض الاحباط الوجودي لدى طلبة الجامعة

الحقوق والالتزامات في المنطقة الاقتصادية الخالصة
 في ظل اتفاقية الامم المتحدة 1982

الاستشراق الإعلامي المعاصر ودوره في تشكيل وعي الشباب
 إتجاه الهوية والدين: دراسة تاريخية

ضغوط العمل وتاثيرها في الاداء الوظيفي
»دراسة استطلاعية لعينة من الشركات السياحية«

الرصد الصوتي عند زكريا الأنصاري في كتابه أسنى المطالب
 في شرح روض الطالب “الابدال والاعلال أنُموذجاً”

Historical Impact of Modern Technology 
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جدلية الموت والحياة في رواية واترفون

الاعلام وصناعة الراي العام حول النفط
الوصايا النبويةّ وأثرها في المجتمع الإسلامي  

دور شعبة التعليم عن بعُد في دعم التعليم الإلكتروني  في مدارس تربية بغداد الكرخ الثالثة 
دور المرأة في بناء الأسرة من خلال المنهج القرآنيالسيدة الزهراء )عليها السلام( أنموذجاً

العرف العشائري في الفقه الاسلامي)التزويج القسري إنموذجاً(

التعليم في العصر العباسي، مؤسساته، ومناهجه، وأثره الحضاري
آيات الدفع في القرآن الكريم دراسة موضوعية
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 نوايا السلوك البيئي لدى طالبات الصف الأول متوسط
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الاعلام وصناعة الراي العام حول النفط

الباحث: عـــــدي علي صغيـر 
جامعة الأديان والمذاهب/ كلية العلوم الإجتماعيــة والإعلام والعلاقـات
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المستخلص:
التركيز على تأثير  مع  النفطية  القضايا  العام حول  الرأي  الإعلام في صناعة  إلى دراسة دور  البحث  يهدف هذا 
الإعلام التقليدي والرقمي على وعي الجمهور واتجاهاته الاقتصادية والاستثمارية. يركز البحث على تليل العلاقة 
بين التغطية الإعلامية ومواقف الجمهور والمستثمرين وكذلك التحديات والفرص المرتبطة بالإعلام النفطي. استخدم 
البحث المنهج الوصفي التحليلي والاستقصائي بالإضافة إلى تليل المحتوى الإعلامي لجمع بيانات دقيقة من الجمهور 
والمستثمرين والصحفيين. تشير النتائج إلى أن الإعلام يلعب دوراً محوريًا في تشكيل الوعي العام واتاذ القرارات 
الاقتصادية، مع ضرورة مواجهة التحديات المرتبطة بالمعلومات المضللة والضغوط السياسية لتحقيق تأثير إيابي على 

الرأي العام والسياسات النفطية.
الكلمات المفتاحية : الإعلام النفطي، الرأي العام، صناعة الرأي العام ، الإعلام الرقمي، السياسات النفطية

Abstract:
This research aims to examine the role of the media in shaping public opin-
ion on oil-related issues, with a particular focus on the impact of traditional 
and digital media on public awareness and economic and investment ori-
entations. The study analyzes the relationship between media coverage and 
the attitudes of the public and investors, as well as the challenges and op-
portunities associated with oil-related media. A descriptive, analytical, and 
survey-based methodology was employed, in addition to media content 
analysis, to collect accurate data from the public, investors, and journalists. 
The findings indicate that the media plays a central role in shaping public 
awareness and influencing economic decision-making, underscoring the 
need to address challenges related to misinformation and political pressures 
in order to achieve a positive impact on public opinion and oil policies.
Keywords: Oil media, public opinion, public opinion formation, digital 

media, oil policies
المقدمة:

يعُتبر النفط من الموارد الاقتصادية الحيوية التي تلعب دوراً مركزيًا في استقرار الاقتصاد الوطني والدولي لما له من تأثير مباشر 
على النمو الاقتصادي والموازنة المالية للدولة والاستثمارات المحلية والدولية. ومع تزايد الاعتماد على النفط كمصدر للطاقة 
وتداول أسعاره في الأسواق العالمية أصبح من الضروري فهم كيفية تشكيل الرأي العام حول القضايا النفطية ومدى تأثيره 

على القرارات الاقتصادية والسياسات الحكومية.
 يلعب الإعلام دوراً محوريًا كأداة لتوصيل المعلومات وتليل الأحداث وتوجيه الرأي العام فهو لا يقتصر على كونه ناقلًا 
للمعلومات فحسب بل أصبح فاعلًا في تشكيل المواقف والاتجاهات الاقتصادية والسياسية. وقد شهدت العقود الأخيرة 
تولًا كبيراً في أساليب الإعلام حيث توسع نطاق الإعلام الرقمي ووسائل التواصل الاجتماعي مما أتاح للجمهور الوصول 

إلى المعلومات بشكل أسرع وأكثر تنوعًا ولكنه في الوقت ذاته خلق تديات مرتبطة بدقة المعلومات وموثوقيتها.
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يمثل الإعلام التقليدي مثل الصحف والمجلات والإذاعة والتلفزيون قناة رئيسية لنقل الأخبار والتحليلات الاقتصادية 
والسياسية ويعتمد على أسلوب التحقق من المعلومات قبل نشرها، ما يعله مصدراً موثوقاً نسبيًا للجمهور. أما الإعلام 
الرقمي ومنصات التواصل الاجتماعي فقد ساهمت في تسريع انتشار المعلومات وتوفير فرص للتفاعل والمشاركة المجتمعية 
لكنها غالبًا ما تواجه مشكلات تتعلق بالأخبار المضللة وتشتت الانتباه وتأثير الدعاية الإعلامية على قرارات الجمهور 

والمستثمرين.
إن دراسة العلاقة بين الإعلام وصناعة الرأي العام في قطاع النفط تمثل أهمية كبيرة على عدة مستويات. فهي تساعد صانعي 
السياسات على فهم اتجاهات الرأي العام وتأثير الإعلام على القرارات الاقتصادية كما تساعد المستثمرين على تقييم تأثير 
الأخبار والتحليلات الإعلامية على أسواق النفط واستراتيجيات الاستثمار. بالإضافة إلى ذلك، تقدم الدراسة رؤى حول 
تديات الإعلام النفطي مثل الضغوط السياسية والاقتصادية وأزمة الثقة بين وسائل الإعلام والجمهور وتوضح كيف يمكن 

للإعلام أن يتحول إلى أداة فعالة لتعزيز الوعي العام ودعم السياسات الاقتصادية المستدامة.
وفي ظل التغيرات السريعة في أساليب الإعلام وزيادة الاعتماد على المنصات الرقمية أصبح من الضروري دراسة أثر الإعلام 
التقليدي والرقمي على وعي الجمهور واتجاهاته تجاه القضايا النفطية وتليل كيفية تفاعله مع المعلومات المنشورة وتأثير ذلك 
على صناعة الرأي العام والقرارات الاستثمارية. كما يهدف البحث إلى استكشاف الفرص المتاحة لتعزيز دور الإعلام في 
التوعية الاقتصادية وتسين كفاءته في توجيه الرأي العام بشكل موضوعي وفعّال، مع تقديم توصيات عملية لتحسين جودة 

التغطية الإعلامية في قطاع النفط.
أهداف البحث:

قياس تأثير الإعلام التقليدي والرقمي على وعي الجمهور بالقضايا النفطية المختلفة.
دراسة تأثير الأخبار والتحليلات الإعلامية على مواقف الجمهور تجاه السياسات النفطية.

تقييم العلاقة بين التغطية الإعلامية للنفط واتجاهات المستثمرين في الأسواق النفطية.
التعرف على التحديات التي تواجه الإعلام النفطي في نقل المعلومات الدقيقة والموضوعية.

اقتراح توصيات عملية لتعزيز فعالية الإعلام النفطي في توعية الجمهور ودعم السياسات الاقتصادية.
مشكلة البحث: 

انتشار الأخبار المضللة أو غير الدقيقة حول النفط وتأثيرها على وعي الجمهور والمستثمرين.
وجود ضغوط سياسية واقتصادية تؤثر على موضوعية الإعلام وتد من استقلاليته.

ضعف الثقة بين الجمهور ووسائل الإعلام في نقل المعلومات المتعلقة بالسياسات النفطية والاقتصاد النفطي.
أهمية البحث

يساهم البحث في فهم دور الإعلام في صناعة الرأي العام حول القضايا النفطية وهو أمر أساسي لصانعي السياسات 
والمستثمرين.

يسلط البحث الضوء على التحديات والفرص المرتبطة بالإعلام النفطي مما يساعد في تسين جودة التغطية الإعلامية 
وزيادة مصداقيتها.يوفر البحث توصيات عملية لتعزيز الوعي الاقتصادي العام وتسين قدرة الإعلام على توجيه الرأي 

العام بشكل إيابي.
فرضيات البحث

الإعلام التقليدي والرقمي له تأثير مباشر وملحوظ على وعي الجمهور بالقضايا النفطية.
الأخبار والتحليلات الإعلامية تؤثر على مواقف الجمهور والمستثمرين تجاه السياسات النفطية.

الإعلام النفطي يواجه تديات مثل المعلومات المضللة والضغوط السياسية ما يقلل من فعاليته في صناعة الرأي العام.
الإعلام الرقمي يمكن أن يكون أكثر فاعلية من الإعلام التقليدي في التأثير على اتجاهات الجمهور بسرعة وانتشار أوسع.
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تسين جودة التغطية الإعلامية وزيادة مصداقيتها يؤدي إلى تعزيز وعي الجمهور وتسين اتاذ القرارات الاقتصادية 
والاستثمارية.

الدراسات  السابقة:
الدراسة الأولى: دور وسائل الإعلام في تشكيل الرأي العام حول السياسات النفطية

تعد دراسة محمد جواد كاظم عبد العابدي )2024( واحدة من الدراسات التي ركّزت على العلاقة بين الإعلام والرأي العام 
في العراق من خلال تليل دور وسائل الإعلام العراقية في تشكيل وعي الجمهور تجاه استراتيجية وزارة النفط. اعتمدت 
الدراسة على المنهج الوصفي، واستخدمت المقابلات المتعمقة مع 14 خبيراً في الإعلام الاقتصادي لجمع المعلومات. 
أظهرت النتائج أن وسائل التواصل الاجتماعي والصحافة الإلكترونية هي الأكثر تأثيراً في تشكيل الرأي العام، بينما لم ينجح 

الإعلام التقليدي في أداء دوره بالشكل المتوقع.
الفرق مع الدراسة الحالية:

رغم أهمية الدراسة فإنا اقتصرت على خبراء الإعلام فقط ولم تشرك الجمهور العام أو المستثمرين كما لم تربط النتائج 
بشكل مباشر بين الإعلام وصناعة الرأي العام والسياسات النفطية. أما الدراسة الحالية، فهي شاملة أكثر إذ تربط بين 
الإعلام التقليدي والرقمي والجمهور والمستثمرين والسياسات النفطية مع استخدام أدوات بحثية متنوعة تشمل الاستبيانات 

والمقابلات وتليل المحتوى الإعلامي، ما يتيح فهماً أوسع لتأثير الإعلام على الرأي العام وصنع السياسات.
الدراسة الثانية: استقراء مستقبل صناعة النفط في العراق ومكانته في السوق الدولية

قدمت دراسة يوسف محمد خلف الحديثي وآخرون )2021( تليلاً شاملاً لتاريخ صناعة النفط في العراق ومكانتها 
في الأسواق العالمية مع التركيز على الموارد الطبيعية الأخرى مثل الغاز والمعادن. اعتمد البحث على التحليل التاريخي 
والجيوسياسي والتكنولوجي والاقتصادي وسعى لتقديم رؤية مستقبلية لموقع العراق النفطي مع الابتعاد عن التأثيرات 
السياسية. ركزت الدراسة على بيانات تاريخية وجيولوجية وتجارية لتوضيح أهمية النفط في الاقتصاد العراقي والمنافسة الدولية 

على موارده.
الحالية: الدراسة  مع   الفرق 
الدراسة الثانية تليلية وتاريخية ولم تتناول الإعلام أو تأثيره على الرأي العام أو السياسات النفطية. بينما الدراسة الحالية ترتكز 
على العلاقة بين الإعلام والرأي العام والسياسات النفطية مع دراسة تأثير الإعلام التقليدي والرقمي على وعي الجمهور 

والمستثمرين مما يعلها أكثر تطبيقية وذات قيمة عملية.

الدراسة الثالثة: العوامل المؤثرة في فاعلية تنفيذ السياسات النفطية العامة
تناولت دراسة ياسر حميد محمد الهاشمي )2025( العوامل التي تؤثر على تنفيذ السياسات النفطية في وزارة النفط العراقية 
مثل العوامل السياسية والجيوسياسية والمناخية والتكنولوجية. ركز البحث على تديد التحديات التي تواجه الصناعة النفطية 
العراقية وتليل تأثير تقلبات أسعار النفط والصدمات الخارجية على الاقتصاد والمجتمع، مع تقديم توصيات لتعزيز الاستقرار 

وتسين هيكلة قطاع النفط.
الفرق مع الدراسة الحالية:

الدراسة الثالثة تركيزها إداري وتليلي على تنفيذ السياسات، ولم تتطرق إلى دور الإعلام في صناعة الرأي العام أو تأثيره 
على السياسات النفطية. في المقابل الدراسة الحالية تجمع بين تليل الإعلام وأثره على الرأي العام وتأثيره على المستثمرين 

والسياسات النفطية ما يمنحها بعدًا شاملاً يربط النظرية بالتطبيق العملي.
خلاصة مقارنة الدراسات السابقة مع الدراسة الحالية

بينما ركزت الدراسات السابقة على جانب محدد من النفط أو الإعلام أو السياسات، تقدم الدراسة الحالية رؤية شاملة 
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ومتكاملة حيث تجمع بين الإعلام التقليدي والرقمي والرأي العام والمستثمرين والسياسات النفطية مع استخدام أدوات 
بحثية متعددة )استبيانات ومقابلات وتليل محتوى( لضمان شمولية النتائج وتطبيقية التوصيات. هذا يعل الدراسة الحالية 
إضافة علمية وعملية جديدة حيث توضح كيف يمكن للإعلام أن يسهم في توجيه الرأي العام ودعم القرارات الاقتصادية 

والسياسات النفطية في العراق.
الاطار النظري 

1. مفهوم الإعلام
1.1  تعريف الإعلام

الإعلام يعُرف في الأدبيات الأكاديمية على أنه الوسيلة المنهجية لنقل المعلومات والأخبار والبيانات التفسيرية من الأفراد 
أو المؤسسات إلى الجمهور بهدف التثقيف  اوالتأثير أو التوجيه. يعُتبر الإعلام من الركائز الأساسية في تشكيل وعي المجتمع 
وصياغة الرأي العام إذ يلعب دوراً محوريًا في توجيه القرارات الاقتصادية والسياسية بما في ذلك القضايا المتعلقة بالموارد 

الطبيعية مثل النفط.1
يمكن تصنيف الإعلام إلى نوعين رئيسيين:

الإعلام التقليدي: يشمل الصحافة المطبوعة والإذاعة والتلفزيون. يتميز بكونه وسيلة ذات مصداقية نسبية عالية نتيجة 
الالتزام بالمعايير المهنية والتحريرية إلا أن سرعة نشر المعلومات فيه محدودة مقارنة بالإعلام الرقمي.الإعلام الرقمي: يشمل 
الإنترنت والمنصات الإخبارية الإلكترونية ووسائل التواصل الاجتماعي. يتميز هذا النوع بقدرة عالية على سرعة الانتشار 
والتفاعل المباشر مع الجمهور ما يعله أداة فعالة في تشكيل الرأي العام رغم تعرضه أحيانًا لانتشار المعلومات غير الدقيقة 

أو المضللة.2
1.2  وظائف الإعلام

يمارس الإعلام عدة وظائف رئيسية تؤثر بصورة مباشرة على تكوين الرأي العام خاصة في القضايا الاقتصادية الحيوية:
الوظيفة الإخبارية: تتعلق بنقل الأحداث والوقائع بشكل موضوعي مثل أسعار النفط واكتشاف الحقول النفطية الجديدة 

والسياسات النفطية للدول. تسهم هذه الوظيفة في توفير المعلومات الدقيقة والموثوقة لصانعي القرار والجمهور العام.3
الوظيفة التحليلية: تتجاوز مجرد نقل الأخبار لتقديم تفسير وتليل علمي للظواهر مثل دراسة أسباب تقلب أسعار النفط أو 
تأثير الأزمات السياسية على الإنتاج النفطي. تمكّن هذه الوظيفة الجمهور من فهم السياق الاقتصادي والسياسي للقطاع 

النفطي واتاذ مواقف واعية.4
الوظيفة التأثيرية أو التوجيهية: تهدف إلى التأثير على مواقف الجمهور وسلوكياته من خلال المحتوى الإعلامي سواء بشكل 
مباشر أو غير مباشر. ويشمل ذلك الحملات الإعلامية والبرامج التحليلية والتقارير الاستقصائية التي تسعى لتشكيل 

وجهات نظر محددة حول القضايا النفطية بما يؤثر على المستثمرين وصناع القرار السياسي والاقتصادي.
أنواع الإعلام وتأثيرها على الرأي العام1.3

تتلف قدرة الإعلام على تشكيل الرأي العام باختلاف نوعه ومصداقيته:
الإعلام الرسمي: غالبًا ما تديره الدولة أو المؤسسات الكبرى ويركز على تعزيز السياسات الرسمية وتوجيه الرأي العام بما 
يتماشى مع مصالح هذه المؤسسات. يمتاز هذا النوع بتأثيره الكبير على الجمهور لكنه قد يتسم أحيانًا بالتحيز أو الرقابة 

على المعلومات.5
1  حسان. )2006(. أسواق النفط العالمية

2  حمزة. )2007(. القطاع الخاص والخصخصة في الصناعة النفطية
ي
�ق 3  مظهر محمد. )2009(. الر�ببع النفطي والاستبداد ال�شر

ي أثرت على أسعار النفط العالمية 4  عماد الدين محمد. )2013(. العوامل ال�ق
ي أثرت على أسعار النفط العالمية 5  عماد الدين محمد. )2013(. العوامل ال�ق
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الإعلام المستقل: يمثل الإعلام الذي يعمل بعيدًا عن السيطرة الحكومية المباشرة ويتميز بالقدرة على تقديم تليلات 
موضوعية وانتقادات بنّاءة. يسهم الإعلام المستقل في إثراء النقاش العام وتوفير توازن المعلومات المتاحة للجمهور.6

الإعلام الرقمي ووسائل التواصل الاجتماعي: يمتاز بقدرته على نشر الأخبار بسرعة كبيرة والتفاعل المباشر مع الجمهور مما 
يتيح تشكيل موجات رأي عام متسارعة حول القضايا المختلفة بما فيها قطاع النفط. حيث يتطلب هذا النوع من الإعلام 

تليلًا دقيقًا للمحتوى والمصادر لتجنب التضليل أو انتشار المعلومات المغلوطة.
 مفهوم الرأي العام

2.1  تعريف الرأي العام
الرأي العام يعُرف في الدراسات الأكاديمية على أنه الموقف الجماعي الذي يعكس اتجاهات وآراء المجتمع تجاه قضية محددة. 
ويتميز بكونه ليس مجرد مجموعة من الآراء الفردية بل تجسيدًا للاتجاهات الاجتماعية والثقافية والسياسية للمجتمع. ويمكن 

توضيح هذا التعريف من خلال النقاط التالية:
تجسيد الاتجاهات الاجتماعية: يعكس الرأي العام القيم والمعتقدات السائدة في المجتمع تجاه قضية معينة مثل القضايا 

الاقتصادية والسياسية المرتبطة بالنفط.
البعد المعرفي: يشير إلى مستوى اطلاع الجمهور على المعلومات والحقائق المتعلقة بالقضية بما في ذلك البيانات الاقتصادية 

والسياسات النفطية.
البعد الموقفي والسلوكي: يتعلق بكيفية تأثير المعلومات على مواقف وسلوكيات الجمهور بما في ذلك اتاذ القرارات أو تبني 

مواقف محددة تجاه القضايا النفطية.
الاستجابة للقضايا الحيوية: يظهر الرأي العام في استجابات المجتمع للتغيرات الاقتصادية والسياسية مثل ارتفاع أسعار النفط 

أو تغييرات الإنتاج والسياسات النفطية.7
2.2  أهمية الرأي العام

يلعب الرأي العام دوراً محوريًا في التأثير على السياسات والقرارات الاقتصادية ويمكن تلخيص أهميته بالنقاط التالية:
توجيه السياسات الاقتصادية والسياسية: يمكن للضغط الشعبي أن يدفع الحكومات إلى تعديل سياساتها النفطية بما يشمل 

الإنتاج والتسعير والتعاقد مع الشركات الأجنبية.
تأثيره على الاستثمارات النفطية: يلجأ المستثمرون إلى دراسة توجهات الرأي العام لتقييم استقرار السوق ومستوى المخاطر 

الاقتصادية.
إدارة الأزمات الاقتصادية والاجتماعية: يعكس الرأي العام قدرة المجتمع على تقبل الأزمات النفطية ما يمكن صناع القرار 

من اتاذ إجراءات وقائية لتقليل التوترات.
تعزيز أو تقليل المخاطر السياسية: دعم الرأي العام أو معارضته للقرارات الحكومية يؤثر بشكل مباشر على ثقة الجمهور في 

السياسات الاقتصادية والسياسية.8
2.3  عوامل تكوين الرأي العام

تتحدد آراء الجمهور بواسطة مجموعة من العوامل المتداخلة، ومن أبرزها:
الإعلام:

يعد المصدر الرئيس للمعلومات والتحليلات سواء من الإعلام التقليدي أو الرقمي.
يساهم في تشكيل مواقف الجمهور وزيادة وعيه بالقضايا النفطية.9

ي العلاقات الدولية المعاصرة
6  عبيد. )2020(. تطور مفهوم القوة �ف

ي على المجتمعات العر�ية: الآثار وآليات المواجهة
. )12 يونيو 2021(. تحديات الغزو الثقا�ف ف 7. حس�ي

يالية ثقافية؟  : دبلوماسية ثقافية أم إم�بر ي 8.  زايد. )2024(. السياسة الثقافية الأمريكية تجاه الوطن العر�بر
ي الثورة المضادة

. )2013(. التلاعب بالعقول: دور الإعلام �ف 9. سم�ي
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الثقافة والقيم الاجتماعية: تؤثر المعتقدات والقيم السائدة في المجتمع على كيفية استقبال المعلومات وتفسيرها.
العوامل الاقتصادية: تشمل الحالة الاقتصادية العامة ومستوى المعيشة، حيث أن تقلبات أسعار النفط أو الأزمات الاقتصادية 

تؤثر بشكل مباشر على مواقف الجمهور.
العوامل السياسية:

السياسات الحكومية والقوانين المتعلقة بالنفط تدد البيئة التي يبُنى فيها الرأي العام.
الإعلام الرسمي والسياسات الحكومية يمكن أن يوجها المواقف الشعبية لدعم أو معارضة قرارات معينة.10

الخبرات الشخصية والتجارب السابقة:
تشمل تجارب الأفراد مع قطاع النفط، مثل ارتفاع الأسعار أو الانقطاعات في التوريد.

تؤثر هذه الخبرات على تفسير المعلومات وتكوين مواقف مستنيرة.
العلاقة بين المعرفة الإعلامية والمواقف:

الجمهور المطلع على مصادر موثوقة ومتنوعة يميل إلى تكوين مواقف أكثر توازنًا.
الاعتماد على مصادر محدودة أو متحيزة قد يؤدي إلى تشكيل آراء مغلوطة أو منحازة.

3.صناعة الرأي العام
3.1  تعريف صناعة الرأي العام

صناعة الرأي العام تعُرف بأنا العمليات المنظمة والاستراتيجية التي تقوم بها الجهات الإعلامية أو السياسية بهدف توجيه 
مواقف الجمهور تجاه قضية محددة. وهي ليست مجرد نشر للمعلومات بل تشمل تصميم الرسائل الإعلامية ,اختيار وسائل 

نشرها وتديد توقيتها وتأثيرها على الجمهور.11
خصائص صناعة الرأي العام:

توجيه المواقف الجماعية: تهدف إلى تشكيل وجهات نظر الجمهور حول قضايا محددة مثل سياسات إنتاج النفط أو تقلبات 
الأسعار لتصبح المواقف العامة متسقة مع الرسائل المراد إيصالها.

استخدام استراتيجيات متعددة ومتزامنة: تشمل الإعلام التقليدي والرقميو الحملات الإعلانية والتحليلات الاقتصادية 
والرموز البصرية لضمان وصول الرسائل بأكثر من شكل إلى مختلف شرائح المجتمع.

أثر طويل المدى: لا يقتصر تأثيرها على الوقت الفوري، بل تهدف إلى تثبيت مواقف وسلوكيات محددة لدى الجمهور على 
المدى المتوسط والطويل مما يسهم في توجيه السياسات العامة والاستثمارات الاقتصادية.12

3.2  آليات صناعة الرأي العام
تقوم صناعة الرأي العام على مجموعة من الآليات المتكاملة التي تعمل معًا لتشكيل موقف جماهيري محدد:

الأخبار والتقارير والتحليلات المتكررة:نشر الأخبار بشكل دوري ومنظم يعمل على تعزيز الرسائل الإعلامية الرئيسية 
وتثبيت المواقف لدى الجمهور.

التحليلات الاقتصادية والسياسية مثل تفسير أسباب ارتفاع أسعار النفط أو تأثير الأزمات الجيوسياسية على الإنتاج، 
تساعد الجمهور على فهم الأحداث بعمق واستيعاب السياق الاقتصادي والسياسي.

الحملات الإعلامية والتسويق الإعلامي:
تصميم حملات إعلامية مركزة تهدف إلى توجيه الرأي العام نحو موقف محدد أو دعم سياسات معينة.

تشمل هذه الحملات استخدام الوسائل التقليدية والرقمية لضمان انتشار الرسائل بشكل واسع وفعال بين شرائح المجتمع 

10.  كمال. ) 2016(. إشكالية ثروة النفط وتداعيات الديمقراطية �في العراق
11. سعود. )2021(: القوة الناعمة للتعاون الثقا�في الدولي

12. كولن ل. التحديات التي تواجه أمن الطاقة. 
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المختلفة، مع مراعاة توقيت نشرها وطريقة عرضها.13
الرموز والصور والشعارات الإعلامية:

استخدام العناصر البصرية لتعزيز الرسائل الإعلامية وإحداث تأثير نفسي مباشر على الجمهور.
تعمل الصور والشعارات والرموز على تسهيل استيعاب الرسائل وتثبيتها في الوعي الجماعي، ما يزيد من فعالية حملات 

صناعة الرأي العام.14
التفاعل مع الجمهور:

الإعلام الرقمي ووسائل التواصل الاجتماعي توفر آليات للتفاعل المباشر مع الجمهور، بما يتيح قياس ردود الفعل وتعديل 
الرسائل وفقًا لمستوى قبولها أو اعتراض الجمهور.

هذه المرونة تجعل صناعة الرأي العام أكثر ديناميكية وفاعلية في التأثير على المواقف.
3.3 الإعلام كأداة في صناعة الرأي العام النفطي

يلعب الإعلام دوراً محوريًا في تشكيل الرأي العام تجاه القضايا النفطية، ويمكن توضيح ذلك من خلال النقاط التالية:
التغطية الإعلامية لأزمات النفط والأسعار:

الإعلام ينقل الأخبار المتعلقة بتقلبات الأسعار والأزمات الإنتاجية والتوترات الجيوسياسية، مما يؤثر على تصورات الجمهور 
والمستثمرين.

يساهم في تفسير الأحداث الاقتصادية وتقديم السياق الضروري لفهم تداعياتها على الأسواق المحلية والدولية.
تعزيز أو تقليل المخاوف الاقتصادية والسياسية:

من خلال تليل الأخبار واختيار لغة التقارير، يستطيع الإعلام توجيه استجابة الجمهور للمخاطر الاقتصادية مثل التخفيف 
من الهلع خلال أزمة نفطية أو توجيه دعم السياسات الحكومية عند الحاجة.

تتيح هذه العملية للإعلام تشكيل توقعات الجمهور وتوجيه سلوكه بما يخدم الاستقرار الاقتصادي والسياسي.15
أمثلة عملية على تأثير الإعلام في قطاع النفط:

الأزمات النفطية العالمية: تغطية أسعار النفط وتقلباتها في وسائل الإعلام العالمية وكيفية تأثيرها على المستثمرين والأسواق 
المالية.

الحملات الإعلامية الوطنية: استخدام الإعلام لترويج مشاريع نفطية وطنية أو تعزيز سياسات الطاقة المستدامة، مما يؤدي 
إلى تأثير مباشر على استجابة الجمهور وسلوك المستثمرين.

الإعلام الرقمي ووسائل التواصل الاجتماعي: دراسة كيفية انتشار الأخبار والتحليلات حول قرارات الإنتاج والتسعير 
وتأثيرها على تكوين الرأي العام بسرعة وديناميكية غير مسبوقة.16

العلاقة بين الإعلام والنفط
4.1  الإعلام وتأثيره على المعرفة العامة بالنفط

يلعب الإعلام دوراً محوريًا في تشكيل المعرفة العامة حول قطاع النفط، إذ يعتبر المصدر الرئيسي لنقل المعلومات الاقتصادية 
والسياسية المتعلقة بالإنتاج النفطي وأسعار النفط والعقود والسياسات النفطية. من خلال التغطية المستمرة والدقيقة يتمكن 
الجمهور من فهم التقلبات في الأسواق النفطية وتأثيرها على الاقتصاد الوطني والدولي. كما يتيح الإعلام تفسير السياسات 

Public Policy: Art and Craft of Policy Analysis .)2010( .Sapru, R.K .13
14  عماد الدين محمد. )2013(. العوامل ال�قي أثرت على أسعار النفط العالمية

15  مالك دحام. )2011(. النفط والاحتلال �في العراق
. )12 يونيو 2021(. تحديات الغزو الثقا�في على المجتمعات العر�ية: الآثار وآليات  ف

16  حس�ي
المواجهة
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الحكومية المرتبطة بالنفط مثل قرارات الإنتاج أو التوزيع وتوضيح خلفياتها الاقتصادية والسياسية مما يعزز وعي الجمهور 
ويُمكّنه من اتاذ مواقف قائمة على المعرفة الدقيقة والحقائق الاقتصادية.17

 يُسهم الإعلام في توسيع مدارك الجمهور حول أهمية النفط كمورد اقتصادي واستراتيجي، حيث يوفر تليلات شاملة حول 
تأثير النفط على أسعار الطاقة والميزانيات الوطنية والعلاقات الاقتصادية الدولية. فالتغطية الإعلامية المتوازنة والموضوعية 
تسهم في بناء وعي اقتصادي يسمح للمستثمرين والمواطنين بفهم تأثيرات السياسات النفطية واتاذ قرارات مستنيرة سواء 

في المجال الاستثماري أو في تقييم السياسات الحكومية.
4.2  الإعلام والتأثير على السياسة العامة والاستثمارات النفطية

يمثل الإعلام أداة فعالة للتأثير على صناعة الرأي العام وتوجيه السياسات العامة، حيث يمكن استخدامه لتعزيز دعم الجمهور 
لسياسات الطاقة الوطنية أو للتأثير على القرارات الحكومية عند الحاجة. كما يؤثر الإعلام بشكل مباشر على المستثمرين 
والأسواق المالية، إذ يعتمد المستثمرون على الأخبار والتقارير الإعلامية لتقدير المخاطر وتليل الاتجاهات المستقبلية واتاذ 

قرارات استثمارية دقيقة في قطاع النفط.18
التحليلات الإعلامية المتعمقة توفر للجمهور معلومات واضحة حول أزمات النفط وتقلبات الأسعار بما في ذلك العوامل 
الداخلية والخارجية المؤثرة مثل الصراعات الجيوسياسية أو تغيّر الطلب العالمي على النفط. هذا التفسير يساعد في تكوين 
مواقف واعية لدى الجمهور والمستثمرين ويُمكّنهم من اتاذ قرارات عقلانية تتعلق بالاستثمار أو التخطيط الاقتصادي. 
وبالإضافة إلى ذلك يمكن للإعلام أن يسلط الضوء على سياسات الإنتاج والتسعير ويقدم توقعات مستقبلية مبنية على 

تليلات دقيقة مما يعزز قدرة الجمهور على فهم السياق الاقتصادي والسياسي الذي يتم فيه اتاذ القرارات النفطية.19
4.3  الإعلام النفطي الرقمي مقابل الإعلام التقليدي

يمثل الإعلام الرقمي والإعلام التقليدي أدوات مختلفة في تأثيرها على الرأي العام والمعرفة الاقتصادية. يتميز الإعلام الرقمي 
بما في ذلك وسائل التواصل الاجتماعي والمواقع الإخبارية بسرعة نشر الأخبار وانتشارها على نطاق واسع، مع القدرة على 
الوصول إلى جمهور متنوع ومتفاعل. كما يسمح التفاعل المباشر مع الجمهور بقياس ردود الفعل بشكل فوري وتكييف 
الرسائل الإعلامية بما يتناسب مع مستوى قبولها أو اعتراض الجمهور ما يعل صناعة الرأي العام أكثر ديناميكية وفعالية.20

في المقابل الإعلام التقليدي والذي يشمل الصحف والمجلات والإذاعة والتلفزيون يتميز بالمصداقية العالية والاستقرار 
ويعتمد على تقديم تليلات معمقة ومعلومات دقيقة تُمكّن الجمهور من فهم السياسات النفطية على المدى الطويل. تأثير 

الإعلام التقليدي أبطأ من الرقمي لكنه أكثر قدرة على تثبيت المواقف وبناء الثقة بين الجمهور والرسائل الإعلامية.
وتتجلى الفروق العملية بين الإعلام الرقمي والتقليدي في القطاع النفطي من خلال: تغطية الأخبار الطارئة وتقلبات الأسعار 
على الإنترنت ووسائل التواصل الاجتماعي، التي تؤثر سريعًا على توقعات المستثمرين وأسواق النفط، مقابل البرامج 
التحليلية في التلفزيون والصحف التي تقدم تفسيراً معمقًا للسياسات النفطية وتأثيراتها على الاقتصاد الوطني واستقرار 
الأسواق. كلا الشكلين يلعب دوراً مكملًا، حيث يوفر الإعلام الرقمي سرعة ومرونة في التأثير، بينما يوفر الإعلام 

التقليدي المصداقية والتحليل الشامل الذي يعزز وعي الجمهور على المدى الطويل.
 التحديات والفرص في الإعلام النفطي

5.1  التحديات
يواجه الإعلام النفطي تديات متعددة تؤثر على قدرته على تقديم معلومات دقيقة وموضوعية للجمهور وصانعي القرار. 

17  سعود. )2021(. قول �في مقال: القوة الناعمة للتعاون الثقا�في الدولي
18  كولن ل. التحديات ال�قي تواجه أمن الطاقة

19  علىي خليفة. )2009(. الطفرة النفطية الثالثة: قراءة �في دواعي وحجم الطفرة وانعكاسات الأزمة 
المالية العالمية

20  عصام. )2005(. صناعة النفط والسياسة النفطية �في العراق
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أحد أبرز هذه التحديات هو انتشار الأخبار المغلوطة أو المضللة حول النفط، والتي قد تنتشر بسرعة عبر وسائل الإعلام 
التقليدية أو الرقمية، مما يؤدي إلى تشويه صورة الواقع الاقتصادي ويخلق ارتباكًا بين الجمهور والمستثمرين. هذه الأخبار 
المضللة قد تتعلق بتقلبات الأسعار، إنتاج النفط، أو السياسات الحكومية، وتنعكس سلبًا على توقعات الأسواق والقرارات 

الاستثمارية.
كما يمثل الضغط السياسي والاقتصادي تديًا رئيسيًا آخر، إذ قد تتعرض وسائل الإعلام لتأثيرات من الحكومات أو 
الشركات الكبرى بهدف توجيه الرسائل بما يخدم مصالح محددة ما يقلل من حياد الإعلام ويؤثر على موضوعيته. إضافة إلى 
ذلك يعاني الإعلام النفطي أحيانًا من أزمة ثقة بين الجمهور ووسائل الإعلام حيث يؤدي فقدان المصداقية إلى ضعف التأثير 
على الرأي العام وتراجع قدرة الإعلام على توجيه المواقف، خصوصًا في ظل زيادة المنافسة بين المصادر الإعلامية وتفشي 
المعلومات المضللة على الإنترنت. هذه التحديات تجعل من الضروري تبني استراتيجيات دقيقة لتعزيز المصداقية وتسين 

جودة المحتوى الإعلامي لضمان تأثير فعّال في الجمهور وصانعي القرار.
5.2  الفرص

بالرغم من التحديات، يوفر الإعلام النفطي فرصًا كبيرة لتعزيز الوعي العام والمشاركة المجتمعية. يمكن للإعلام أن يسهم في 
تعزيز معرفة الجمهور بالقضايا النفطية، بما يشمل فهم آليات الإنتاج والتوزيع، تأثير الأسعار على الاقتصاد، والسياسات 
النفطية الوطنية والدولية. هذه المعرفة تساعد الجمهور والمستثمرين على اتاذ قرارات مبنية على معلومات دقيقة وتليل 

موضوعي للحقائق الاقتصادية.
كما يتيح الإعلام الرقمي أداة فعالة لتعزيز المشاركة المجتمعية في القضايا الاقتصادية، من خلال تفاعل الجمهور مع الأخبار 
والتحليلات والتعبير عن آرائهم، مما يدعم الرقابة المجتمعية ويزيد من الشفافية في صناعة القرار.  توفر التغطية الإعلامية 
المتخصصة لأزمات النفط وتليل آثارها الاقتصادية والسياسية فرصة لصانعي القرار لتحسين السياسات الحكومية وتقليل 

المخاطر المستقبلية، حيث تساعد التحليلات الإعلامية في تقييم أبعاد الأزمات واقتراح حلول مدروسة.
يمكن أيضًا استخدام الإعلام لتسليط الضوء على الجهود الوطنية في إدارة الموارد النفطية وإبراز الإنجازات والسياسات 
الاستراتيجية مما يعزز ثقة الجمهور ويقوي العلاقة بين المجتمع ووسائل الإعلام. بالتالي يشكل الإعلام النفطي منصة قوية 
ليس فقط لنقل الأخبار بل لبناء وعي اقتصادي مستنير وتفيز المشاركة المجتمعية ودعم السياسات الاقتصادية المستدامة.

الإطار العملي للبحث:
يهدف الإطار العملي لهذا البحث إلى تويل المفاهيم النظرية المتعلقة بالإعلام وصناعة الرأي العام في قطاع النفط إلى دراسة 
تطبيقية قابلة للتحليل والقياس. ويركز هذا الإطار على تقييم مدى تأثير الإعلام التقليدي والرقمي على وعي الجمهور 
واتجاهاته تجاه القضايا النفطية، وتليل العلاقة بين التغطية الإعلامية ومواقف الجمهور والمستثمرين، مع التعرف على 

التحديات والفرص المرتبطة بالإعلام النفطي.
1.أهداف الدراسة العملية

تركز الدراسة العملية على تقيق الأهداف التالية:
قياس تأثير الإعلام التقليدي والرقمي على وعي الجمهور بالقضايا النفطية المختلفة، بما يشمل الإنتاج، الأسعار، والسياسات 

الحكومية.
دراسة مدى تأثير الأخبار والتحليلات الإعلامية على مواقف الجمهور تجاه السياسات النفطية وتكوين الرأي العام حول 

هذه القضايا.
تقييم العلاقة بين التغطية الإعلامية للنفط واتجاهات المستثمرين في الأسواق النفطية، وفهم كيفية تأثيرها على القرارات 

الاستثمارية.
التعرف على التحديات التي تواجه الإعلام النفطي، مثل انتشار الأخبار المغلوطة، الضغوط السياسية، وأزمة الثقة بين 
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الجمهور ووسائل الإعلام.
2. مجتمع الدراسة وعينتها

يتكون مجتمع الدراسة من ثلاث فئات رئيسية:
الجمهور العام: المواطنين الذين يتابعون الأخبار الإعلامية المتعلقة بالنفط سواء عبر الإعلام التقليدي أو الرقمي والمهتمين 

بالقضايا الاقتصادية والسياسات النفطية.
المستثمرون في قطاع النفط: الأفراد أو الشركات الذين يتخذون قرارات استثمارية مرتبطة بالقطاع النفطي أو الأسواق 

المرتبطة به.
الصحفيون والإعلاميون: العاملون في وسائل الإعلام التقليدية والرقمية والمتخصصون في التغطية الاقتصادية والنفطية 

ولديهم خبرة في تقديم المعلومات والتحليلات المتعلقة بالقطاع النفطي.
حجم العينة وطريقة اختيارها

لضمان تمثيل كافٍ لكل فئة مع تقليل حجم العينة بما يتناسب مع الموارد والوقت المتاح تم تديد العينة كما يلي:
الجمهور العام: 100–120 مشارك مع مراعاة التنوع في الفئات العمرية والتعليمية والمهنية.

المستثمرون: 25–30 مشارك من الأفراد والشركات لتقييم تأثير الإعلام على القرارات الاستثمارية.
الصحفيون والإعلاميون: 10–15 مشارك، مع التركيز على الخبراء في الإعلام النفطي أو التغطية الاقتصادية.

أسلوب اختيار العينة:
العينة العشوائية البسيطة للجمهور والمستثمرين لضمان تمثيل شامل للفئات المختلفة.

العينة المقصودة للصحفيين والإعلاميين لضمان اختيار المشاركين ذوي الخبرة المباشرة في الإعلام النفطي.
اختياري للجمهور( لتقسيم المشاركين حسب العمر أو المستوى التعليمي أو مستوى متابعة الإعلام النفطي، واختيار نسبة 

صغيرة من كل طبقة لضمان تنوع وجهات النظر وموضوعية النتائج.
4. أدوات جمع البيانات

يعتمد البحث على الأدوات التالية لجمع بيانات دقيقة وشاملة:
الاستبيانات: تصميم استبيان لقياس وعي الجمهور بالقضايا النفطية ومدى تأثير الإعلام على مواقفهم واتجاهاتهم الاقتصادية 

والاستثمارية.
المقابلات الشخصية أو الإلكترونية: مع الصحفيين والإعلاميين المتخصصين، لفهم استراتيجيات صناعة الرأي العام 

والتحديات التي يواجهها الإعلام النفطي.
تليل المحتوى الإعلامي: دراسة الأخبار والتقارير والتحليلات الإعلامية المتعلقة بالنفط خلال فترة زمنية محددة، لتقييم دقة 

المعلومات، أسلوب التغطية، ونغمة الرسائل الإعلامية.
5. منهجية البحث

يستخدم البحث مجموعة من المناهج العلمية التي تتيح تليل العلاقة بين الإعلام والرأي العام في القطاع النفطي:
المنهج الوصفي التحليلي: لفهم طبيعة تأثير الإعلام على وعي الجمهور ومواقفهم تجاه القضايا النفطية وربط النظرية بالتطبيق 

العملي.
المنهج الاستقصائي )Survey(: لجمع معلومات مباشرة من الجمهور والمستثمرين حول تأثير الأخبار الإعلامية على 

سلوكهم واتجاهاتهم.
تليل المحتوى )Content Analysis(: لدراسة التغطية الإعلامية التقليدية والرقمية وتليل دقتها وموضوعيتها 

وتأثيرها على الرأي العام والمستثمرين.
جدول توزيع العينة وأدوات جمع البيانات
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الفئة المستهدفة
حجم 

العينة

طريقة اختيار 

العينة
أداة جمع البيانات ملاحظات

الجمهور العام
–100

120

عشوائية 

بسيطة  /طبقية

استبيانات 

إلكترونية وورقية

تغطية فئات عمرية 

وتعليمية متنوعة

المستثمرون 30–25
عشوائية 

بسيطة

استبيانات 

إلكترونية وورقية

يشمل أفراد وشركات 

للاستثمار في النفط
الصحفيون 

والإعلاميون
15–10 مقصودة

مقابلات شخصية 

أو إلكترونية

اختيار من لديهم خبرة 

مباشرة بالإعلام النفطي
الاستنتاجات

الإعلام، سواء التقليدي أو الرقمي، يلعب دوراً محوريًا في تشكيل وعي الجمهور بالقضايا النفطية ويؤثر على مواقفهم 
واتجاهاتهم الاقتصادية والاستثمارية.

الأخبار والتحليلات الإعلامية تؤثر بشكل مباشر على اتجاهات المستثمرين وقراراتهم الاستثمارية في الأسواق النفطية خاصة 
عند التعامل مع معلومات دقيقة وموثوقة.

الإعلام الرقمي يساهم في تسريع انتشار المعلومات وتفاعل الجمهور لكنه يواجه تديات مرتبطة بالأخبار المضللة وضعف 
التحقق من المصادر.

التغطية الإعلامية المتخصصة والمتوازنة تسهم في تعزيز الثقة بين الجمهور ووسائل الإعلام وتسين القدرة على اتاذ القرارات 
الاقتصادية والسياسات النفطية بشكل مستنير.

التحديات المرتبطة بالإعلام النفطي مثل الضغوط السياسية والمعلومات المغلوطة تتاج إلى استراتيجيات واضحة لضمان 
موضوعية الإعلام وتعزيز دوره كأداة فاعلة لتوعية الجمهور وصناعة الرأي العام.

التوصيات
تعزيز مصداقية الإعلام النفطي من خلال تطوير معايير دقيقة للتحقق من الأخبار والمعلومات قبل نشرها.

تشجيع استخدام الإعلام الرقمي ووسائل التواصل الاجتماعي بشكل منظم لتعزيز مشاركة الجمهور في القضايا النفطية 
وزيادة وعيه الاقتصادي.

تقديم تدريب متخصص للصحفيين والإعلاميين في مجال الإعلام النفطي لضمان دقة التحليل وموضوعية التغطية.
تطوير آليات لمواجهة انتشار الأخبار المضللة والضغوط السياسية التي تؤثر على محتوى الإعلام النفطي.

تشجيع التغطية الإعلامية المتوازنة والمستندة إلى البيانات لدعم سياسات الطاقة والاستثمارات النفطية وتعزيز وعي الجمهور 
بشكل مستدام.
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