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Abstract: significant and contemporary issue in commercial law 

and intellectual property. Trademarks are no longer restricted to 

traditional words or shapes; they have expanded to include colors 

as a distinctive means of identifying the source of goods or 

services. With the substantial development in commercial activity 

and corporate competition, color has acquired a key role in 

attracting consumers and cementing the product's image in their 

minds. This has prompted modern legislation to recognize color 

as an element that can constitute a trademark, provided certain 

conditions are met."                                                                                                                                  
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 النظام القانوني للعلامة التجارية اللونية 
 م.م. حكيم عبد الجبار ثامر محمد  

 قا، صلاح الدين، العرالجامعة التقنية الشمالية، المعهد التقني الدور

Hakimthamer96@gmail.com 

المهمة    :الخلاصة المواضيع  اللونية من  التجارية  للعلامة  القانوني  النظام  يعد موضوع 
القانون التجاري والملكية الفكرية ، اذ لم تعد العلامة التجارية تقتصر على   والحديثة في مجال 
الكلمات او  الاشكال التقليدية ، بل امتدت لتشمل الالوان بوصفها وسيلة مميزة لتحديد مصادر  
، اصبح   الشركات  بين  والتنافس  التجاري  النشاط  في  الكبير  التطور  ، ومع  الخدمات  او  السلع 
للون دور مهم في جذب المستهلك وترسيخ صورة المنتج في ذهنه ، مما دفع التشريعات الحديثة  

 الى الاعتراف باللون كعنصر يمكن ان يشكل علامة تجارية اذا توافرت فيه شروط معينة .

 ، جامعة تكريت القانون, كلية 2023  ©

 : معلومات البحث 
                                

 :  تواريخ البحث

 2026 /اذار / 1: الاستلام  -
 2026 / نيسان / 13 : القبول  -
 2026/ حزيران/1: النشر المباشر -

 
 :  الكلمات المفتاحية 

 العلامة التجارية اللونية -

 الاتفاقيات الدولية  -

   المدنيةالحماية -

    الجزائيةالحماية   -

 أولًا: التعريف بموضوع البحث : المقدمة 

هم وسائل التمييز بين السلع والخدمات في السوق التجارية ، اذ  أ تعد العلامة التجارية من        
غيره من المنتجات ، ومع تطور    تمكن المستهلك من التعرف على مصدر الخدمة او المنتج وتمييزه عن 

وز او الاسماء نشطة التجارية وقوة المنافسة بين الشركات ، لم تعد العلامة التجارية تقتصر على الرمالأ
ي تعتمد على  شكال حديثة من العلامات غير التقليدية ومن بينها العلامة اللونية الت أ، بل امتدت لتشمل  

كتسبت تلك العلامة اللونية  أالتجارية ، وقد  المحددة لغرض تمييز المنتجات  لوان  لون او مجموعة من الأ
 المستهلك .  بصري ونفسي في  تأثيرلما للون من  كبيرة في الحياة الاقتصادية نظرا  همية أ 

 همية الدراسة  أ ولًا : أ

ت              لدراستنا  ليكون عنوانا   الموضوع  إلى أختيار هذا  التي أستدعتنا  كمن في معرفة أن الأهمية 
وأبراز العلامة التجارية اللونية ضمن اطار العلامات التجارية غير التقليدية ، وتكمن اهمية هذه العلامة 
اللونية في تمييز السلع والخدمات وتعزيز الهوية التجارية للمشروع التجاري بالاضافة الى مواكبة التطور 
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في نظام العلامات التجارية واهميتها في التسويق التجاري ، لاسيما انها تعد ضرورية لفهم كيفية حمايتها  
قانونيا  ودورها في تمييز المنتجات بالاضافة الى اهميتها الاقتصادية والتسويقية في بيئة المنافسة التجارية  

 الحديثة .  

 : أسباب أختيار موضوع الدراسة  ثانياً  

من أهم الأسباب الموضوعية التي حفزتني على البحث والإلمام في هذا الموضوع الم هم هو قلة            
الدراسات القانونية المتخصصة في مجال هذه الدراسة ، كما أن صعوبة هذا الموضوع دفعت الكثير من  
لم يحصل على مصدر   الباحث في هذا الموضوع  الدراسة فيه ، لاسيما إن  إلى عزوفهم عن  الباحثين 
واحد يتناول هذا الجانب ولو كان بصورة مستقلة وإنما وجد القليل من الصفحات في مختلف المصادر  

المنشورة والبحوث  عام  القانونية  التجاري    بوجه  القانون  اطار  قد  في  الصدد  هذا  في  كباحثين  ونحن    ،
غير التقليدية ، وكذلك الصعوبات   في اطار العلامات التجارية  ء على هذا الموضوع الم همسلطنا الضو 

 بالمزامنة مع موقف المشرع العراقي والتشريعات المقارنة محل الدراسة .

 : مشكلة موضوع الدراسة   ثالثاً  

تتحدد مشكلة موضوع الدراسة الأساسية في كون موضوعها أقتضى م عالجة جانب من مشكلة           
في   الضعف  ونقاط  والقصور  والغموض  والنقص  الخلل  مواضع  بيان  مشكلة  وهي  للغاية  وم همة  عامة 

تفاقيات  والا  العربية  وكذلك بيان موقف التشريعات   ،  نصوص قانون العلامات والبيانات التجارية العراقي
ابراز صعوبة اثبات الصفة المميزة للون وامكانية احتكار الالوان وتأثير ذلك في حرية    الدولية مع بيان

التجارية السوق  في  بهدف  وذلك    ،المنافسة  وذلك  متوافقة  ومقترحات  توصيات  تقديم  إلى  الوصول  بغية 
 .   الأرتقاء

 : منهجية موضوع الدراسة  رابعاً  

المقارن            المنهج  أسلوب  الدراسة  هذه  في  أعتمدنا  معالجتنا   التحليلي  لقد  النظام    عند  لموضوع 
بهذا   الدولية  والاتفاقيات  والاوربية  العربية  التشريعات  موقف  بيان  مع  اللونية  التجارية  للعلامة  القانوني 

 الشأن . 

 خامساً : هيكلية موضوع الدراسة 
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بغية ان نحيط بموضوع دراستنا بصورة ملمة فقد قسمنا هذه الدراسة الى مبحث واحد مقسما            
 ي :  ـــــــــــــــــــــــــــــتل ى ثلاثة مطالب وذلك على النحو اال

 المبحث الاول : مفهوم العلامة التجارية اللونية  

 المطلب الأول: تعريف العلامة التجارية اللونية 

 المطلب الثاني: موقف التشريعات والاتفاقيات الدولية من العلامة التجارية اللونية  

 المطلب الثالث : الحماية المدنية والجزائية للعلامة التجارية اللونية 
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 المبحث الأول 

   اللونيةمفهوم العلامة التجارية  

التجارية    ان والرموز  العلامات  الأسماء  مثل  التقليدية  الأشكال  على  تقتصر  تعد  الحروف  لم  و 
التقليدية  والشعارات المرئية رقام  والأ التجارية غير  بالعلامات  ، والتي من    ، بل امتدت لتشمل ما ي عرف 

التجارية   العلامة  ذلك  اللونيةأبرزها  ورغم  بهذه    ،  الاعتراف  في  والإقليمية  الدولية  التشريعات  تختلف 
 .العلامات وحمايتها القانونية  

 ي:    ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــتحث الى ثلاث مطالب وعلى النحو الأستنادا  الى ما تقدم سنقسم هذا المبإو 

 اللونية المطلب الأول: تعريف العلامة التجارية 

 المطلب الثاني: موقف التشريعات والاتفاقيات الدولية من العلامة التجارية اللونية  

 : الحماية المدنية والجزائية للعلامة التجارية اللونية  المطلب الثالث

 المطلب الأول 

 اللونية تعريف العلامة التجارية  

ويمكن    التي يمكن ادراكها عن طريق اللون حد العلامات غير التقليدية و  أ  اللونية تعتبر العلامة         
 ورغم ذلك  رية، كما هو الحال في تسجيل البقية من العلامات تسجيلها من الناحية الواقعية كعلامة تجا

والإ  التشريعات  الدوليةتختلف  أ  في  تفاقيات  ب الأ   مكانيةمدى  وحمايتها    التجارية  العلامات   تلكعتراف 
 . (1)  القانونية

  ي: ــــــــــــــ ــــتلعلى النحو ا ذلكثنين و أ هذا المطلب الى فرعين  واستنادا  الى ما تقدم سنقسم  

 الفرع الأول: التعريف الفقهي 

 ي : التعريف القانونالثاني الفرع

 

 . 11، ص    2013، منشورات زين الحقوقية ، 1ينظر لدى: طالب برايم سليمان ، العلامة التجارية المشهورة ، ط (1)
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 ول الفرع الأ 

 التعريف الفقهي 

يجب  لتعري           اللونية  التجارية  العلامة  نحدد مدلول مصطلحأف  اللونية في   ن  التجارية  العلامة 
بأنها  الأ اللونية  التجارية  العلامة  تعريف  الى  الفقه  من  رأيٌ  ذهب  ذلك  ولبيان   ، الفقهي  هي  صطلاح 

، اذ لا تثار أي    علامة تجارية لونية لوان لوحدها كو مجموعة من الأأحد  العلامة التي يستخدم فيها لون وا
لوان بطريقة مميزة وذلك لتحديد الصفة الفارقة في تلك العلامة ،  ستخدام مزيج من الأأمشكلة في حالة  

استخدام اللون الواحد كعلامة تجارية حيث يصبح من الصعوبة على  شكلة التي تثار في حالة  ولكن الم  
وضوابط   وضع معايير  يتطلب  المنتجات مما  عنه عن غيره من  يعبر  الذي  المنتج  تمييز  الواحد  اللون 

 . (1)قانونية لتسجيل تلك العلامات اللونية

هنالك صعوبة في مس           تكمن  العلامات  أكما  وبين  بينها  الشبه  العلامات في  النوع من  لة هذا 
ن يثار في هذا الصدد هو مدى  أراك بالنظر ، والسؤال الذي يمكن  د لتقليدية من حيث القابلية على الأا
ان اللون يمكن    ساسأ و من غير التقليدية على  أ نواع العلامات التجارية التقليدية  أعتبار اللون نوع من  أ 

مكانية ادراكه بالنظر الا أر في اللون الواحد على الرغم من  لا ان الصعوبة البالغة تظهإادراكه بالنظر ،  
ضوابط عديدة ،  لا ضمن معايير و إ  انه ليس له القدرة لوحده على تمييز المنتج عن غيره من المنتجات 

برز تلك أت التجارية غير التقليدية ، وان  عتماد هذا النوع من العلامات الى العلاماأ   وهذا ما دفعنا الى
ر عنها ، كحالة  رتباط وثيق بالسعلة المعبأيكون اللون الموجب تسجيله مرتبط  ن لا  أ الضوابط هو اشتراط  

الأأ اللون  مثلا  ستخدام  المنتجا  خضر  اللون  لوصف  يكون  لا  كما   ، الزراعية  يستخدم  أت  بحيث  ساسي 
حمر القاني الخاص  تجارية غير تقليدية مثل اللون الأ ساسي كعلامة  ن الأاللون الفرعي المشتق من اللو 

 

التجارية  نظر  ي  (1) العلامة  حماية   ، الالكترونية  التجارية  للتعاملات  القانونية  الجوانب   ، العطيات  موسى  مصطفى 
؛ ينظر فيصل بن عبد الله بن عبد العزيز الطيار ، الحماية   136ص  ،  2011الالكترونية ، دار وائل للنشر ، الأردن ،  

  ، والقانون  الشريعة  كلية   ، والقانونية  الفقهية  البحوث  مجلة  في  منشور  بحث   ، التقليدية  غير  التجارية  للعلامات  الدولية 
 وما بعدها .   1980، ص  2024، 45جامعة الازهر ، العدد
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غلفة السجائر طالما انها ، وكذلك أستخدام الألوان على معجون الأسنان او أ   بعلامة كوكا كولا التجارية
 .   (1)لوان والصور في العلامةالأفأن التاجر له الحرية في مزج تعمل على تمييز السلعة او الخدمة 

عبارة عن وسيلة من وسائل التمييز تعتمد على    ن نعرف العلامة التجارية اللونية بأنها ويمكننا أ          
ح مرتبطا  في  اللون كعنصر أساسي في العلامة التجارية ، متى ما أكتسب هذا اللون الصفة المميزة وأصب

 و خدمة معينة . ذهن الجمهور بمنتج أ 

 الفرع الثاني 

 التعريف القانوني 

شار اليها من خلال نص المادة ألعلامة التجارية اللونية صراحة و ا  تطرق المشرع العراقي الى          
المعدل والتي نصت على انه : "    1957( لسنة 21ولى( من قانون العلامات والبيانات التجارية رقم ) )الأ

التجارية   من   -العلامة  يمكن  تجارية  علامة  تشكل  ان  يمكن  الاشارات  من  مجموعة  او  اشارة  اي 
خلالها التمييز بين سلع مشروع ما عن سلع مشاريع اخرى مثل الاشارات وبخاصة الكلمات وبضمنها 
الاشارات   هذه  من  خليط  اي  وكذلك  والالوان  الرمزية  والاشكال  والارقام  والحروف  الشخصية  الاسماء 
يمكن تسجيله كعلامة تجارية واذا كانت الاشارات غير قادرة بحد ذاتها على تمييز السلع او الخدمات  
الاشارة  في  يشترط  ولا  الاستعمال  من  المكتسبة  المميزة  السمة  على  تتوقف  التسجيل  امكانية  فان 

 . "  ادراكها بصريا حتى تصلح للحماية كعلامة تجارية......

وشملها  عترف بالعلامة التجارية اللونية  أ علاه ان المشرع العراقي قد  أ ويتضح لنا من نص المادة          
 .  من قبل المشرع العراقي بالحماية بصورة مباشرة وصريحة وهو موقف جدير بالتأييد 

 

 

 

 

بحث منشور في مجلة الجامعة العراقية    ،في القانون العراقي    ، الحماية القانونية للعلامات التجارية كارزان رشيد رستم  (1)
 .   565ص  دون سنة نشر، ، الجزء الثالث ،  64العدد ،  عراقيةتصدر عن كلية القانون / الجامعة ال ،



 382-364(  2026( ) 1)  ( الجزء4)  ( العدد10)  ( المجلد10)  مجلة جامعة تكريت للحقوق السنة 371

    
 

 المطلب الثاني  

 اللونية تفاقيات الدولية من العلامة التجارية موقف التشريعات والأ 

شهدت العقود الأخيرة تطور ا ملحوظ ا في مجال العلامات التجارية، حيث ظهرت أنواع جديدة            
تفق الفقه  أوقد   لتصويرية أو تلك المكونة من أرقام،لم يعد بالإمكان حصرها في العلامات اللفظية أو ا

بـ   تسميتها  على  التقليدية"الأمريكي  غير  التجارية  عناصر  "العلامات  الفئة  هذه  وتشمل  و  ،  اللون  مثل 
 . (1) الرائحة والطعم 

ا            تلك  مع  تشترك  التقليدية  غير  التجارية  العلامات  أن  من  الرغم  تحقيق  وعلى  في  لتقليدية 
الأساسي التحديات   الهدف  العديد من  تواجه  أنها  إلا  والخدمات،  المنتجات  تمييز  أبرز هذه   وهو  ، من 

التمييز  (2) التحديات هو تحقيق  قدرتها على  بالإال  مدى  والخدمات  المنتجات  لتلك  الى  فعلي  مدى ضافة 
لا بد من حله  وفقا     افي الدول، إذ ي عد تسجيل هذا النوع من العلامات أمر ا معقد    تها للتطورات التقنيةمواكب

 .  للقانون 

 ي:  ــــــــــــــ ــــتلعلى النحو ا ذلكثنين و أ هذا المطلب الى فرعين   واستنادا  الى ما تقدم سنقسم

 موقف التشريعات من العلامة التجارية اللونية :  ولالفرع الأ 

 تفاقيات الدولية من العلامة التجارية اللونية موقف الأ :  الفرع الثاني

   ولالفرع الأ 

 موقف التشريعات من العلامة التجارية اللونية 

العراقي  أ            المشرع  لموقف  بالنسبة  خلالجاء  فقد  ما  )  من  المادة  قانون  الاولىنص  من   )
العلامة "     بأنها:تعريف العلامة التجارية    الى  المعدل  1957لسنة    21العلامات والبيانات التجارية رقم  

اي اشارة او مجموعة من الاشارات يمكن ان تشكل علامة تجارية يمكن من خلالها التمييز   -التجارية 
اخرى بين   مشاريع  سلع  عن  ما  مشروع  الاسماء    سلع  وبضمنها  الكلمات  وبخاصة  الاشارات  مثل 

 

فيلب نهاد عبيد ، حماية العلامة اللونية في ضوء القانون والاجتهادات في الولايات المتحدة الامريكية والاتحاد الأوربي    (1)
 . 13، ص 2007، مكتبة صادر ناشرون ، بيروت ، 

 . 132، ص   مصدر سابقى موسى العطيات ، مصطف (2)
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الاشا هذه  من  خليط  اي  وكذلك  والالوان  الرمزية  والاشكال  والارقام  والحروف  يمكن  الشخصية  رات 
واذا كانت الاشارات غير قادرة بحد ذاتها على تمييز السلع او الخدمات فان تسجيله كعلامة تجارية  

ادراكها   يشترط في الاشارة  الاستعمال ولا  المكتسبة من  المميزة  السمة  تتوقف على  التسجيل  امكانية 
  . " ...تى تصلح للحماية كعلامة تجاريةبصريا ح

  خذ بالعلامة اللونية بصورة صريحة، حيث أ  المشرع العراقي  علاه اننص المادة أ وتضح لنا من           
األتسجيل العلامة التجارية ضرورة    لم يشترط   لبصري حيث نجد ان المشرع ترك ن تكون قابلة للإدراك 

 .   مام إضافة أي علامة أخرى ممكن ان تضيفها التكنولوجيا والتطور العلميأالباب مفتوحا  

لموقفأ           بالنسبة  المصري    ما  )   من خلال نص جاء  فقد  المشرع  قانون حقوق  63المادة  ( من 
الفكرية بالعلامة  الملكية  صريحة  التجارية   بالأخذ  بصورة  العلابيان    مع  (1) اللونية  تكون  أن  مة  أهمية 

بالنظ للإدراك  قابلة  )ر  التجارية  المادة  عليه  نصت  لما  تطبيق ا  النص  هذا  اتفاقية  15وي عتبر  من   )
الأعضاء  (2) التريبس الدول  منحت  التي  في  ،  للإدراك أالحق  تسجيلها  المزمع  العلامات  قابلية  شتراط 

منها    (3) عتبارات أ د هذا الموقف المصري في ضوء عدة  ويمكن فهم أبعا البصري كأحد شروط تسجيلها،
أن الإصرار على الإدراك البصري يهدف إلى تسهيل عملية فحص العلامات وفهمها من قِبل الجمهور  

،   ح نطاق الحمايةستقرار المعاملات التجارية ووضو أائية، مما يضمن  ومكاتب التسجيل والجهات القض
يصبح من الضروري إعادة النظر في هذا القيد، وتبني مفهوم أوسع للعلامة التجارية يشمل جميع  بذلك  و 

 النظر عن الحاسة التي تدركها.  غض القادرة على تمييز المنتجات، بالعناصر 

 

كل ما يميز  انه : "    المصري على  2002لسنة    82( من قانون حماية حقوق الملكية الفكرية رقم  63نصت المادة )  (1)
وفى جميع الاحوال يتعين   موعة من الالوان التي تتخذ شكلًا خاصاً مميزاً .... ومج   ...منتجا سلعة او خدمة عن غيره  

 ." ان تكون العالمة التجارية مما يدرك بالبصر 
عب  يقصد  (2) التربس  اتفاقية  في  التجارية  المادة    1994ام  العلامة  أو مجموعة  "    أنها:  (1/ 15)في  أي علامة  تعتبر 

المنشآت الأخرى صالحة لأن   التي تنتجها  التي تنتجها منشأة ما عن تلك  الخدمات  أو  السلع  علامات تسمح بتمييز 
وأشكالًا  وأرقاماً  وحروفاً  شخصية  أسماء  تشمل  التي  الكلمات  لاسيما  العلامات  هذه  وتكون  تجارية،  علامة  تكون 

حين لا يكون في هذه العلامات ما يسمح    سجيل كعلامة تجاريةومجموعات ألوان وأي مزيج من هذه العلامات مؤهلة للت
تمييز المكتسب بتمييز السلع والخدمات ذات الصلة، يجوز للبلدان الأعضاء أن تجعل الصلاحية للتسجيل مشروطة بال

 " . كما يجوز لها اشتراط أن تكون العلامات المزمع تسجيلها قابلة للإدراك بالنظر كشرط لتسجيلها من خلال الاستخدام
)3(  ينظر في هذا المعنى : مصطفى موسى العطيات ، الجوانب القانونية للتعاملات التجارية الالكترونية ، مصدر سابق 

وما بعدها. 162ص ،  



 382-364(  2026( ) 1)  ( الجزء4)  ( العدد10)  ( المجلد10)  مجلة جامعة تكريت للحقوق السنة 373

    
 

لموقفأ              بالنسبة  الكويتي  ما  جاء  المشرع  الشك  فقد  عن  مغاير  و بشكل  التقليدي  هو   خذ أل 
فقد    1980لسنة    68تجارة الكويتي رقم  ( من قانون ال61المادة )  من خلال نص   خر بالعلامة اللونيةال

ام أو رسوم، أو  أو أرق  حروفكل ما يأخذ شكلًا مميزاً من كلمات أو  إمضاءات، أو  "    انه :  على  ت نص
أو أي إشارة    عناصر تصويرية، وتشكيلات الألوانأو    أختام، أو تصاوير أو نقوش  أو  رموز أو عناوين

قابلة للإدراك بالنظر، والعلامات السمعية والعلامات الخاصة بحاسة الشم أو أية علامة أخرى، أو أي  
مجموع منها إذا كانت تستخدم أو يراد استخدامها في تمييز بضائع أو منتجات أو خدمات للدلالة على 

 ".  أنها تخص صاحب العلامة بسبب صنعها أو اختيارها أو الاتجار بها أو عرضها للبيع

المشرع               لموقف  بالنسبة  في  عتماد أ تم    فقد   يالبحرين   اما  اللونية  )نظام(    العلامة  قانون 
فقد    2014( لسنة  6موجب القانون رقم ) العلامات التجارية لدول مجلس التعاون لدول الخليج العربية ب

)  عرف المادة  في  التجارية  العلامة  القانون  بأنها:الثانيةهذا  التجارية   "  (  يأخذ شكلا :    العلامة  ما  كل 
مميزا من أسماء أو كلمات أو إمضاءات أو حروف أو رموز أو أرقام أو عناوين أو أختام أو رسوم أو  
صور أو نقوش أو تغليف أو عناصر تصويرية أو أشكال أو لون أو مجموعات ألوان أو مزيج من ذلك  
خدمات  أو  سلع  تمييز  في  استخدامها  يراد  أو  تستخدم  كانت  إذا  إشارات  مجموعة  أو  إشارة  أية  أو 
منشأة ما عن سلع أو خدمات المنشآت الأخرى أو للدلالة على تأدية خدمة من الخدمات، أو على  

 راقبة أو الفحص للسلع أو الخدمات .... "  إجراء الم

المادة   خذ بالعلامة التجارية اللونية من خلال نص أفقد    المشرع الإماراتي  ما بالنسبة لموقفأ          
تعد علامة تجارية كل ما    " : وعرّفها بأنها  2021( لسنة  36رقم )( من قانون العلامات التجارية  الثانية)

يأخذ شكلًا مميزا من أسماء أو كلمات أو إمضاءات أو حروف أو رموز أو أرقام أو عناوين أو أختام  
أو رسوم أو صور أو نقوش أو تغليف أو عناصر تصويرية أو أشكال أو لون أو مجموعات ألوان أو 
مزيج من ذلك أو إشارة أو مجموعة إشارات بما فيها العلامات ثلاثية الأبعاد وعلامات الهولوغرام أو  
تمييز سلع أو خدمات منشأة عن سلع أو خدمات   يراد استخدامها في  أي علامة أخرى تستخدم أو 
أو  للسلع  الفحص  أو  المراقبة  إجراء  أو  الخدمات،  تأدية خدمة من  للدلالة على  أو  المنشأت الأخرى 

 .   " الخدمات

  خر بالعلامة التجارية اللونية من خلال نص لخذ هو اأفقد    مانيما بالنسبة لموقف المشرع الع  ا          
( المشروعة  الاولىالمادة  غير  المنافسة  من  والحماية  التجارية  والأسرار  والبيانات  العلامات  قانون  من   )
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كل ما أخذ شكلًا مميزاً، قابلًا للإدراك بالنظر من   ":  بأنها    38/2000الصادر بالمرسوم السلطاني رقم  
كلمات أو إمضاءات أو أسماء شخصية أو حروف أو أرقام أو رسوم أو رموز أو عناوين أو أختام أو  
نقوش أو مجموعات ألوان أو عناصر تصويرية أو أية علامة أخرى أو مجموع منها إذا كانت تستخدم 
أو يراد استخدامها في تمييز بضائع أو منتجات أو خدمات للدلالة على أنها تخص صاحب العلامة  

 .   " بسبب صنعها أو اختيارها أو الاتجار بها أو عرضها للبيع

لنا            التعريف  من    ويتضح  مثلأنه  هذا  بالنظر،  للإدراك  القابلة  العناصر  على  لوان  الأ  يركز 
د على اللون بدلا  من العناصر  التي تعتم  اللونية، مما يشير إلى أن العلامات التجارية  الكلمات والرسوم  و 

 .    مشمولة ضمن هذا التعريف كانت ، قد خرى الأ

العربي            الخليج  دول  موقف  فأن  تقدم  ما  الى  قد    واستنادا   اللونية أ جميعها  بالعلامة   عترفوا 
 وهذا موقف جدير بالتأييد . حد العلامات التجارية غير التقليديةبأعتبارها أ

للعلامة التجارية اللونية مباشرة ، وفي  اما بالنسبة لموقف المشرع اللبناني فأنه لم يرد تعريف             
 ....  أي اشارة( بأعتبارها "  68ظل التعريف الواسع المعتمد لمفهوم العلامة التجارية الوارد بنص المادة ) 

، القانون   تكون   "  مع  وبالقياس  فأنه  والخدمات  المنتجات  تمييز  على  ظل  الأ  قادرة  وفي  الواقع مريكي 
أ نرى   ، لبنان  في  دون التشريعي  يحول  قانوني  مانع  لا  اللونية    نه  التجارية  العلامة  المستوفية  حماية 

   .  (1) 1924للشروط المنصوص عليها في نظام الحقوق الملكية التجارية والصناعية اللبناني عام 

( من قانون العلامات التجارية  1127المادة )  نص   ففي  الأخرى   بالنسبة لموقف التشريعات   اما          
فقد جاء عاما  وشاملا  ليعترف بجميع أنواع العلامات التجارية حتى وأن    1946( لسنة  نهاملا الأمريكي )

ستند قانون العلامات التجارية الأمريكي الى الدور التي  أابلة للأدراك عن طرق النظر، حيث  كانت غير ق
ا تمييز  تؤديه  وإمكانية  التجارية  ترك لعلامة  أكانت  سواء  مثيلاتها  عن  والخدمات  والبضائع  المنتجات 

 

هذه    (1) الوان  الى  التجارية  العلامات  تقليد  موضوع  في  عنه  الصادرة  الاحكام  من  العديد  في  اللبناني  الاجتهاد  استند 
عليها او الوان غلافاتها باعتبارها احد العناصر التي تؤدي الى خلق لبس العلامات بذاتها او الوان المنتجات الموضوعية  

القاء نظرة خاطفة وسريعة على الغلافين وبالمقارنة بينهما فانه يتضح في ذهن المستهلك وقد جاء في احد الاحكام ان "  
المستعملة بحد ذاتها وما يحيط بها من  وجود شبه كبير بينهما وذلك لجهة الالوان وكيفية ترتيبها وتركيبها والكلمة 

؛ مشار اليه    1997/  2/    24صادر بتاريخ    97/    30" ) استئناف البقاع ، الغرفة الثانية المدنية ، قرار رقم    الالوان ...
بي ، بحث بنان والولايات المتحدة الامريكية والاتحاد الاور وفيليب عبيد ، حماية اللون كعلامة تجارية في ل   في راني صادر

 مساء  .   11:48الساعة    2026/ 8/3بتاريخ   :dspa.ul.edu.lb//httpمنشور على الموقع الالكتروني 
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بأنها التجارية  العلامة  عرف  الأمريكي  القانون  أن  فنجد   ، لا  أم  تشم   :بالبصر  التي  العلامات  تلك  ل  " 
أو مركب منها، والتي يستخدمها أو ينوي استخدامها الشخص لتمييز    الكلمات أو الأسماء، أو أي رمز

 . (1) "بضائعه عن تلك المصنوعة أو المباعة من قبل آخر

البر اما               المشرع  فقد أعتر بالنسبة لموقف  كنوع    اللونيةبالعلامة التجارية    ف هو الخريطاني 
 . (2) 1994من العلامات القابلة للتسجيل ضمن قانون العلامة التجارية البريطاني لعام 

 الفرع الثاني 

 تفاقيات الدولية من العلامة التجارية اللونية موقف الأ 

" إجازة تسجيل العلامات غير  تربس  فقد تركت اتفاقية "  الدوليةتفاقيات  أما على مستوي الأ             
وقضت معاهدة    من الاتفاقية(،  1/ 15المادية للقوانين الوطنية للدول الأعضاء وذلك بنص المادة )المادة  

بعدم تطبيقها علي    (3) في جنيف    1994كتوبر  أ  27المبرمة في    1994تجارية لسنة  قانون العلامات ال 
لا تطبق هذه   "  :ب(  والتي نصت على أنه/اولا  / الثانيةمثل هذا النوع من العلامات وذلك في المادة )

الاتفاقية علي العلامات الهولوغرامية )أي الصور الضوئية المجسمة( وعلى العلامات غير المؤلفة من  
 . " إشارات مرئية، ولا سيما العلامات السمعية والعلامات الخاصة بحاسة الشم

لموقف  أما              لسنة  بالنسبة  العلامات  قانون  بشأن  سنغافورة  تستثني  (  4)   6۲۰۰إتفاقية  فلم 
التجارية العلامات  من  المادية  غير  هذا    العلامات  تسجيل  إجازة  وتركت  للدول  ،  العلامات  من  النوع 

 

(1)Article 1127: "The term "trademark" includes any word, name, symbol, or device, or any 

combination thereof-used by a person, or which a person has a bona fide intention to use in 

commerce and applies to register on the principal register established by this chapter, to 

identify and distinguish his or her goods, including a unique product, from those 

manufactured or sold by others and to indicate the source of the goods, even if that source is 

unknown." 

(2) article (1) :   "A trade mark means any sign capable-(a) of being represented in the register 

in a manner which enables the registrar and other persons to determine the clear and precise 

subject matter of the protection afforded to the proprietor, and (b) of distinguishing goods or 

services of one undertaking from those of other undertakings." 

وقد ابرمت الاتفاقية برعاية المنظمة العالمية للملكية الفكرية )الويبو( والغرض منها هو التنسيق بين التشريعات الوطنية   (3)
 للدول الأعضاء فيما يتعلق بإجراءات تسجيل العلامات التجارية وتبسيطها. 

 . 2006معاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات التجارية لعام  (4)
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التي يتضمن    على أنه في  الحالة  (1) من اللائحة التنفيذية للإتفاقية  (9/ 3)ونصت القاعدة رقم    الأعضاء
  .  لون يانا  يفيد بأن العلامة علامة فيها طلب التسجيل ب

اتفاقية باريس عام            بالنسب لموقف  التجفأنها لا  1883اما  العلامة  رية  ا تمنع صراحة  تسجيل 
لملكية الصناعية  نها تدرج العلامات التجارية بأوسع مفاهيمها ضمن حقوق االلونية كعلامة تجارية ، بل أ

 لوان بموجب قوانينها الوطنية . حد او مزيج من الأحماية الالوان كلون لواعضاء ، ويحق للدول الأ

الأ            الأتحاد  لموقف  بالنسبة  رفضاما  فقد  اللونية  التجارية  العلامة  تسجيل  من  محكمة وربي  ت 
الفاتح بحجة ان    خضرلامة المكونة من اللون المجرد الأوربي تسجيل تلك العتحاد الأالأستئناف في الأ
أ شائع  اللون  العلامة  هذا  موضوع  المنتجات  حقل  في  أستعماله  عن  اللو عدا  هذا  قيام  بدور  مكانية  ن 

 .  (2) لة على نكهة معينة كالتفاح مثلا  جل الدلاالعلامة الوصفية وذلك من أ

 المطلب الثالث 

 الحماية المدنية والجزائية للعلامة التجارية اللونية

والجزائية            المدنية  الناحية  من  كبيرة  اهمية  اللونية  التجارية  حماية  للعلامة  في  دور  لها من  لما 
وحماية  أحقوق   التجارية  السوق  في  المشروعة  المنافسة  وضمان  اللونية  التجارية  العلامة  صحاب 

 المستهلك من التضليل او الخلط بين المنتجات . 

 ي:   ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــتل ى فرعين اثنين وهما على النحو اواستنادا  الى ما تقدم سنقسم هذا المطلب ال

 الحماية المدنية للعلامة التجارية اللونية :  ولالفرع الأ 

 الحماية الجزائية للعلامة التجارية اللونية : الفرع الثاني 

 

 

،    ۲۰۱۱صدرت اللائحة التنفيذية لمعاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات ودخلت حيز التنفيذ في الأول من نوفمبر    (1)
التالي:   الرابط  علي  الفكرية  للملكية  العالمية  للمنظمة  الإلكتروني  الموقع  علي  منشورة 

www.wipo.int/wipolex/en/details.jsp?id=12669   
(2)    ، الاوربي  والاتحاد  الامريكية  المتحدة  والولايات  لبنان  في  تجارية  كعلامة  اللون  حماية   ، عبيد  وفيليب  صادر  راني 

 .   1077مصدر سابق ، ص

http://www.wipo.int/wipolex/en/details.jsp?id=12669
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   ولالفرع الأ 

 الحماية المدنية للعلامة التجارية اللونية 

التعدي عليها ،           المدنية في حال  بالحماية  اللونية  التجارية  العلامة  لمالك    تتمتع   الحق  ويكون 
من اجل الحصول على تعويض وذلك بسبب الاضرار   (1) تلك العلامة رفع دعوى المنافسة غير المشروعة

التي اصابته جراء ذلك التعدي ، وان الحماية المدنية المقررة للعلامة التجارية تكون مستندة وفقا للقواعد  
رقم   العراقي  المدني  القانون  في  المعروفة  المطالبة    1951لسنة    40العامة  حق  صاحبها  تخول  والتي 

 . (2)عتداء على علامته التجارية بالتعويض في حال وقع أي ا 

لسنة    21اما بالنسبة لموقف المشرع العراقي ومن خلال قانون العلامات والبيانات التجارية رقم           
  80والتي تعدلت هذه المادة بموجب المادة )الاولى( من امر تعديل قانون العلامات والبيانات رقم  1957
"    2004لسنة    : انه  على  نصت  :والتي  تامر  ان  المدنية  الدعوى  بنظر  المختصة    -1  -للمحكمة 

 " .   تعويض مناسب يعوض خسارة صاحب الحق بسبب التعدي

  2021لسنة    36اما بالنسبة لموقف المشرع الاماراتي ومن خلال المرسوم بقانون اتحادي رقم           
( بالمادة  جاء  "  38والذي   : انه  على  نصت  والتي  ناشئ عن (  لحقه ضرر  اذا  العلامة  لمالك  يجوز 

التعدي على أي من حقوقه المقررة بموجب احكام هذا المرسوم بقانون ان يرفع دعوى لدى المحكمة  
 " .المدنية للمطالبة بالتعويض وفقا للقواعد العامة 

  اما بالنسبة لموقف المشرع الانكليزي فقد اعطت الاحكام الصادرة من المحاكم الاوربية اهتماما             
تكار متى كان من شان تلك الحماية ان  لعلامة غير التقليدية حرة في الاح ن ضرورة ابقاء اأ بش  ملحوظا  

تؤثر على القدرة التنافسية المشروعة للتجارة ، حيث قررت محكمة العدل الاوربية ان على المحكمة ان  

 

يقصد بــ)دعوى المنافسة غير المشروعة( هي دعوى يجوز ان يرفعها كل من اصابه ضرر من جراء الاعتداء على    (1)
لتعويضه عما لحقه من ضرر في وقوعه  المتسبب  ينظرالعلامة وعلى  للعلامة    ؛   المدنية  الحماية  الحميد ،  عادل عبد 

؛  .    117، ص 2020التجارية في القانون السوداني والاتفاقيات الدولية ، بحث منشور في المجلة الاكاديمية العالمية ،  
، المجلد    2ينظر علي احمد صالح ، الحماية القانونية للعلامة التجارية ، بحث منشور في مجلة صوت القانون ، العدد 

 .    405،  ص2018الخامس، 
ينظر احمد مروان داود ، الحماية المدنية للعلامة التجارية المشهورة وفق التشريع الاردني والاتفاقيات الدولية ، رسالة    (2)

 .   66، ص  2014ماجستير مقدمة الى كلية الحقوق / جامعة الشرق الاوسط ، 
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من حماية هذا اللون لا تؤدي بشكل فير مقبول الى الحد من قدرة    تتأكد تقيم القدرة التمييزية للون بعد ان  
 التجار التي يرغبون في استعمالها لتمييز منتجاتهم وخدماتهم .  

لن           القرار  ويتضح  من  على  أعلاه  أ ا  جاء  وهي  أحد  أ نه  التقليدية  غير  التجارية  العلامات  نواع 
 .  اللون محل دراستنا

قليدية  اما بالنسبة لموقف المشرع الامريكي وعلى الرغم من اعترافها بالعلامات التجارية غير الت         
نه حماية هذه العلامات من التأثير على القدرة التنافسية للتجار ويكون ذلك أفأنه في كل مرة يكون من ش

 لضالة العلامات التجارية المتوفرة وانعدام المنافسة المشروعة .   بقرار المحكمة رفض تقرير الحماية نظرا  

الب          قد  أاحث  ويرى  الامريكي  المشرع  موقف  سابقا  أ ن  التقليدية    عترف  غير  التجارية  بالعلامات 
التنافسية    ن لا تأثر على القدرةأنية ، كما نصت على حمايتها بشرط  ومن ضمنها العلامة التجارية اللو 

افسة غير المشروعة  مكانية رفع دعوى المن أافسة المشروعة ، مما يتبين  نعدام المنأللتجار مما يؤدي الى  
 عتداء عليها عن طريق المنافسة غير المشروعة . متى ما كان الأ 

 الفرع الثاني  

 جزائية للعلامة التجارية اللونية الحماية ال

ا        التقليدية  تشكل  غير  التجارية  الأهم  أ حد  ألعلامات  عالم  في  التمييز  ،  دوات  تستخدم  أتجارة  ذ 
للدلالة على مصدر السلع او الخدمات وضمان جودتها في ذهن المستهلك ، مع تطور الوسائل التسويقية  

ليدية  متدت لتشمل عناصر غير تقأتصر على العناصر التقليدية ، بل  وبذلك لم تعد العلامة التجارية تق
التي   اللونية  العلامة  مع  أ مثل  تواصلها  وتعزيز  الشركات  هوية  تكوين  في  محوري  دور  تلعب  صبحت 

من خلالها تحرص التشريعات الوطنية على تنظيم هذه  حماية جزائية    اللونية  الجمهور، وللعلامة التجارية
وتعد هذه الحماية بمثابة الحماية    الحماية بهدف صون الحقوق التجارية ومكافحة الغش والتقليد التجاري 

وان هذه الحماية الجزائية للعلامات التجارية تم    ،  (1) عتداء عليهاع الأالفعالة التي تكفل لمالك العلامة من
( المادة  نص  العراقي من خلال  التجارية  والبيانات  العلامات  قانون  عليها في  والتي نصت 35النص   )

تقل عن سنة ولا تزيد   اقب كل شخص يرتكب أي فعل من الافعال الاتية بالحبس لمدة لاعيعلى انه : " 
 

في    (1) ، بحث منشور  التقليد  التجارية من جريمة  للعلامة  الجزائية  الحماية   ، امنه  للدراسات    مجلةالصامت  الاكاديمية 
   وما بعدها .  87، ص  2015، 13الاجتماعية والانسانية ، العدد 
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او    1،000،000،000دينار ولا تزيد على    50،000،000عن  على خمس سنوات وبغرامة لا تقل  
كل من زور علامة تجارية مسجلة بصورة قانونية او قلدها بطريقة يراد   -1بأحدى هاتين العقوبتين :  

  . مقلدة  او  مزورة  تجارية  علامة  نية  بسوء  استعمل  او  الجمهور  خداع  استعمل    -2منها  من  كل 
كل من وضع بسوء نية علامة    -3بطريقة غير قانونية علامة تجارية مسجلة مملوكة لجهة اخرى  

، اما في حالة ارتكاب الجريمة مرة ثانية ففي  "    تجارية مسجلة مملوكة لجهة اخرى على منتجاته ......
( المادة  عليه  نصت  مل  وهذا  مشددة  العقوبة  تصبح  الحالة  والبي36هذه  العلامات  قانون  من  انات  ( 

  "  : انه  على  العراقي  المادة  التجاري  في  المذكورة  الجرائم  احدى  الثانية  للمرة  ارتكب  من    35يعاقب 
من هذا القانون بالحبس مدة لا تقل عن خمس سنوات ولا تزيد عشر سنوات وبغرامة لا    36والمادة  

على    100،000،000تقل   تزيد  ولا  او    200،000،000دينار  المحل  غلق  الى  اضافة  دينار 
يوم ولا تتجاوز ستة اشهر علاوة على نشر الحكم على نفقة    15المشروع التجاري لمدة لا تقل عن  

 " .  المعتدي

العراقي           المشرع  ان  اعلاه  المادة  لنا من نص  المتهمين عند ويتضح  بحق  بعقوبات رادعة  شدد 
أرتكابهم جرائم تمس العلامة التجارية غير التقليدية )اللونية( خاصة في مسألة ما يتعلق بالغرامات المالية  
بغية الحد من أرتكاب هكذا جرائم كون هذه الجرائم تمثل أعتداء واضح على حقوق مالك العلامة التجارية  
اللونية بالإضافة الى أنتشار ظاهرة الغش التجاري ، وإن موقف المشرع العراقي في هذا الصدد هو أمر 

 جدير بالتأييد . 

فقد جاء من    من الحماية الجزائية للعلامة التجارية اللونية  اما بالنسبة لموقف المشرع المصري          
والتي نصت    2002لسنة    82رقم  المصري  ( من قانون حماية الملكية الفكرية  113خلال نص المادة )

  "  : انه  تقل عن على  لا  مدة  بالحبس  يعاقب  اخر  قانون  أي  في  اشد  باي عقوبة  الاخلال  مع عدم 
وبغرامة لا تقل عن خمسة الاف جنيه ولا تجاوز عشرين الف جنيه او بأحدى هاتين العقوبتين   شهرين

تضليل   -1:   الى  تدعو  بطريقة  قلدها  او  للقانون  طبقا  تسجيلها  تم  تجارية  علامة  زور  من  كل 
 " . كل من وضع بسوء قصد على منتجاته علامة تجارية مملوكه لغيره ... -2الجمهور ..... 

توافر              عند  الجزائية  بالحماية  تتمتع  اللونية  التجارية  العلامة  فأن  تقدم  ما  كل  الى  واستنادا  
و خدمات أستعمالها على سلع  أولة المطلوب منها الحماية وكذلك  شرطين هما تسجيل تلك العلامة في الد 

 علاه فأنها تتمتع بالحماية المدنية دون الجزائية . أ تميزها ، وبخلاف توافر الشرطين   مماثلة لتلك التي
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 الخاتمة 

 ي:  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــفي ختام هذه الدراسة لقد توصلنا الى جملة من النتائج والتوصيات وهي كالت

 : النتائج   ولاً أ

يعد  -1 التقليدية مقتصرا    لم  التجارية  العلامات  المكتوبة  مفهوم  العناصر  عناصر    على  بل شمل   ،
 .جديدة في التمييز  لأساليب وابتكار الشركات  جديدة  كاللون مما يعكس تطور السوق 

اتفاقية  تربس   -2 في  التقليدية كما  غير  العلامات  تنظيم  للدول في  تتيح مرونة  الدولية  الاتفاقيات 
 التي منحت الدول حرية اشتراط قابلية الادراك البصري من عدمه .  

العلامات التجارية  قانونية لحماية    كأداة وفقا للتشريع العراقي يتم تطبيق المنافسة غير المشروعة   -3
 عتداءات ويحق للمتضرر المطالبة بالتعويض . اللونية من الأ

 : التوصيات  ثانياً 

ضرورة تبني تعريف تشريعي جامع وشامل للعلامة التجارية غير التقليدية )اللونية( ضمن   -1
قانون العلامات والبيانات التجارية العراقي وصريح للعلامات التجارية اللونية يراعي  

 خصوصيتها ويدرجها ضمن اطار الحماية القانونية للعلامات غير التقليدية . 
على مواءمة قوانينه مع المعايير الدولية   التنسيق مع المنظمات الدولية على ان يعمل العراق -2

، لا سيما اتفاقية تريبس واتفاقية باريس بما يضمن حماية قانونية متكاملة للعلامات التجارية  
 غير التقليدية )اللونية( . 

نوصي المشرع العراقي بأعادة النظر في قانون العلامات التجارية العراقي ليتضمن صراحة   -3
، التقليدية  غير  التجارية  العلامات  دول   تعريف  بتشريعات  اسوة  اللونية  العلامات  فيها  بما 

 الخليج العربي والتشريعات الاوربية .  
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 المصادر
 ولًا : الكتب القانونية أ

 .  2013ورات زين الحقوقية ،  ، منش1طالب برايم سليمان ، العلامة التجارية المشهورة ، ط -1

 .  1999ر والتوزيع ، عمان ، دار الثقافة للنش صلاح الدين زين ، الملكية الصناعية والتجارية ، -2
المتحدة  -3 الولايات  في  والاجتهادات  القانون  ضوء  في  اللونية  العلامة  حماية   ، عبيد  نهاد  فيلب 

 .  2007ادر ناشرون ، بيروت ، الامريكية والاتحاد الأوربي ، مكتبة ص
العلامة   -4 التجارية الالكترونية ، حماية  للتعاملات  القانونية  الجوانب  العطيات ،  مصطفى موسى 

 . 2011ل للنشر ، الأردن ، التجارية الالكترونية ، دار وائ
 ثانياً : الرسائل والاطاريح

الاردني   -1 التشريع  وفق  المشهورة  التجارية  للعلامة  المدنية  الحماية   ، داود  مروان  احمد  ينظر 
 .  2014معة الشرق الاوسط ، والاتفاقيات الدولية ، رسالة ماجستير مقدمة الى كلية الحقوق / جا

 : البحوث ثالثاً 
المجلة   -1 التقليد ، بحث منشور في  التجارية من جريمة  للعلامة  الجزائية  الحماية  امنه ،  صامت 

 . 2015، 13الاكاديمية للدراسات الاجتماعية والانسانية ، العدد 
الحماية المدنية للعلامة التجارية في القانون السوداني والاتفاقيات الدولية ،    عادل عبد الحميد ، -2

 . 2020الاكاديمية العالمية ، بحث منشور في المجلة 
  علي احمد صالح ، الحماية القانونية للعلامة التجارية ، بحث منشور في مجلة صوت القانون ،  -3

 . 2018، المجلد الخامس،  2العدد 
الامريكية   -4 المتحدة  والولايات  لبنان  تجارية في  اللون كعلامة  ، حماية  وفيليب عبيد  راني صادر 

الالكتروني   الموقع  على  منشور  بحث   ، الاوربي  بتاريخ     :dspa.ul.edu.lb/ /httpوالاتحاد 
 .   مساء   11:48الساعة   2026/ 8/3

الحماية الدولية للعلامات التجارية غير التقليدية ،    فيصل بن عبد الله بن عبد العزيز الطيار ، -5
جامع  ، والقانون  الشريعة  كلية   ، والقانونية  الفقهية  البحوث  مجلة  في  منشور  ،  بحث  الازهر  ة 

 . 2024، 45العدد 
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كارزان رشيد رستم ، الحماية القانونية للعلامات التجارية في القانون العراقي ، بحث منشور في   -6
 دون سنة نشر.  ، الجزء الثالث ،  64مجلة الجامعة العراقية ، العدد 

 قضائية  قرارات ال رابعاً : ال  
 .  1997/ 2/  24صادر بتاريخ    97/   30استئناف البقاع ، الغرفة الثانية المدنية ، قرار رقم   -1

 : القوانين   خامساً  

 .1957لسنة  21رقم   العراقي قانون العلامات والبيانات التجارية -1
 .المصري  2002لسنة   82قانون حماية حقوق الملكية الفكرية رقم  -2
 . 2021لسنة   36المرسوم بقانون اتحادي رقم -3
 .1980لسنة   68قانون التجارة الكويتي رقم  -4
قانون العلامات والبيانات والأسرار التجارية والحماية من المنافسة غير المشروعة الصادر -5

 .2000/ 38بالمرسوم السلطاني رقم 
 .1924نظام الحقوق الملكية التجارية والصناعية اللبناني عام  -6
 .1946لسنة   نون العلامات التجارية الأمريكي قا-7
 . 1994قانون العلامة التجارية البريطاني لعام -8

 : الاتفاقيات الدولية  خامساً 

 . 2006معاهدة سنغافورة بشأن قانون العلامات التجارية لعام   -1
 . 1994اتفاقية تريبس   -2
  . 1883اتفاقية باريس عام   -3

 


