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 الملخص :
الانتخابية على المشاركة السياسية، بوصفها أداة رئيسية للتواصل يبحث هذا البحث في أثر الشعارات       

بين الأحزاب والناخبين. يركز على طبيعة الشعار من حيث مضمونه اللغوي والدلالي، ودوره في التعبئة 
السياسية وتشكيل وعي الناخبين. كما يتناول العلاقة بين جاذبية الشعار ومستوى الإقبال على المشاركة في 

لية الانتخابية، مع الإشارة إلى تأثير العوامل الاجتماعية والثقافية والإعلامية. وتخلص الدراسة إلى أن العم
 الشعارات الانتخابية تمثل عنصراً فاعلًا في توجيه السلوك الانتخابي وتعزيز المشاركة السياسية.

 الانتخابي، الحملات الانتخابية. : الشعارات الانتخابية، المشاركة السياسية، السلوك الكلمات المفتاحية
Abstract : 
This study examines the impact of electoral slogans on political participation as a key 

tool of communication between parties and voters. It focuses on the linguistic and 

semantic aspects of slogans, their role in political mobilization, and their influence on 

voter awareness. The research also addresses the link between the attractiveness of 

slogans and voter turnout, considering social, cultural, and media factors. The study 

concludes that electoral slogans play an active role in shaping voting behavior and 

enhancing political participation. 

Keywords: Electoral slogans, Political participation, Voting behavior, Election 

campaign 

 المـــــــقدمة
الأحزاب والقوى السياسية في حملاتها تُعدّ الشعارات الانتخابية من أبرز الأدوات الدعائية التي تلجأ إليها 

الانتخابية، لما تمتلكه من قدرة على التعبير المكثف عن الأهداف والبرامج والرؤى السياسية في عبارات 
قصيرة سهلة الحفظ والتداول. فالشعار الانتخابي ليس مجرد صياغة لغوية أو أداة إعلانية، بل يمثل وسيلة 

ى الناخبين، ويُسهم في بناء صورة ذهنية عن المرشح أو الحزب. ومن خلال للتأثير النفسي والاجتماعي عل
بساطته وجاذبيته، يمكن للشعار أن يشكل دافعاً قوياً يحفز الناخبين على المشاركة السياسية، سواء بالتصويت 

الديمقراطية  أو الانخراط في الحملات الانتخابية. وتزداد أهمية دراسة الشعارات الانتخابية في ظل التحولات
وتنامي دور الإعلام ووسائل التواصل الاجتماعي في توجيه الرأي العام، الأمر الذي يجعل من فهم طبيعتها 

 وأثرها على السلوك الانتخابي خطوة أساسية لفهم آليات المشاركة السياسية في المجتمعات المعاصرة.
على الرغم من شيوع استخدام الشعارات الانتخابية في الحملات السياسية واعتبارها أداة  :البحثمشكلة 

رئيسية للتأثير على الرأي العام، إلا أن فعاليتها الحقيقية في تحفيز المشاركة السياسية ما تزال موضع جدل 
والبرامج السياسية  ونقاش أكاديمي. فبعض الدراسات ترى أن الشعار الانتخابي يسهم في تبسيط الأفكار

وجعلها أكثر قرباً من الناخبين، في حين يشير آخرون إلى أن تأثيره محدود إذا لم يقترن ببرامج واقعية أو 
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أداء سياسي مقنع. ومن هنا تبرز مشكلة البحث في محاولة الإجابة عن التساؤل الرئيس: إلى أي مدى تسهم 

سية وتوجيه السلوك الانتخابي؟ ويتفرع عن هذا التساؤل الرئيس الشعارات الانتخابية في تعزيز المشاركة السيا
 مجموعة من التساؤلات الفرعية، من بينها:

 . ما الخصائص اللغوية والدلالية التي تجعل الشعار الانتخابي أكثر تأثيراً؟1
 . كيف تؤثر الشعارات الانتخابية في تشكيل وعي الناخبين واتجاهاتهم؟2
 الاجتماعية والثقافية والإعلامية التي تحدد فعالية الشعار الانتخابي؟. ما العوامل 3

تسهم الشعارات الانتخابية في تعزيز ينطلق هذا البحث من فرضية رئيسة مفادها: :البحثفرضية 
.ويتفرع عن المشاركة السياسية من خلال قدرتها على التأثير في وعي الناخبين وتوجيه سلوكهم الانتخابي

 ية الرئيسة عدد من الفرضيات الفرعية، وهي:هذه الفرض
 . كلما كان الشعار الانتخابي بسيطاً وواضحاً ودالًا، ازدادت قابليته للتأثير في الناخبين.1
. الشعارات ذات الطابع العاطفي والرمزي تمتلك تأثيراً أكبر في تعبئة الجماهير مقارنة بالشعارات ذات 2

 الطابع البرنامجي فقط.
 فاعلية الشعار الانتخابي عندما يُدعَم بوسائل إعلامية حديثة وحملات تواصل مجتمعي. . تزداد3
. يختلف تأثير الشعارات الانتخابية على المشاركة السياسية باختلاف البيئة الاجتماعية والثقافية والسياسية 4

 للناخبين.
 تنبع أهمية هذا البحث من عدة اعتبارات، أبرزها: :البحثاهمية 

الأهمية العلمية: يسهم البحث في إثراء الدراسات المتعلقة بالتواصل السياسي والسلوك الانتخابي، من . 1
 .خلال تسليط الضوء على الشعارات الانتخابية كأداة مؤثرة في المشاركة السياسية

شعارات  . الأهمية العملية: يوفر البحث نتائج يمكن أن تساعد الأحزاب السياسية والمرشحين على صياغة2
 أكثر فاعلية في مخاطبة الجماهير، وتحفيز الناخبين على المشاركة في الانتخابات.

. الأهمية المجتمعية: يعزز البحث الوعي العام بدور الشعارات الانتخابية في تشكيل الرأي العام والسلوك 3
 السياسي، بما يسهم في ترسيخ قيم المشاركة الديمقراطية.

 ا البحث إلى تحقيق مجموعة من الأهداف، أبرزها:يسعى هذ :البحثاهداف 
. تحليل طبيعة الشعارات الانتخابية من حيث مضمونها اللغوي والدلالي، ومدى قدرتها على التعبئة 1

 والتأثير.
 . الكشف عن العلاقة بين قوة الشعار الانتخابي ومستوى المشاركة السياسية للناخبين.2
 الوعي السياسي وصياغة اتجاهات الناخبين تجاه المرشحين والأحزاب. . توضيح دور الشعارات في تشكيل3
 . دراسة العوامل الاجتماعية والثقافية والإعلامية التي تسهم في زيادة أو تقليل تأثير الشعارات الانتخابية.4
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لمشاركة . تقديم رؤية علمية تساعد الأحزاب والقوى السياسية على صياغة شعارات أكثر فاعلية في تعزيز ا5

 السياسية.
 تتسم دراسة البحث بحدود بحث معينه وهي : :البحثحدود 

. الحدود الموضوعية: يقتصر البحث على دراسة الشعارات الانتخابية بوصفها أداة للتأثير السياسي، ويركز 1
خابية مثل على علاقتها بالمشاركة السياسية للناخبين، دون التطرق التفصيلي إلى باقي أدوات الدعاية الانت

 الإعلانات المرئية أو الحملات الرقمية إلا بالقدر الذي يخدم موضوع الدراسة.
: تتمحور الدراسة حول بيئة سياسية محددة )يمكن تحديدها بدولة أو أكثر يختارها  .الحدودالمكانية2

عامة مع تجارب الباحث(، بهدف قياس أثر الشعارات الانتخابية في تلك البيئة، مع إمكانية عقد مقارنات 
 أخرى للاستفادة منها.

. الحدود الزمانية: يغطي البحث الفترة الزمنية الممتدة خلال الدورات الانتخابية )البرلمانية أو الرئاسية أو 3
(، وذلك لكونها الأكثر ارتباطاً باستخدام 2025–2010المحلية( التي جرت في العقدين الأخيرين )مثلًا: 

 بية في ظل تنامي دور الإعلام الرقمي والتواصل الاجتماعي.مكثف للشعارات الانتخا
التحليلي، وذلك من خلال وصف طبيعة الشعارات  –يعتمد البحث على المنهج الوصفي  :البحثمنهج 

الانتخابية وتحليل مضامينها اللغوية والدلالية، ثم دراسة أثرها في تشكيل الوعي السياسي وتوجيه سلوك 
اد من المنهج المقارن عند الحاجة لمقارنة تأثير الشعارات الانتخابية بين بيئات سياسية الناخبين. كما يُستف

 مختلفة.
  

ماهية الشعارات الانتخابية والمشاركة السياسية: المبحث الاول  
تُعد الشعارات الانتخابية أداة محورية في توجيه الناخبين وتحفيزهم على المشاركة السياسية، إذ تقوم      

بتلخيص رسائل الأحزاب والمرشحين في عبارات قصيرة وسهلة التذكر، ما يسهل على الجمهور فهم البرامج 
تصر على كونه وسيلة دعائية فحسب، بل والأهداف السياسية. وعندما يكون الشعار قويًا وجاذبًا، فإنه لا يق

يتحول إلى محفز نفسي واجتماعي يدفع الناخبين للتفاعل مع العملية الانتخابية والمشاركة فيها بفعالية، سواء 
بالتصويت أو الانخراط في الأنشطة السياسية المرتبطة بالحملة الانتخابية. ومن هنا تبرز أهمية دراسة 

  .سياسية وبناء وعي انتخابي مستنيرل مؤثر في تعزيز المشاركة الالشعارات الانتخابية كعام
 ماهية الشعارات الانتخابية الاول:المطلب 

الانتخابية تتنوع بحسب السياق السياسي، الإعلامي، والتسويقي،  الانتخابية: الشعاراتاولا: تعريف الشعارات 
 وتشير إلى مفاهيم مشابهة من حيث الوظيفة أو الاستخدام. إليك أبرز هذه المصطلحات:

 الخطاب الانتخابي .1
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وهو  .المجتمعات الإنسانية من أكثر الخطابات الحديثة انتشاراً، وأشدها تأثيراً في الانتخابييعد الخطاب 

هو خطاب السلطة الحاكمة في شائع الاستخدام، وهو الخطاب "اب اجتماعي يتعلق بالمجتمع السياسي، وخط
ه عن قصد إلى متلقٍ مقصود، بقصد التأثير فيه، وإقناعه بمضمون الخطاب، ويتضمن هذا المضمون  الموجَّ

يشير إلى مضمون ويُعرَّف الشعار الانتخابي بأنه 1) )موضوع الخطاب سياسياً  أفكاراً سياسية، أو يكون 
أسلوب فني يستخدم للتأثير على الأفعال الإنسانية عبر بعض الآليات بغية تنفيذها مع ضرورة ارتباط "

الشعارات عموماً باستخدام أسلوب الإقناع لكسب أكبر عدد من المؤيدين وإقناعهم بوجهة نظر معينة شريطة 
, ويُعرف أحد الباحثين الشـعار  "بالبساطة وعدم التناقض وارتباطها بواقع الناخبين الشعارات أن تتمتع تلك

السياسـي بأنـه جملة أو عدد من الجمل لمفاهيم تدل على قيم أو إستراتيجية أو أهداف أو رؤية أو شخصية 
المرشح أو الحزب الرسائل التي يقدمها  (2)المرشح، بهدف تحقيق الانتشار، وإقناع الناخبين، وكسب أصوات

 .خلال الحملة الانتخابية، وغالبًا ما يُصاغ الشعار كجزء من هذا الخطاب
خطة العمل التي يَعِد بها المرشح/الحزب الناخبين، والتي يُعبّر عنها أحيانًا بشعارات  . البرنامج الانتخابي:2

 مختصرة.
 حملة، ويُعد الشعار أداة مركزية فيها.. الدعاية الانتخابية تشمل كل أشكال الترويج السياسي خلال ال3
يعد التسويق السياسي من المفاهيم الشائعة التي دخلت ضمن مفردات العلوم  . التسويق السياسي :4

السياسية ،اذ يعرف بانه مجموعة من العمليات والانشطة التي تؤدي الى نجاح المرشح في الانتخابات 
مجموعة من الانشطة التي تعمل فيه بهدف التخطيط لتعزيز  السياسية ، او هو نظام متكامل تتفاعل فيه

كما يعرف على انه عملية التبادل التي تتم في  (3)المرشح من اجل الفوز في الانتخابات التي يطمح لها
طبيق الانشطة فترة الانتخابات عندما يسعى البائعون السياسيون الى تسويق انفسهم من خلال ت

مجال الذي يُعنى بصناعة الصورة العامة للمرشح وترويجها، ومن أدواته الشعارات ال( 4)الترويجية المباشرة
 الانتخابية.

يشبه مفهوم العلامة التجارية في التسويق التجاري،  (Political Branding. العلامة السياسية )5
 ويستخدم الشعار كجزء من هذا التمييز السياسي.

وة مباشرة تحث الناخبين على التصويت، وغالبًا ما تكون في صيغة عبارة ملهمة أو دع . النداء الانتخابي6
 شعار.

 التعهدات التي يقدمها المرشح، وغالبًا ما يتم تلخيص أبرزها في الشعار   . الوعود الانتخابية7
 ثانيا : خصائص الشعارات الانتخابية 

 :(5)هناك مجموعة من الخصائص التي تتميز بها الشعارات الانتخابية
 الوضوح والبساطة: يجب أن تكون قصيرة وسهلة الفهم.. 1
 . الجاذبية: تترك انطباعًا قويًا لدى الناخبين.2 
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 . التعبير عن الهدف: توضح القضايا أو الأولويات التي يركز عليها المرشح.3 
 . التحفيز: تلهم الناس وتشجعهم على التصويت.4 
 ن الناخبين.. القابلية للتذكر: تجعلها سهلة التكرار بي5 

 ثالثا : العوامل المؤثرة في الشعارات الانتخابية
. العوامل الاجتماعية والثقافية: تُظهر دراسة بعنوان "العوامل الاجتماعية المؤثرة على السلوك الانتخابي 1

للمواطن في العراق" أن التنوع الاجتماعي والتعددية الثقافية في المجتمع العراقي تؤثر بشكل كبير على 
 .(6)السلوك الانتخابي للمواطنين، حيث تلعب العوامل الدينية والطائفية دورًا مهمًا في تشكيل توجهات الناخبين

.العوامل النفسية والإعلامية: تشير دراسة أخرى إلى أن وسائل الإعلام، بما في ذلك وسائل التواصل 2
يث تؤثر الرسائل الإعلامية على مواقف وآراء الاجتماعي، تلعب دورًا متزايدًا في تشكيل السلوك الانتخابي، ح

 .(7)الناخبين تجاه المرشحين والأحزاب السياسية
.العوامل السياسية والتنظيمية: أظهرت دراسة ميدانية بعنوان "أثر الحملة الانتخابية على سلوك الناخب في 3

خابية واستخدام استراتيجيات تواصل " أن التنظيم الفعّال للحملات الانت2013الانتخابات البرلمانية الأردنية 
 .(8)مناسبة يمكن أن يعزز من تأثير الشعارات الانتخابية على الناخبين

 :(9): للشعارات الانتخابية اهمية تتخلص بالاتيرابعا: اهمية الشعارات الانتخابية 
الناخبين، فهي تعبر عن  . التواصل الفعّال مع الجمهور:الشعارات الانتخابية تُعتبر أداة للتواصل السريع مع1

 الأفكار والأهداف دون الحاجة إلى تفاصيل معقدة.
. تعزيز الهوية الانتخابية:تعمل الشعارات على إنشاء هوية مميزة للمرشح أو الحزب، مما يجعل من السهل 2 

 التعرف عليه وسط المنافسة.
مل، الثقة، أو الحماس، مما يساعد على . التأثير العاطفي:الشعارات الجيدة تحفز مشاعر الناخبين مثل الأ3 

 جذب الدعم.
. تعزيز الولاء:إذا كان الشعار يعبر عن قضايا تهم الناخبين أو يعكس تطلعاتهم، فإنه يساعد في بناء 4 

 قاعدة شعبية موالية.
 خامسا : انواع الشعارات الانتخابية 

تستخدمها الأحزاب أو ”, الإصلاح للجميع“ أو” معًا لنغير المستقبل“. شعارات التغيير والإصلاح: مثل: 1 
 المرشحون الذين يسعون لإقناع الناس بضرورة التغيير.

تستخدمها ”, الاستقرار هو الحل“أو ” معًا نستمر في البناء“. شعارات الاستمرارية والاستقرار:مثل: 2 
 الأحزاب الحاكمة أو المرشحون الذين يروجون للإنجازات الحالية.

تعكس التركيز على قضية ”, التعليم أولويتنا“أو ” العدالة للجميع“ركز على قضية محددة:مثل: . شعارات ت3 
 رئيسية تمس شريحة كبيرة من الناخبين.
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تهدف إلى ”, من أجل شعبنا ومستقبلنا“أو ” وطن واحد.. هدف واحد“. شعارات وطنية أو جامعة:مثل: 4 

 .(10)ن المجتمعتعزيز الوحدة الوطنية وكسب دعم شريحة واسعة م
الشعارات الانتخابية هي عبارات أو جمل قصيرة تستخدمها الأحزاب السياسية أو المرشحون في الحملات 
الانتخابية للتعبير عن رؤيتهم، وعودهم، أو أهدافهم. تهدف هذه الشعارات إلى جذب انتباه الناخبين، إثارة 

 فسين.اهتمامهم، وبناء هوية تميز المرشح أو الحزب عن المنا
 ماهية المشاركة السياسية الثاني:المطلب 

 تعريف المشاركة السياسية  -اولا : 
قد يستخدم للدلالة على عمل يشير الى   ( political participationان مفهوم المشاركة السياسية )     

رفع المطالب للسلطة ، او تأييد تلك السلطة . وقد لا يقتصر المفهوم على مجرد الجهود المؤثرة على النظام 
السياسي , وانما يمتد ليشمل الجهود التي تقوم بها بعض الجماعات لتغير السياسات والبرامج الحكومية ، اذ 

هي انخراط المواطنين في العملية السياسية، سواء بشكل مباشر أو غير مباشر، ان  المشاركة السياسية 
بهدف التأثير على القرارات والسياسات العامة او وهي عنصر أساسي في النظم الديمقراطية، حيث تتيح 

 .(11)للأفراد التعبير عن آرائهم والمساهمة في صنع القرارات التي تؤثر على حياتهم
الاهتمام البالغ في قضية المشاركة السياسية من جانب المختصين في النظم السياسية  ،  بالرغم من      

فان ليس هناك تعريف محدد للمشاركة السياسية ، فقد عرف العالم الموند المشاركة السياسية على انها ) لا 
لشرائح والجماعات تعدو ان تكون مطالبة متزايدة بالإسهام في صنع القرار في النظام السياسي من قبل ا

المختلفة داخل المجتمع (. او انها  عملية طوعية ، او رسمية  تعبر عن اتجاه عام وتتضمن سلوكا منظما 
ومشروعا ، يعكس ادراكا مستنيرا لأبعاد الدور الشعبي في عام السياسة ويتسلح بالفهم العميق للحقوق 

ايجابيا في الحياة السياسية  فيما يتصل باختيار  والواجبات ، من خلال هذه العملية يجسد المواطنون دورا
القيادات السياسية على سائر المستويات وتحديد الاهداف العامة ، والاسهام في صنع القرار السياسي ، 
ومتابعة تنفيذه بالمتاح من اساليب الرقابة و والمتابعة والتقويم , اذ ان المشاركة السياسية هي توسيع المشاركة 

لمواطني الدولة وتمثيلها سياسيا في الحكم ، وزيادة معدلات المشاركة السياسية من جانب المواطنين  السياسية 
، ويعرض لوسيان باي مفهوما مبسطا لمشاركة السياسية يقترب من مثيله غابريل  (12)في العملية السياسية

عات في الحياة السياسية ، وهي الموند ، وهو يشير الى انها تعني مشاركة اعداد كبيرة من الافراد والجما
تعني حسب صموئيل هنتغون وجون نلسون ذلك النشاط الذي يقوم به المواطنون العاديون بقصد تأثير في 
عملية صنع القرار الحكومي ، سواء اكان هذا النشاط فرديا ،ام جماعيا ، منظما ام عفويا ، متواصلا ، 

حتى اصبحت المشاركة السياسية ركنا هاما  ،(13)ام غير فعال سلميا او عنيفا ، شرعيا او غير شرعي ، فعالا
من اركان الديمقراطية بل متطلبا اساسيا من متطلبات التحول الديمقراطي في دول العالم الثالث لا سيما تلك 



 
 

 

2026 حزيران( / 19العدد ) / السنة السابعة /السياسية   المجلة العراقية للعلوم                          342    

 الشعارات الانتخابية وأثرها في المشاركة السياسية 
 م. د. هيثم علي عبد الله  

 

 
 الدول التي لم تعرف المشاركة السياسية الحقيقية ، بل ان تلك الدول تعاني من ازمة المشاركة السياسية وهذا

 يعود الى العديد من الاسباب منها عملية المشاركة في الانتخابات .
 انواع المشاركة السياسية -ثانيا : 

هناك العديد من اشكال المشاركة السياسية بالرغم من اختلافها من نظام سياسي الى اخر ، وهي      
 : (14)يدة من ابرزهاتختلف من حيث الابعاد والاحجام ، اذ اخذت المشاركة السياسية اشكالا عد

لذلك ارتبطت  الحكام،تعد الانتخابات من اهم اليات الديمقراطية لاختيار  الانتخابية: اذالمشاركة  -1
المعاصرة لإسناد السلطة في النظم الديمقراطية  الوسيلة الوحيدةالديمقراطية تاريخيا بالانتخاب لأنها 

 ذلك من خلال التصويت في الانتخابات الرئاسية، البرلمانية. ويكون 
الترشح للمناصب: التقدم للانتخابات لتولي مناصب سياسية أو إدارية من اهم سمات المشاركة   -2 

 السياسية في ادارة الدولة .
 الانخراط في الأحزاب السياسية: الانضمام إلى الأحزاب والمساهمة في أنشطتها. -3 
 الاحتجاج والتظاهر: المشاركة في المظاهرات والاحتجاجات السلمية للتعبير عن المواقف السياسية. -4 
التفاعل مع المؤسسات الحكومية: تقديم العرائض، التواصل مع النواب، أو المشاركة في جلسات  -5 

 الاستماع العامة.
لجمعيات التي تعمل على قضايا سياسية أو النشاط المدني: الانضمام إلى منظمات المجتمع المدني وا -6 

 اجتماعية.
النقاش العام والتوعية: المساهمة في نشر الوعي السياسي من خلال وسائل الإعلام أو وسائل   -7 

 التواصل الاجتماعي.
 أهمية المشاركة السياسية -ثالثا: 

ي النظام السياسي  وتمكين المواطنين تكمن اهمية المشاركة السياسية  في تعزيز الديمقراطية والشفافية ف     
من التأثير على القرارات التي تمس حياتهم اليومية والمصالح العامة ، فضلا عن تحسين جودة الحكم من 
خلال إشراك مختلف الفئات المجتمعية في الادارة العامة وكذلك في المؤسسات الدستورية والسياسية ، والعمل 

ع والدولة وتعزيز الشعور بالمسؤولية الوطنية ، اذا ان المشاركة السياسية قد على تقوية الروابط بين المجتم
تكون فردية أو جماعية، وهي تختلف من مجتمع لآخر حسب طبيعة النظام السياسي والثقافة السياسية 

 .(15)ي  تمثل جوهر النظام الديمقراطيالسائدة ،  لذلك فه
العوامل التي تؤثر في مدى مشاركة العوامل المؤثر على المشاركة السياسية: هناك مجموعة من  -رابعا: 

 :(16)الأفراد في الحياة السياسية، ومنها
. البيئة السياسية والقانونية: توفر الحريات السياسية، ووجود قوانين تشجع المشاركة مثل قوانين الانتخابات 1 

 وحرية التعبير.
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 التعليمي والثقافي: كلما زاد الوعي السياسي والمعرفة بالحقوق والواجبات، زادت نسبة المشاركة. . المستوى 2 
. العوامل الاقتصادية: الفقر والبطالة قد يؤديان إلى عزوف بعض الفئات عن المشاركة، بينما توفر 3 

 الاستقرار الاقتصادي يشجع على الانخراط في الحياة السياسية.
م ووسائل التواصل الاجتماعي: تلعب وسائل الإعلام دورًا كبيرًا في تشكيل الرأي العام . دور الإعلا4 

 وتحفيز الأفراد على المشاركة.
. الانتماءات الاجتماعية والدينية: العادات والتقاليد قد تؤثر على نظرة المجتمع للمشاركة السياسية، سواء 5 

 بالإيجاب أو السلب.
ظام السياسي: إذا شعر المواطنون بأن أصواتهم لها تأثير حقيقي، فإن ذلك يعزز . ثقة المواطنين في الن6 

 من رغبتهم في المشاركة.
ان ظاهرة الابتعاد عن المشاركة السياسية  تعد من ابرز القضايا معوقات المشاركة السياسية :  -خامسا :

ارها ودلالات اسبابها ، فهناك عناصر التي شغلت المهتمين بقضية ازمة المشاركة السياسية ، نظرا لخطورة اث
 ومن تلك العناصر هي : ( 17)عملية المشاركة السياسيةتؤثر وتعيق 

 القمع السياسي وتقييد الحريات العامة ، الذي يشكل خطرا على النظام الديمقراطي . -1
 وانتشار ظاهرة الفساد بشكل كبير . السياسية والدستوريةضعف الثقة في المؤسسات  -2
 ضعف التوعية السياسية وانخفاض مستوى التعليم وغياب العدالة الاجتماعية .  -3
 انتشار الإحباط واليأس نتيجة التجارب السياسية السلبية وغياب الاصلاح السياسي . -4
 تأثير العوامل الاجتماعية مثل التمييز ضد بعض الفئات )كالمرأة أو الشباب(. -5

 الانتخابية في المشاركة السياسيةاثر الشعارات : المبحث الثاني
تلعب الشعارات الانتخابية دورًا محوريًا في العملية السياسية، فهي ليست مجرد كلمات أو عبارات تستخدم فـي 
الحمـــلات الانتخابيـــة، بـــل هـــي أدوات اســـتراتيجية تهـــدف إلـــى التـــأثير فـــي الـــرأي العـــام وتحفيـــز النـــاخبين علـــى 

ت رؤيـــة المرشـــح أو الحـــزب السياســـي ورســـائله الأساســـية، كمـــا تعمـــل علـــى المشـــاركة. إذ تعكـــس هـــذه الشـــعارا
 تبسيط البرامج الانتخابية وجعلها مفهومة للجمهور.

ويعتبــر فهــم أثــر الشــعارات الانتخابيــة علــى المشــاركة السياســية أمــرًا بــالغ الأهميــة، إذ تشــير الدراســات إلــى أن 
يمكـن أن تزيـد مـن معـدل المشـاركة الانتخابيـة، بينمـا قـد يـؤدي قدرة الشعار على جذب الانتبـاه وإثـارة الاهتمـام 

عدم جاذبيته أو غموضه إلى خفض المشـاركة، خاصـة بـين الفئـات الشـبابية أو المسـتويات التعليميـة المختلفـة 
فــي هــذا المبحــث، ســيتم تحليــل التــأثير النفســي للشــعارات علــى النــاخبين، ومــدى قــدرتها علــى تحفيــز المشــاركة 

مـــع تقـــديم أمثلـــة وتجـــارب عمليـــة مـــن الانتخابـــات الوطنيـــة والدوليـــة، لإظهـــار العلاقـــة بـــين طبيعـــة  السياســـية،
 الشعارات الانتخابية وسلوك .
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تحليل التأثير النفسي للشعارات على الناخبين، ومدى قدرتها على تحفيز المشاركة  :المطلب الاول

 السياسية
بتشــكيل فريــق عملــه وإعــداد برنامجــه الانتخــابي، إلا أن  مــع انطــلاق الحمــلات الانتخابيــة، يقــوم كــل مرشــح  

بعض المرشحين يفضلون الاكتفاء بإعـداد الحمـلات داخـل المجلـس دون وضـع برنـامج محـدد، معتمـدين علـى 
شــعار انتخــابي يرونــه مناســبًا وفعــالًا فــي التــأثير علــى النــاخبين والناخبــات. وقــد أصــبحت الشــعارات الانتخابيــة 

تناســب مــع أســماء المترشــحين وعــددهم الكبيــر ويؤكــد علمــاء الــنفس أن لكــل شــعار دلالاتــه اليــوم متنوعــة، وت
ومعانيه الخاصة بالمرشح قبل أن تؤثر علـى النـاخبين، إذ يُختـار الشـعار بهـدف التـأثير علـى الجمهـور، تمامًـا 

. فالشـــعارات كمـــا تلعـــب شخصـــية المرشـــح وكاريزمتـــه، وصـــوته، وقـــوة خطابـــه دورًا فـــي التـــأثير علـــى النـــاخبين
الانتخابية تُعد أحد أدوات التأثير النفسي الهامة في الحملات الانتخابية ويشير فهيد العجمي، المتخصص في 
علـــم الـــنفس، إلـــى أن عـــدة عوامـــل تـــؤثر فـــي قـــرار الناخـــب، مـــن بينهـــا الشـــعارات الانتخابيـــة، خاصـــة فـــي ظـــل 

اليوم، مثل تراكم الديون، ضعف التعليم، ومستوى الضغوط الاقتصادية والاجتماعية التي يعاني منها المواطن 
الخدمات الصحية المتدني، إلى جانب الغلاء المعيشي وعدم مواكبة الرواتب لمستوى المعيشـة. هـذه الظـروف 
تدفع الناخبين إلى البحث عن مرشحين يمكـن أن يمثلـوا حلـولًا لتلـك المشـاكل ويسـتجيبوا لاحتياجـاتهم ويضـيف 

يــــل إلــــى اختيــــار المرشــــح الــــذي يعكــــس شــــعاراته قضــــاياه وهمومــــه، لاســــيما فــــي ظــــل العجمــــي أن الناخــــب يم
الانتخابات التي تدعو إلى التغيير، حيث اعتمد العديد من المرشـحين شـعارات تتماشـى مـع مطالـب المـواطنين 

ل بعـض اليومية، مثل شعارات "نقدر نغير" أو "خلونا نغير"، والتي تهدف إلى تحفيز الأمل بالتغيير. كما تحمـ
الشعارات رسائل محددة، مثل شعار "المتحـدون" الـذي يسـعى لترسـيخ مفهـوم القـوة والوحـدة، أو شـعار "لأجلكـم" 
الــذي يركــز علــى العمــل لصــالح المــواطنين والكويــت، أو شــعارات تهــدف إلــى محاربــة الإحبــاط مثــل "لا تيــأس" 

كمــا اتجــه بعــض المرشــحين الجــدد إلــى  و"لنــدع اليــأس جانبًــا"، وهــي تعكــس شــعور المرشــح بمعانــاة المــواطنين
شعارات تؤكد حرية الناخبين في اختيارهم، مثل شعار "للقرار.. أحرار"، الذي يبـرز اسـتقلالية القـرار الانتخـابي 
بعيـــدًا عــــن الانتمــــاءات القبليـــة أو الحزبيــــة. ويشــــير العجمـــي إلــــى أن هــــذه الشـــعارات تعكــــس طبيعــــة المرحلــــة 

ل وســيلة للتواصــل مــع النــاخبين، مــع بعــض الاســتثناءات التــي قــد تكــون مجــرد وقضــاياها المســتجدة، وأنهــا تظــ
شعارات بلا مضمون عملي. ومع ذلك، تؤكد الغالبية على أن الناخب هو صاحب القرار النهائي، مثـل شـعار 
"المستقبل بيدكم"، الذي يعكس مسؤولية المواطن في تحديد مستقبله، إضافة إلى شعارات وطنية مثـل "الكويـت 
أمانـــة" و"لنعمـــل بـــروح الـــوطن" وفـــي ختـــام حديثـــه، يؤكـــد العجمـــي أن جميـــع المرشـــحين اتفقـــوا علـــى أن القـــرار 
الحقيقي يعود للشعب، وأن المواطن البسـيط هـو مـن يقـرر مصـيره، لا المرشـحون، وأن عليـه تجـاوز الشـعارات 

 .( 18)جه نحو من يمثل طموحاته وتطلعاتهلتقييم من هو الأفضل والتو 
تُعَدُّ الثقافة السائدة فـي المجتمـع أحـد العوامـل المـؤثرة فـي المشـاركة السياسـية للمـرأة، حيـث أثـارت قضـية دورهـا 
فــي الحيـــاة السياســية جـــدلًا واســعاً، ولا ســـيما فــي مـــا يتعلــق بتمثيلهـــا فــي البرلمـــان باعتبــاره أحـــد أبــرز مظـــاهر 
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ــاً قــابلًا المشــاركة السياســية فــي أي مجتمــع. ومــن الأهميــة بمكــان أن  يكــون الحــق فــي المشــاركة السياســية حق

للإنفاذ قانوناً، وأن يخضع أي حرمان من هذا الحق لإجراءات الطعـن القضـائي بتكلفـة منخفضـة، بمـا يضـمن 
العدالـة والمســاواة. ففــي النمسـا، علــى ســبيل المثــال، يـوفّر ديــوان المظــالم خدمــة المسـاعدة القانونيــة مجانــاً عبــر 

الإلكترونــي أو مــن خــلال الاســتمارات الإلكترونيــة المتاحــة علــى موقعــه الرســمي. وبالمثــل،  الهــاتف أو البريــد
تعتمــــد الجمهوريــــة التشــــيكية نظامــــاً قانونيــــاً يتــــيح المســــاعدة المجانيــــة أو منخفضــــة التكلفــــة لضــــحايا التمييــــز 

، وتضـم منظومـة مـن القـيم وانتهاكات حقوق الإنسان وان الثقافة السياسيةبأنها جزء من الثقافة العامة للمجتمع
والاتجاهــات والأفكــار والمشــاعر المكتســبة والمتوارثــة، والتــي تعمــل علــى توجيــه الأفــراد نحــو النســق السياســي 
ومؤسســاته المختلفــة، بمــا يحــدد ســلوكهم ومــواقفهم داخلــه. وهنــا يبــرز التمييــز بــين الثقافــة السياســية مــن جهــة، 

هـة أخـرىف فالأيديولوجيـة هـي نسـق متكامـل مـن المعتقـدات والأفكـار ومفهومي الأيديولوجية والرأي العام مـن ج
المعيارية والواقعية التي تفسر الظواهر الاجتماعية المعقدة وتوجه خيارات الأفراد والجماعـات، أمـا الـرأي العـام 
فهــو تعبيــر جمــاعي عــن وجهــة نظــر قطــاع واســع مــن المجتمــع، يمثــل حصــيلة نوعيــة لآراء الجماعــة لا مجــرد 

وع حسابي لها كما أن سمات النظم الانتخابية تلعب دوراً مهماً في تعزيز شمولية المشاركة وعدم استبعاد مجم
الفئات المهمشة. فآليات مثل قوائم المرشحين، حجم الدوائر الانتخابية، ومستويات عتبات التأهل، كلها عوامل 

شـريعية. علـى سـبيل المثـال، يـنص قـانون تؤثر فـي فـرت تمثيـل الفئـات الناقصـة التمثيـل داخـل المؤسسـات الت
تمثيــل الشـــعوب فـــي غانــا علـــى تقســـيم الـــبلاد إلــى وحـــدات سياســـية أصـــغر لتوســيع نطـــاق المشـــاركة الشـــعبية. 
وإضــافة إلــى ذلــك، اعتمــدت العديــد مــن الــدول طرقــاً بديلــة للتصــويت لضــمان وصــول النــاخبين إلــى صــناديق 

ويت المبكر، أو مراكز الاقتراع المتنقلة. ففي أستراليا، تُرسل فـرق الاقتراع، مثل التصويت عبر البريد، أو التص
صـــلية، مـــن متنقلــة للاقتـــراع بـــراً وبحـــراً وجـــواً، لتمكـــين الســـكان فـــي المنــاطق النائيـــة، بمـــا فـــي ذلـــك الشـــعوب الأ

 .(19)ممارسة حقهم الانتخابي
يــرين أداةً مركزيــة فــي تشــكيل ومـن ناحيــة اخــرى فقــد أصــبحت وســائل التواصــل الاجتمـاعي خــلال العقــدين الأخ

الــرأي العــام وصــناعة الاتجاهــات السياســية، إذ أتاحــت فضــاءً مفتوحــاً لتبــادل المعلومــات والتعبيــر عــن الآراء 
خارج الأطر التقليدية لوسائل الإعلام الرسمية فقد أسهمت هذه المنصات فـي توسـيع دائـرة المشـاركة السياسـية 

معلومات وإتاحـة الفرصـة للأفـراد، خصوصـاً الشـباب والنسـاء والفئـات من خلال خفض تكاليف الوصول إلى ال
المهمشــة، للتفاعــل المباشــر مــع القضــايا السياســية وصــانعي القــرار وتعمــل وســائل التواصــل الاجتمــاعي علــى 
إعـادة تعريــف العلاقـة بــين المـواطن والدولــةعبر تعزيـز أنمــاط جديــدة مـن المشــاركةف فهـي لــم تعـد تقتصــر علــى 

عن الرأي فقط، بل أصبحت وسيلة للتعبئة السياسية وتنظيم الحملات الانتخابية، وحشد الدعم لقضـايا  التعبير
كمــا أن قــدرتها علــى خلــق فضــاءات للنقــاش العــام يســهم فــي زيــادة الــوعي  ,الإصــلاح والاحتجاجــات الشــعبية

بيـة نفسـها ومــع ذلـك، فـإن هــذا السياسـي وتشـكيل توجهـات النــاخبين، وبالتـالي التـأثير فـي نتــائج العمليـة الانتخا
الدور لا يخلو من التحدياتف إذ يمكن أن تتحول هذه المنصات إلى أداة للتضليل ونشر الأخبار الكاذبـة، ممـا 
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يــؤثر ســلباً علــى جــودة المشــاركة الديمقراطيــة. لــذا، فــإن تــأثير وســائل التواصــل الاجتمــاعي فــي تعزيــز العمليــة 

 (20)لمستخدمين، ومستوى التنظيم القانوني والإعلامي الذي يحيط بهاالسياسية يبقى مرهوناً بمدى وعي ا

 المطلب الثاني : امثلة وتجارب عملية من الانتخابات العراقية نموذجا
في سياق التنافس على الوصول إلى البرلمان العراقي، تسعى الكيانـات السياسـية المرشـحة لاختيـار شـعارات   

لأســاليب المتبعــة تختلــف مــن جهــة لأخــرى فقــد أطلــق مقتــدى الصــدر، زعــيم انتخابيــة تعكــس أهــدافها، إلا أن ا
التيار الصدري، حملة تحت هاشتاغ #مليونية_إصلاحية_انتخابية، داعيًا من خلالهـا المـواطنين العـراقيين إلـى 
"عــدم اليــأس والمشــاركة لتغييــر وجــوه الساســة الحاكمــة، كخطــوة نحــو تحقيــق الإصــلاح المنشــود". ولتعزيــز هــذه 
الدعوة، قام الصدر بنشر صورة لبطاقته الانتخابية عبر منصات التواصل الاجتماعي وفي هذا السياق، صرح 
ـــ"العربية.نت" بــأن "الخطــوة القادمــة تتمثــل فــي الــدعوة إلــى  النائــب العراقــي عــن كتلــة الأحــرار التابعــة للصــدر ل

كومـة قـادرة علـى تنفيـذ مطالـب الجميـع" مشاركة واسعة في الانتخابات، بهـدف تغييـر الواقـع الحـالي وتشـكيل ح
(21 ) . 

، لــم يتضــمن قـــانون الانتخابــات الصــادر فــي حزيــران مـــن العــام نفســه عــن ســلطة الائـــتلاف 2003بعــد عــام 
المؤقتة أية إشارة مباشرة إلى مسألة الدعاية الانتخابية أو كيفية تنظيمها والترويج للمرشحين لعضوية المجلس 

ن مــنح فــي مادتــه السادســة المفوضــية العراقيــة المســتقلة للانتخابــات صــلاحية إصــدار الــوطني, غيــر أنّ القــانو 
اللــوائح التنظيميــة والقواعــد والإجــراءات والقــرارات اللازمــة لتنفيــذ أحكامــه، وكــان مــن بــين أهــم مهامهــا الإشــراف 

ـــانون أُلغـــي ب ـــة وتنظـــيم أنشـــطة الدعايـــة للمرشـــحين إلا أنّ هـــذا الق ـــانون علـــى العمليـــة الانتخابي موجـــب نـــص ق
، الـذي وضـع آليـات جديـدة لتنظـيم العمليـة الانتخابيـة بمـا فـي ذلـك الدعايـة 2005( لسنة 16الانتخابات رقم )

( منــه علــى أن الحملــة الانتخابيــة تعــدّ حــرة، ويجــوز لأي مرشــح ممارســتها 30الانتخابيــة. فقــد نصّــت المــادة )
( الأمــاكن 31شــرة ليــوم الاقتــراع. كمــا حــددت المــادة )ابتــداءً مــن تــاريخ قبــول ترشــحه وحتــى اليــوم الســابق مبا

 .(22)المخصصة لنشر الإعلانات والمواد الدعائية، على أن يتم تحديدها من قبل البلديات والمجالس المحلية
، شهد المشهد السياسي تنافسًا حادًا بين الكتل السياسـية، وسـط 2010في الانتخابات العراقية التي جرت عام 

انقســامات داخليــة بــين التيــارات الديمقراطيــة والقوميــة، حيــث كــان أثــر الخلافــات أقــل حــدة ممــا كــان عليــه فــي 
والشخصــية بــين الساســة، وكــان واضــحًا  الانتخابــات الســابقة. وقــد انعكــس هــذا الانقســام علــى الــروح السياســية

بشـــكل خـــات فـــي الصـــراع بـــين شخصـــيتي الـــدكتور عـــلاوي ونـــوري المـــالكي, ممـــا أعطـــى الانتخابـــات طابعًـــا 
شخصيًا وتجسيدًا للصـراع بـين الزعـامتين كمـا لعبـت هيئـة المسـاءلة والعدالـة، برئاسـة أحمـد الجلبـي، دورًا مهمًـا 

ت مشـاركة بعـض القـوائم والشخصـيات فـي الانتخابـات، بمـا فـي ذلـك في هـذا السـياق، إذ أصـدرت مراسـيم منعـ
حزبًـا سياســيًا، وكـان النصـيب الأكبــر مـن الحظــر للقائمـة العراقيـة بزعامــة صـالح المطلــك،  14مرشـحًا و 511

بالإضافة إلـى الجبهـة العراقيـة بزعامـة أحمـد حميـد الركـابي, والقائمـة العربيـة الوطنيـة بزعامـة خضـر الحمـداني 
ئمة جلاء البلامني. وقد حاول بعض المرشحين دخول الانتخابات تحت أسماء أخرى، لكن الهيئة فرضت ,وقا
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قيــودًا صــارمة علــى هــذه المحــاولات وفــي النتـــائج النهائيــة للانتخابــات، حصــل الــدكتور عــلاوي علــى المرتبـــة 

رلمــان, فــي حــين جــاء مقعــدًا فــي الب 91صـوتًا و 2,851,823الأولـى ضــمن القــوائم المحظــورة، بعــد أن حصــد 
مقعــدًا, مــا أبــرز التنــافس الواضــح  89صــوتًا و 2,797,624نــوري المــالكي فــي المرتبــة الثانيــة بحصــوله علــى 

 .(23)عيمين الكبيرين على مستوى البلادبين الز 
اذ يكتســـب موضـــوع الدعايـــة الانتخابيـــة أهميــــة خاصـــة فـــي الفتـــرة التـــي تســــبق موعـــد الاقتـــراع، حيـــث يســــعى 

من كيانــــاتهم السياســــية، إلــــى عــــرض بــــرامجهم وسياســــاتهم علــــى النــــاخبين. وتُعَــــد الحمــــلات المرشــــحون، ضــــ
الانتخابيــة التــي تُعــدّها وتنفــذها الأحــزاب والجماعــات السياســية مــن أكثــر وســائل الاتصــال السياســي وضــوحاً 

هــذه حيها. وتقــوم وفاعليـة وكثافــة فـي الــنظم الديمقراطيــة، إذ تهـدف إلــى إقنـاع النــاخبين وحــثهم علـى تأييــد مرشـ
 :(24)الحملات بثلاثة أدوار أساسية

. التنشيط: إذ تؤدي الدعاية الانتخابية إلـى زيـادة اهتمـام المـواطن بالشـأن السياسـي وإقحامـه فـي هـذا المسـار 1
بدرجة تفوق الأوقات الاعتيادية، كما تُنشّط تداوله للمفردات المرتبطة بالانتخابات والسياسة والدستور، وهو 

ســهم فــي تعزيــز ثقافتــه السياســية والانتخابيــة، ويمنحــه قــدرة أكبــر علــى التمييــز والمفاضــلة بــين البــرامج مــا ي
 المختلفة.

. التـدعيم والاختيــار: تســهم الحمـلات الانتخابيــة فــي ترسـيخ قناعــات النــاخبين بصـحة خيــاراتهم، وفــي الوقــت 2
ـــة للمر  ـــوفر حماي ـــى المفاضـــلة بـــين المرشـــحين. كمـــا ت ـــه تســـاعد عل ـــان السياســـي مـــن تـــأثير ذات شـــح أو الكي

 الحملات المضادة، وهو ما ينعكس بشكل خات على الناخبين المترددين في تحديد مواقفهم.
. التحويل: تتيح الحمـلات الانتخابيـة إمكانيـة اسـتثمار الأحـدام والمسـتجدات السياسـية وتوظيفهـا فـي صـالح 3

عـض اتجاهـات النـاخبين وقناعـاتهم مـن حـزب إلـى المرشح أو الكيـان السياسـي، بمـا قـد يـؤدي إلـى تحويـل ب
 آخر، أو من مرشح إلى آخر.

، احتلــت الشــعارات الانتخابيــة موقعًــا محوريًــا فــي الحمــلات 2018فــي انتخابــات مجلــس النــواب العراقــي لعــام 
مت هـذه الدعائية، إذ سعت الكتل السياسية إلى توظيفهـا للتـأثير علـى النـاخبين وإبـراز أولوياتهـا وبرامجهـا. اتسـ

الشعارات بالتنوع، لكنهـا عكسـت بوضـوح حالـة الصـراع السياسـي والبيئـي الاجتمـاعي الـذي كـان يعيشـه العـراق 
 :(25)بعد هزيمة تنظيم داعش وبدء مرحلة إعادة الإعمار. يمكن تلخيص أبرز ملامح هذه الشعارات كما يلي 

ــا يركــز علــى مكافحــة الفســاد . شــعارات الإصــلاح ومحاربــة الفســاد كثيــر مــن القــوائم الانتخابيــ1 ة تبنــت خطابً
، ”الإصـــلاح أولاً “، ”نحـــو دولـــة عادلـــة“الإداري والمـــالي بوصـــفه التحـــدي الأكبـــر فـــي العـــراق مـــن الأمثلـــة: 

 ”بالعلم نبني“
. شـــعارات الهويـــة الوطنيـــة والعبـــور الطـــائفي فـــي محاولـــة للابتعـــاد عـــن الانقســـامات الطائفيـــة التـــي طبعـــت 2

عـراق “، رفعـت بعـض القـوى شـعارات تـدعو إلـى الوحـدة الوطنيـة مثـل: 2014و 2010و 2005انتخابات 
 ”.،"المستقبل لنا جميعاً ”واحد
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. شعارات إعـادة الإعمـار والخـدمات بـالنظر إلـى مـا خلفتـه الحـرب ضـد داعـش مـن دمـار واسـع، ركـزت كتـل 3

 ”أعمار واستقرار“، ”نبني ونخدم“عديدة على ملف الخدمات وإعادة الإعمار 
عارات الشــباب والتجديــد السياســي اســتثمرت بعــض القــوائم فــي خطــاب تمكــين الشــباب ومواجهــة هيمنــة . شــ4

 ”.وجوه جديدة لعراق جديد“، ”التغيير يبدأ بالشباب“النخب السياسية التقليدية: 
ة، . الشعارات الشخصية للزعماء السياسيين  العديـد مـن القـوائم ربطـت شـعاراتها مباشـرة بشخصـياتها القياديـ5 

 ”العراق ينتصر بالقائد القوي “، أو ”معك نحو النصر“مثل: 
فــي العــراق أنهــا لــم تقتصــر علــى مجــرد عبــارات دعائيــة، بــل مثلــت انعكاسًــا  2018تُظهــر شــعارات انتخابــات 

للأولويـــات الوطنيـــة آنـــذاك: محاربـــة الفســـاد، اســـتعادة الهويـــة الوطنيـــة، إعـــادة الإعمـــار، وإيجـــاد بـــديل للنخـــب 
غير أن أغلـب هـذه الشـعارات بقيـت أقـرب إلـى وعـود انتخابيـة عامـة مـن أن تتحـول إلـى بـرامج فعليـة  التقليدية,
 ملموسة.

فـــي ظـــل التطـــورات السياســـية والاجتماعيـــة التـــي شـــهدها العـــراق خـــلال العقـــود الأخيـــرة، أصـــبح مـــن الصـــعب 
اســتقطاب النــاخبين فــي مواســم الانتخابــات بالاعتمــاد علــى الأســاليب التقليديــة القائمــة علــى تعليــق الشــعارات 

أضـحى  –قـدراً مـن الصـدق  حتـى وإن كانـت تحمـل –الانتخابية. بل إن إقنـاع المـواطن بجديـة هـذه الشـعارات 
مهمـة بالغـة التعقيـد، علـى اعتبـار أن عنصـر الإقنـاع يمثــل ركيـزة أساسـية فـي أي عمليـة انتخابيـة, لقـد اتســمت 
الشــعارات الانتخابيــة فــي العــراق بطــابع عشــوائي وفوضــوي، ســواء مــن حيــث الشــكل أو المضــمون، إذ انتشــرت 

ـــةً وعـــوداً براقـــة ومبالغـــات غيـــر واقعيـــ ة. وقـــد تحولـــت بعـــض هـــذه الشـــعارات إلـــى مصـــدر للتنـــدر بكثافـــة حامل
والاســتهزاء لضــعف صــياغتها أو لعــدم واقعيتهــا، خصوصــاً عنــدما يرفعهــا مرشــحون ســبق أن تقلــدوا مناصــب 
سياســية ولــم يحققــوا مــا التزمــوا بــه فــي دورات انتخابيــة ســابقة. ومــن ثــمّ، يمكــن القــول إن الإفــراط فــي اســتخدام 

حقــق أدى إلــى ترســيخ حالــة مــن فقــدان الثقــة، وأســهم فــي تكــريس مظــاهر التــردي التــي الوعــود غيــر القابلــة للت
يعانيها العراق على مختلف المسـتويات , أمـا مـن حيـث التـأثير، فقـد تفاوتـت قـدرة الشـعارات الانتخابيـة بـين مـا 

ر الفعلي، وهو في ملامسة مشاعر الناخبين وميولهم، وبين ما يظل بعيداً عن التأثي –بدرجة محدودة  –ينجح 
الســائد فــي معظــم الحــالات. ويعــود هــذا التبــاين إلــى مســتوى وعــي الأحــزاب والكتــل السياســية وإدراكهــا لآليــات 
الخطــاب الانتخــابي، فضــلًا عــن الــدور الحاســم للمــوارد الماليــة التــي تُســهم فــي تطــوير تقنيــات الدعايــة وتحديــد 

اسـية إلـى خبـراء فـي الإعـلام وشـركات متخصصـة فـي مساراتها. وفي هذا السياق، لجـأت بعـض الكيانـات السي
التسويق والعلاقات العامـة لاختيـار شـعارات أكثـر قربـاً مـن وجـدان النـاخبين. ومـع ذلـك، تظـل طبيعـة الخطـاب 
متباينـــة بـــاختلاف الفئـــات المســـتهدفةف فـــالجمهور فـــي المـــدن الكبـــرى يميـــل إلـــى الشـــعارات ذات البعـــد الثقـــافي 

عارات الريــف والأقضــية علــى البعــد العشــائري أو المنــاطقي أو الــديني مــن الملاحــظ والسياســي، بينمــا تركــز شــ
أيضــــاً أن كثيــــراً مــــن هــــذه الشــــعارات لا يتطــــابق مــــع البــــرامج الانتخابيــــة للأحــــزاب، بــــل يعكــــس بدرجــــة أكبــــر 

لشخصـية الأيديولوجيا والتوجهات الفكرية لتلك الكيانات. كمـا يشـير الواقـع الانتخـابي إلـى أن حضـور الصـور ا
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للمرشحين في الفضاء العام بات أكثـر وضـوحاً مـن عـرض بـرامجهم السياسـية. وفـي هـذا الصـدد، تؤكـد بعـض 

ـــة  ـــاني  –الدراســـات الميداني ـــاس القب ـــه تصـــريح الصـــحافية إين ـــارب  –ومنهـــا مـــا أشـــار إلي % مـــن 80أن مـــا يق
العملية السياسية برمتها، بالنظر الناخبين لا يطّلعون على البرامج الانتخابية، وهو ما يعكس ضعف ثقتهم في 

أما علـى مسـتوى الـوعي الـدعائي للمرشـحين، فيشـير عـدد مـن  2003إلى إخفاقات التجارب المتكررة منذ عام 
المتخصصــين، ومــنهم أســتاذ الإعــلام فاضــل البــدراني، إلــى وجــود قصــور واضــح فــي هــذا الجانــب، إلــى جانــب 

عامـــة فـــي العـــراق، وهـــو مـــا جعـــل المشـــهد الانتخـــابي يتســـم ضـــعف المؤسســـات المعنيـــة بالدعايـــة والعلاقـــات ال
بالعشــوائية. ويُضــاف إلــى ذلــك اعتمــاد العديــد مــن الحمــلات الانتخابيــة علــى كــوادر شــابة غيــر مؤهلــة تتــولى 

( 26)الترويج عبر منصات التواصل الاجتماعي، الأمر الذي انعكس على محدوديـة فاعليـة الخطـاب الانتخـابي

 .2021لغاية  2010امثلة وفعاليات الانتخابات العراقية ( 1لاحظ جدول رقم ).
 

 2021لغاية  2010( امثلة وفعاليات الانتخابات العراقية 1جدول رقم )
 الشووعار نووو 

 الانتخابي
 الرسووالة / الهوود 

 الأساسية
 الناخووو  علووو  تووورثير 
 العراقي

 الانتخابات من أمثلة

 شععععععع     
  لإصعععععع  
 و لشف فية

 ت زيز  لفس د، مك فحة
  لأد ء تحسعي   ل د لة،
  لحكومي

  لانتخ بية  لمش  كة تحفيز
 أو ب لم شع   لثقعة وزيع د 
  لحزب

 تحع   لصعد  مقتعد  حملعة :2018  نتخ بع  
  لفس د لمك فحة  لد عية  لآ ،_ لإص  # ه شت غ
  لمش  كة على  لشب ب وتشجيع

  لهويعة شع     
 و لط ئفية

  لانتمع ء علعى  لتأكيعد
  لديني أو  لقومي

 أو للط ئفعة  لعولاء ت زيعز
 زيعع د  أحي نًعع   لقوميععة،

  لسي سية  لانقس م  

 علعى  عتمعد   لتعي  لقعو ئ  :2010  نتخ بع  
 م ينعة ك ديعة وكتل  ل   قية  لق ئمة مثل  لط ئفية
 محدد جمهو  دع  لت زيز

  لتنميعة ش     
 و لخدم  

 تحسعي  علعى  لت كيعز
  لت لعي ،  لتحتية،  لبنية

  لصحة

  لعع ي  نعع خبي  ل جعع ب
  لم يشعية ب لقضع ي  يهتمو 
  ليومية

 فعي  لمحليعة  لقعو ئ  ب ع  :2021  نتخ بع  
 و لم ء  لكه ب ء تحسي  على  كز   لمح فظ  
  لصحية و لخدم  

 شععععععع     
  لشخصععععي  

  لقي دية

  لزعي  ك  يزم  إب  ز
 إنج ز ته أو

 إيج بيعععة صعععو   بنععع ء
  لتأييععد زيعع د  للم شعع ،
  لشخصي

 و لم لكي ع وي بي   لص  ع :2010  نتخ ب  
 علعى منهمع  كعل  عتمعد حيع  محو يع ً، كع  

 وقي دته شخصيته ت كس ش     
 شععععععع     
  لمشعععععع  كة
 و لتغيي 

  لنعععع خبي  دعععععو 
 و لتغييعع  للتصععوي 
  لسي سي

  لمشعع  كة م ععدل  فععع
  لع أي تح يع   لانتخ بيعة،

  لإص   نحو  ل   

 تععدعو دع ئيععة ه شععت ت   :2018  نتخ بعع  
 فعي  لقديمعة  لوجعو  وتغييع  للتصعوي   لشعب ب
  لب لم  

 الجدول من اعداد الباحث
 

 التحديات والمعوقات المرتبطة بالشعارات الانتخابية: المبحث الثالث
تواجه الشعارات الانتخابية في العراق مجموعـة مـن التحـديات والمعوقـات التـي حـدّت مـن فاعليتهـا بوصـفها    

أداة للتأثير السياسي. لعل أبرز هذه التحديات هوالمبالغة في الوعود وضعف المصداقية, إذ اتسـمت كثيـر مـن 
ة مـادة للسـخرية والاسـتهزاء، خصوصـاً مـن الشعارات بالمبالغة والطرح غير الواقعي، ما جعلها في أحيان عديد

المرشـــحين الـــذين لـــم يلتزمـــوا بوعـــودهم فـــي دورات ســـابقة، وهـــو مـــا أدى إلـــى ترســـيخ أزمـــة الثقـــة بـــين الناخـــب 
والمرشـــح, كمـــا يُلاحـــظ التبـــاين بـــين الشـــعارات والبـــرامج الانتخابيـــة ، إذ غالبـــاً مـــا تعكـــس الشـــعارات التوجهـــات 

ما تعكس برامجها العملية، ما يخلق فجوة بين الخطاب السياسي والواقع التطبيقي  الأيديولوجية للأحزاب أكثر م
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وفي السياق ذاته، تتسم الشعارات بقدر مـن الانتقائيـة الثقافيـة والجغرافيـة، حيـث يُصـاغ خطـاب مختلـف للمـدن 

طـابع عشـائري  الكبرى يميل إلى اللغة السياسية والثقافية، في حين تُوظـف فـي الريـف والأقضـية شـعارات ذات
أو دينـــي، وهـــو مـــا يضـــعف التماســـك الـــوطني للخطـــاب الانتخـــابي إلـــى جانـــب ذلـــك، بـــرزت معوقـــات قانونيـــة 
وتنظيمية نتيجة تعرض الدعاية الانتخابية إلى التخريب والتمزيق في بعض المحافظات، وهو ما اعتُبر إفلاساً 

ضـــاء ووزارة الداخليـــة لتشـــديد العقوبـــات سياســـياً مـــن جانـــب بعـــض الأطـــراف المنافســـة ممـــا اســـتدعى تـــدخل الق
 (27)وحماية الحملات الانتخابية

جملـــة مـــن التحـــديات والصـــعوبات، كـــان أبرزهـــا الســـلوك  2021شـــهدت الانتخابـــات النيابيـــة العراقيـــة عـــام اذ  
دراسـة أن التصويتي للناخبين العراقيين، إذ شكّل عاملًا محورياً في رسم ملامح النتائج الانتخابية. وقـد بيّنـت ال

السلوك التصويتي لا يقتصر على عملية اختيار المرشح، بل يُعدّ منظومة متكاملة تتأثر بمجموعة واسعة مـن 
المتغيرات السياسية والاقتصادية والثقافية والاجتماعية، فضلًا عن الانتمـاءات العرقيـة والطائفيـة. وتظهـر هـذه 

تــراع، حيــث تتجســد تراكمــات الماضــي والتفــاعلات المــؤثرات بوضــوح فــي لحظــة التصــويت داخــل صــناديق الاق
الراهنة في قرار الناخب النهائي ,خلص البحث إلى أن السلوك التصـويتي يتـأثر بدرجـة كبيـرة بالعوامـل النفسـية 
للفرد، ويتفاعل مباشرة مع بيئته الاجتماعية والسياسية والديموغرافية والاقتصـادية، بمـا يجعلـه اسـتجابة لمجمـل 

محيطـــة. ومـــن هـــذا المنطلـــق يُنظـــر إلـــى الســـلوك التصـــويتي علـــى أنـــه شـــكل مـــن أشـــكال الســـلوك المثيـــرات ال
الاجتماعي، يخضع للقواعد ذاتها التي تحكمـه، غيـر أن خصوصـيته تكمـن فـي ارتباطـه الوثيـق بقضـايا الحكـم 

 2019بر والسياســة العامــة ,وقــد شــكّلت الاحتجاجــات الشــعبية التــي انــدلعت فــي الأول مــن تشــرين الأول/أكتــو 
نقطة تحول مهمـة فـي المشـهد السياسـي العراقـي، إذ أثـّرت بشـكل مباشـر فـي بنيـة النظـام السياسـي، وأدت إلـى 
اســتقالة رئــيس الــوزراء آنــذاك عــادل عبــد المهــدي وتشــكيل حكومــة جديــدة برئاســة مصــطفى الكــاظمي. وجعلــت 

لمطالـــب الشـــارع وعليـــه، تقـــرر إجـــراء  الحكومـــة الجديـــدة مـــن أبـــرز أولوياتهـــا تنظـــيم انتخابـــات مبكـــرة اســـتجابةً 
، مــع إدخــال تعــديلات جوهريــة علــى 2021الانتخابــات النيابيــة المبكــرة فــي العاشــر مــن تشــرين الأول/أكتــوبر 

( دائرة انتخابيـة، 83النظام الانتخابي باعتماد صيغة التمثيل النسبي مع دوائر متعددة. فتم تقسيم العراق إلى )
دة دوائــر، ويجــري الترشــيح فيهــا بشــكل فــردي، ويُعــاد ترتيــب المرشــحين وفــق بحيــث تتكــون كــل محافظــة مــن عــ

عدد الأصوات التي يحصلون عليها، على أن يفوز بالمقعد المرشح الذي ينال أعلى نسـبة مـن الأصـوات وفـق 
النظـام نظام "الفائز الأول" , أظهرت النتائج اختلافاً ملحوظاً عـن جميـع التجـارب الانتخابيـة السـابقة، إذ أسـهم 

الجديد في بروز قوى سياسية ناشئة، وارتفاع ملحـو  فـي عـدد المرشـحين المسـتقلين، فضـلًا عـن توسـع بعـض 
الأحزاب في قاعدتها الجماهيرية مقارنة بالسابق. ورغم الضمانات التي وفّرها القانون الانتخابي لتعزيز التمثيل 

ن المرور بالقائمة، إلا أن نسبة المشـاركة لـم تعكـس الواقعي عبر تمكين الناخب من اختيار المرشح مباشرةً دو 
ات أن نسبة الإقبال مستوى الحراك الشعبي ومطالبه الإصلاحية. فقد أعلنت المفوضية العليا المستقلة للانتخاب

 .(28)% فقط41بلغت 



 
 

 

2026 حزيران( / 19العدد ) / السنة السابعة /السياسية   المجلة العراقية للعلوم                          351    

 الشعارات الانتخابية وأثرها في المشاركة السياسية 
 م. د. هيثم علي عبد الله  

 

 
ائفــة وتــنعكس هــذه التحــديات جميعهــا علــى مســتوى المشــاركة الشــعبية، حيــث أدى تكــرار اســتخدام الشــعارات الز 

وغيــر القابلــة للتطبيــق إلــى حالــة مــن العــزوف والإحبــاط الجمــاهيري, وهــو مــا يشــكل أحــد أكبــر التحــديات التــي 
, تُعَـــدّ الشـــعارات الانتخابيـــة أحـــد الأدوات الرئيســـة فـــي 2003تواجــه العمليـــة الديمقراطيـــة فـــي العـــراق منـــذ عــام 

كـن ثـرت علـى فاعليتهـا فـي السـياق العراقـي , ويمالحملات السياسية، إلا أنها لا تخلو من تحـديات وانتقـادات أ
 :(29)إبراز أهمها في النقاط الآتية

رفعت بعض الكتل السياسية شعارات كبيرة مثل  2010. الطابع الشعاراتي أكثر من البرامجي:في انتخابات 1
ية واضـــحة، ممـــا "العـــراق أولًا" أو "دولـــة القـــانون"، إلا أن أغلـــب هـــذه العنـــاوين لـــم تُتـــرجم إلـــى بـــرامج تفصـــيل

 جعلها شعارات عامة ذات طابع دعائي أكثر من كونها خططاً عملية.
شعارات حول "الإصلاح" و"مكافحة الفسـاد"، إلا  2018و 2014. غياب المصداقية: تكررت في انتخابات 2

أن اســتمرار تفشــي الفســاد وضــعف الأداء الحكــومي بعــد الانتخابــات أفقــد هــذه الشــعارات مصــداقيتها لــدى 
لـم يـنعكس علـى الواقـع السياسـي  2014لناخبين. فمثلًا، شعار "محاربة الفساد" الذي تبنتـه عـدة كتـل عـام ا

 والاقتصادي، ما زاد من حالة الإحباط الشعبي.
، اســـتُخدمت بعـــض الشـــعارات ذات الطـــابع 2014و 2010. تعميـــق الانقســـامات السياســـية: فـــي انتخابـــات 3

القواعــد الانتخابيــة، مثــل شــعارات تعــزز الهويــة الشــيعية أو الســنية أو الطــائفي أو القــومي مــن أجــل تعبئــة 
 الكردية. وقد أسهم ذلك في تكريس الانقسام المجتمعي بدلًا من بناء مشروع وطني جامع.

، تبنت بعض الكتل شعارات تتعلـق بخدمـة المـواطن 2018. التناقض بين الشعار والممارسة: في انتخابات 4
شــي، إلا أن الأداء الفعلــي للحكومــة والبرلمــان لــم يحقــق وعــود تلــك الشــعارات. علــى وتحســين الواقــع المعي

سبيل المثال، شعار "نريد وطن" الذي تبنته بعض الحركات السياسية بعد احتجاجات تشـرين لـم يُتـرجم إلـى 
 إصلاحات مؤسسية فعلية، مما عرّض تلك الكتل لانتقادات واسعة.

، بــرزت حمــلات انتخابيــة اعتمــدت 2021مــن المؤسســات: فــي انتخابــات  . الاعتمــاد علــى الشخصــيات بــدلاً 5
ــــــع شــــــعارات إصــــــلاحية تحــــــت هاشــــــتاغ  ــــــذي رف ــــــدى الصــــــدر ال ــــــل مقت ــــــة مث ــــــى الشخصــــــيات الكاريزمي عل

_انتخابية ورغم نجاح هذه الاستراتيجية في حشد التأييد الشعبي، إلا أنهـا عُـدّت نقطـة \_إصلاحية\#مليونية
 على الزعيم الفرد أكثر من المؤسسات الحزبية والبرامج السياسية. ضعف لأنها كرّست الاعتماد

وفي الختام , نجد إن أبرز التحديات التـي واجهـت الشـعارات الانتخابيـة فـي العـراق تمثلـت فـي غيـاب البـرامج  
الواقعيــة وراءهــا، وفقــدان المصــداقية نتيجــة التنــاقض بــين الخطــاب والممارســة، فضــلًا عــن دورهــا فــي تعميــق 

نقسام السياسي والاجتماعي. ومع ذلك، تبقى هذه الشعارات أداة مـؤثرة فـي الحـراك الانتخـابي، لكنهـا بحاجـة الا
إلـــى إصـــلاح وتطـــوير لتتحـــول مـــن مجـــرد عبـــارات دعائيـــة إلـــى مشـــاريع عمليـــة تســـتجيب لتطلعـــات المـــواطن 

 العراقي.
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 الخاتــــــمة  

العـراق لعبـت دورًا بـارزًا فـي العمليـة السياسـية، إذ مثلـت  يتضح من خلال مـا تقـدم أن الشـعارات الانتخابيـة فـي
أداة أساسية للتواصل بين القوى السياسية والناخبين. فهي ليسـت مجـرد عبـارات دعائيـة، بـل وسـيلة للتـأثير فـي 
الرأي العام وتحفيز المشاركة أو إحباطها، بحسب مدى مصـداقيتها وارتباطهـا ببـرامج واقعيـة قابلـة للتنفيـذ. وقـد 
ساهمت بعض الشعارات ذات الطابع الإصلاحي أو الخدمي في زيادة زخم المشاركة، كمـا فـي حمـلات التيـار 
الصـــدري وشـــعارات التغييـــر بعـــد احتجاجـــات تشـــرين، فـــي حـــين أدت الشـــعارات الطائفيـــة أو المبـــالغ فيهـــا إلـــى 

 تكريس الانقسام السياسي والاجتماعي وفقدان الثقة بالعملية الانتخابية.
ه، فإن الشعارات الانتخابية في السياق العراقي تعكس ثنائية معقدة: فهي قادرة على أن تكـون أداة للتعبئـة وعلي

السياسية وبناء الثقة مع الناخبين، لكنها في الوقت ذاته قد تتحول إلى عامل من عوامل الإحباط السياسـي إذا 
ى تطوير خطـاب انتخـابي واقعـي يتجـاوز الطـابع لم تُترجم إلى برامج عملية ملموسة. ومن هنا تبرز الحاجة إل

الدعائي الضيق، ويستند إلى رؤية وطنية جامعة، بما يضمن تعزيز المشاركة السياسية وبناء مسار ديمقراطي 
 أكثر استقرارًا , ومن خلال مما تقدم نستنتج الاتي :

بيـة تمثـل وسـيلة فعّالـة للتـأثير فـي الـرأي . أداة للتعبئة السياسـية: أثبتـت التجربـة العراقيـة أن الشـعارات الانتخا1
 العام، وتحفيز الناخبين نحو المشاركة، خاصة عندما ترتبط بمطالب واقعية مثل الإصلاح والخدمات.

اسـتخدام مفـردات عامـة مثـل الإصـلاح والتغييـر ومكافحـة الفسـاد دون  روالممارسـة: تكـرا. فجوة بـين الشـعار 2
 ن المصداقية لدى قطاعات واسعة من الناخبين.تحقيق نتائج ملموسة ساهم في فقدا

. التـــأثير الســـلبي للطائفيـــة: بعـــض الشـــعارات ذات الطـــابع الطـــائفي والقـــومي عمّقـــت الانقســـامات السياســـية 3
 والاجتماعية، وقللت من فرت بناء مشروع وطني جامع.

ية الــزعيم أكثــر مــن البــرامج . التركيــز علــى الــزعيم الفــردي: أظهــرت الشــعارات الانتخابيــة مــيلًا لإبــراز شخصــ4
 والمؤسسات، مما عزز النزعة الفردية في الحكم على حساب العمل المؤسسي.

. تفـــاوت الأثـــر عبـــر الـــدورات الانتخابيـــة: كـــان تـــأثير الشـــعارات أكبـــر فـــي الانتخابـــات التـــي أعقبـــت أزمـــات 5
كة نتيجـــة الوعـــود (، حيـــث ارتفعــت المشـــار 2021و 2018سياســية أو احتجاجـــات شـــعبية )مثــل انتخابـــات 

 الإصلاحية.
 ومن خلال مماتقدم يوصي بالباحث بمجموعة من التوصيات هي :

.تعزيز المصداقية: ضرورة صياغة الشعارات علـى أسـاس بـرامج سياسـية واقعيـة قابلـة للتنفيـذ، لتقليـل الفجـوة 1
 بين الوعود والممارسات.

علــى تبنــي شــعارات وطنيــة جامعــة تســهم فــي  . الابتعــاد عــن الخطــاب الطــائفي تشــجيع الأحــزاب والمرشــحين2
 ترسيخ الاستقرار السياسي والاجتماعي.



 
 

 

2026 حزيران( / 19العدد ) / السنة السابعة /السياسية   المجلة العراقية للعلوم                          353    

 الشعارات الانتخابية وأثرها في المشاركة السياسية 
 م. د. هيثم علي عبد الله  

 

 
.  التركيز على البعد الخدمي إعطاء الأولوية للشعارات التي تعالج القضايا المعيشية اليومية مثل الكهربـاء، 3

 الصحة، والتعليم، بما يعكس هموم المواطن المباشرة.
المؤسسية إعادة توجيه الحملات الانتخابية نحـو إبـراز البـرامج والسياسـات بـدلًا . الانتقال من الشخصنة إلى 4

 من الاكتفاء بالكاريزما الفردية للزعماء.
.  تعزيــز الــوعي الانتخــابي إطــلاق بــرامج توعويــة عبــر وســائل الإعــلام ومنظمــات المجتمــع المــدني لتثقيــف 5

 تمييز بين الوعود الحقيقية والدعائية.الناخبين حول أهمية الشعارات الانتخابية، وكيفية ال
 الهوامش

محمود عكاشة، لغة الخطاب السياسي دراسة لغوية تطبيقية في ضوء نظرية الاتصال، دار النشر للجامعات، القاهرة، الطبعة  (1)
 8، 6، ت  2005الأولى، 

للمرشحين للمجلس النيابي في مملكة البحرين عبد الوهاب يوسف الجودر، اتجاهات الناخبين نحو الشعارات والبرامج الانتخابية  (2)
 27، ت .2020دراسة ميدانية، معهد البحرين للتنمية السياسية، البحرين، الطبعة الأولى،  2018

 . 349، ت1999محمود جاسم محمد ، مداخل التسويق المتقدم ، دار زهران ، الاردن ،  (3)
(4) P.ngram &j. Less – Marshment , the Anglicization of political maeketing : how (6) Blair out- 
marketed Clinton , journal of public Affairs , VOL(2) , NO,2002,p, 44 .  

,  3, العدد6جلال عبد الله خلف, الظواهر الأسلوبية في الشعارات و الخطابات الانتخابية,مجلة العلوم القانونية والسياسية , المجلد (5)
 193, ت 2017السياسية , جامعة ديالى , كلية القانون والعلوم 

,مجلة الحقوق , 2003سندس احمد سرحان , العوامل الاجتماعية المؤثرة  على السلوك الانتخابي للمواطن في العراق بعد العام  (6)
 .9-6,  ت ت 2024, 39-38العددان 

ناخبين في الضفة الغربية في الانتخابات رامح تيسير نظمي , دور وسائط التواصل الاجتماعي في تشكيل السلوك الانتخابي لل (7)
 .46, ت  2018, رسالة ماجستير ,كلية الدراسات العليا, جامعة النجاح الوطنية , فلسطين ,  2017المحلية للعام 

نجليزية )دراسة ميدانية( بالإ 2013امين علي العزام , أثر الحملة الانتخابية على سلوك الناخب في الانتخابات البرلمانية الأردنية  (8)
 .15-13, ت ت2014, مجلس النشر العلمي , جامعة الكويت , 4, العدد42,  مجلة العلوم الاجتماعية, مجلد

دراسة لغوية , مجلة بحوم  2020غازي عوض العتيبي , الشعار الانتخابي لمرشحي انتخابات مجلس الامة في دولة الكويت  (9)
 15-10, ت ت 2022فية , , جامعة المنو 131, العدد 33كلية الاداب , المجلد 

 .15-13امين علي العزام , مصدر سبق ذكره , ت ت (10)
,  2020, المركز الديمقراطي العربي , برلين ,  1حسين علوان البيج, المشاركة السياسية ) الاهمية , اانماط , الابعاد (, , ط (11)

 5ت 
 17، ت1988مؤسسة العين ، الامارات ،  عبد المنعم المشاط ، التنمية السياسية في العالم الثالث نظريات وقضايا ، (12)
نقلا عن ثامر كامل محمد ، اشكاليتنا الشرعية والمشاركة وحقوق الانسان في الوطن العربي ، مجلة المستقبل العربي ،   العدد  (13)

 117، ت200مركز دراسات الوحدة العربية ، بيروت ،  251
 304، ت 1987بي ، ، مركز دراسات الوحدة العربية ، بيروت ، ثناء عبدالله ، اليات التغيير الديمقراطي في الوطن العر  (14)
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، مجلة  2005البرلماني الرشيد واليات تطبيقة في ظل نصوت دستور جمهورية العراق لعام  محمود، الحكمختام حمادي  (15)

 242، ت 2019،  16جامعة الانبار للعلوم القانونية والسياسية ، العدد 
 .6ذكره , ت حسين علوان البيج, مصدر سبق  (16)
  102، ت 2012امين دبون ، دراسات في التنمية السياسية ، رسالة ماجستير ، كلية التجارة ، الجامعة الاسلامية ، عزة ،  (17)

،  2013 -1993وينظر ،  باسل احمد ذياب ، ازمة المشاركة السياسية وتأثيرها في علمية التحول الديمقراطي في فلسطين  
 39، ت 2014لنجاح الوطنية ، فلسطين ، اطروحة دكتوراه ، جامعة ا

لعبة انتخابية للتأثير على الناخبين يوم الاقتراع, « التغيير»العجمي: الشعارات الانتخابية لها دلالات تسعى للتأثير على القرار  (18)
 1, ت  2009مايو  8, 0603جريدة النهار , العدد

, المجلة العراقية للعلوم السياسية ,  2005ايمان جواد عبد الكاظم , العوامل المؤثرة في سلوك الناخب العراقي بعد عام  (19)
 . 346, ت  2024, الجمعية العراقية للعلوم السياسية , بغداد , 12العدد

بين في الضفة الغربية في الانتخابات رامح تيسير نظمي ,دور وسائل التواصل الاجتماعي في تشكييل السلوك الانتخابي للناخ (20)
 .45-42, مصدر سبق ذكره , ت ت 2017المحلية للعام 

, متوفر على الموقع  2020مايو  20.. ماذا تغير؟, العربية , 2004حسن السعيدي, شعارات انتخابات العراق منذ  (21)
 2025\8\23تاريخ الزيارة  https://www.alarabiya.netالالكتروني : 

-2005الركابي , الدعاية الانتخابية وتأثيرها في خيارات الناخب العراقي دراسة في الحملات الانتخابية للمدة )احمد مريح  (22)
, كلية القانون والعلوم 2017\12\17-16(, مجلة العلوم القانونية والسياسية , العددالخات بالمؤتمر الدولي الثالث 2014

 307, ت 2017السياسية ,جامعة ديالى ,
, مركز الدراسات 54ارعلاوي , الانتخابات العراقية وتاثيرها في الاستقرار والتنمية , مجلة دراسات الدولية , العددستار جب (23)

 .113-112, ت ت  2012الدولية , جامعة بغداد, 
 3ت,مركز الرافدين للحوار , النجف الاشرف,2018تقرير عن الحملات والدعايات الانتخابية البرلمانية في العراق لعام  (24)
 .13-10المصدر نفسه , ت ت  (25)
, متوفر 2021فوضى الوعود تتعدى على المجال العام, اندبندنت عربية , … شذى العامري , الشعارات الانتخابية في العراق (26)

  https://www.independentarabia.comعلى الموقع الالكتروني : 
, 2021فبراير 22الواقع والطموح, المركز الديمقراطي العربي , سعد الراوي, الانتخابات العراقية والتحديات التي تواجهها بين  (27)

 .7ت 
: دراسة في السلوك  2021صلاح نوري عبد الحسن, علي عبد الرحيم العبودي, الانتخابات البرلمانية العراقية لعام  (28)

الجامعة  -والعلوم السياسية , كلية القانون  28التصويتي, مجلة كلية القانون والعلوم السياسية في الجامعة العراقية, العدد
 .394, ت2025العراقية, 

 5, ت  2018مايو  13لقاء مكي , الانتخابات العراقية: تحديات الاستقرار ومخاطر التصعيد, مركز الجزيرة للدراسات ,  (29)
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 قائمة المصادر 
 المصادر باللغة العربية 

 اولا : الكتب 
محمود عكاشةوولغع اولعا  اووشاعا درشسوولع ياسولع ادةوولعضاءرنرولع وولعاووددعر اةولعالضجووشاغع ايعا رةواع   شم ووش غعا نووش ا غع -1

عع2005ا اء لعالأو ىغع

كءدعا د شاعةدسفعا  د يغعاض ش ش عا رشخءرنعرحدعا ة شيا عوا ءواام عالرخ شيرولع  ماةوحرنع  م  ونعا رروشيلع ولعمم اولع -2

ع2020مرداررلغعم هدعا ءحاةنع  خرمرلعا درشسرلغعا ءحاةنغعا اء لعالأو ىغع ياسلعع201٨ا ءحاةنع

 1999محمد عجشسمعمحمدعغعمداخلعا خددةقعا مخندمعغع ايعز اانعغعالي نعغع -3

اعا ماسوواعا وودةمناا,لعا  ايوولعاعيووا رنعاعع1حدوورنعك وودانعا ءوور اعا مةووشيسلعا درشسوورلع عال مروولعاعاارمووش,عاعالي ووش ع اعاع, -4

عع2020

ع19٨٨ءدعا مر معا مةش,عغعا خرمرلعا درشسرلع لعا  ش معا ثش ثعر اةش عوقضشةشعغعمؤسدلعا  رنعغعالمشيا عغعكعع -5

 
 ثانيا : الرسائل والاطاريح .

غعع2012اموورنع يوودنعغع ياسووش ع وولعا خرمروولعا درشسوورلعغعيسووش لعمشجدووخراعغعس روولعا خ ووشي عغعا  شم وولعالسوو مرلعغعكووا عغععع -1

حموودعاةووشاعغعازموولعا مةووشيسلعا درشسوورلعوضعلرا ووشع وولعك مروولعا خحووداعا وودةمناا,لع وولع  دووارنععوةر وواعغععيشسوولعاعع102ص

ع2014غعا,اوحلع سخدياهعغعجشم لعا ر شحعا د,ررلعغع  دارنعغعع2013ع-1993

يامووتعضردووراعر موولعاع ويعوسووشصلعا خدااوولعالجخمووشكلع وولعضةووارلعا دوو دنعالرخ ووشيلع  رووشخءرنع وولعا ضوو لعا اايروولع وولععع -2

ع201٨اعيسش لعمشجدخراعاس رلعا دياسش عا   رشاعجشم لعا ر شحعا د,ررلعاع  دارنعاعع2017 شيش عا مح رلع   شمعالرخ

 
 ثالثا : المجلات والدوريات . 
اع6ج اعكءدعاللهعخ وفاعا  ودا اعالأسو ديرلع ولعا ةو شيا عوعا  اشيوش عالرخ شيرلام  ولعا   ودمعا نشردررولعوا درشسورلعاعا م  ود -1

 .2017رلعا نشردنعوا   دمعا درشسرلعاعجشم لع ةش ىعاعاعس ع3ا  د 

:ع ياسوولع ولعا دوو دنعع2021او حعروديععكءوودعا حدوناعك وولعكءودعا واحرمعا  ءوود عاعالرخ شيوش عا ءا مشرروولعا  ااقرولع  وشمععع -2

ا  شم ولعع-رشسورلعاعس رولعا نوشردنعوا   ودمعا دع2٨ا خجدةخلاعم  لعس رلعا نشردنعوا   ودمعا درشسورلع ولعا  شم ولعا  ااقرولاعا  ود 

ع.2025ا  ااقرلاع

ام  ولع2003سردسعاحمودعسواحشنعاعا  دامولعالجخمشكرولعا موؤلا ععك وىعا دو دنعالرخ وشيلع  مودا,نع ولعا  واا عي ودعا  وشمع -3

عع2024اع39-3٨ا حند عاعا  د انع

  ياسولعمردارروول عع2013عامورنعك ولعا  وواامعاعالواعا حم وولعالرخ شيرولعك وىعسوو دنعا رشخواع وولعالرخ شيوش عا ءا مشررولعالأي رروول -4

ع2014اعم  نعا رةاعا   ملعاعجشم لعا ادةتعاع4اعا  د 42يشلإر  راةلعاععم  لعا   دمعالجخمشكرلاعم  د

 ياسولع ادةولعاعم  ولعع2020غشزععكدضعا  خرءلعاعا ة شيعالرخ شيلع ماةحلعارخ شيش عم  ونعالمولع ولع و ولعا ادةوتععع -5

 .2022اعجشم لعا مرد رلعاع131 اعا  دع33يحدثعس رلعال ااعاعا م  دع

احموودعموواةتعا اسووشيلعاعا دكشةوولعالرخ شيروولعوضعلرا ووشع وولعخرووشيا عا رشخوواعا  ااقوولع ياسوولع وولعا حموو  عالرخ شيروولع  موود ععع -6

ع.2017\12\17-16 اعم  لعا   دمعا نشردررلعوا درشسرلعاعا  د ا  شصعيش مؤضماعا دو لعا ثش ثع2005-2014 

لشماعسشملعمحمدعغعاةاش رخرشعا ةاكرلعوا مةوشيسلعوحنود عالردوشنع ولعا ود,نعا  ايولعغعم  ولعا مدوخنءلعا  ايولعغعععا  ود عععع -7

ع200ماساع ياسش عا دحد عا  ايرلعغعيراو عغعع251

عع19٨7لرشدعكءداللهعغعا رش عا خارراعا دةمناا,لع لعا د,نعا  ايلعغعغعماساع ياسش عا دحد عا  ايرلعغعيراو عغععع -٨

غعم  ولعع2005خخشمعحمش ععمحمد عغا حامعا ءا مشرلعا اةردعوا رش عضاءرنلع لعظلعرجدصع سخديعجمهديةولعا  واا ع  وشمع -9

عع2019غعع16جشم لعالرءشيع    دمعا نشردررلعوا درشسرلعغعا  د ع

لع  خوعلراعك وىعا روشخءرنعةودمع  ءولعارخ شيرو«عا خارروا»ا   مل:عا ة شيا عالرخ شيرولع هوشع لل عضدو ىع  خوعلراعك وىعا نواايععع -10

عع2009مشةدعع٨اع0603القخااعاعجاةد عا رهشيعاعا  د 
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اعماسوواع54سووخشيعجءووشيك وععاعالرخ شيووش عا  ااقروولعوضشلرا ووشع وولعالسووخناايعوا خرمروولعاعم  وولع ياسووش عا دو روولعاعا  وود عع -11

 ع2012ا دياسش عا دو رلعاعجشم لعيادا اع

اماسواعا اا ودةنع  حودايعاعا ر وفعالةوا ع201٨ شيرولعا ءا مشررولع ولعا  واا ع  وشمعضناةاعكنعا حم  عوا ودكشةش عالرخعع -12

 2017ا

 ع201٨مشةدعع13 نشدعمالعاعالرخ شيش عا  ااقرل:عضحدةش عالسخناايعوم ش,اعا خج رداعماساعا  اةا ع  دياسش عاعع -13

اعا م  ولعا  ااقرولع    ودمعا درشسورلعاعع2005اةمشنعجدا عكءدعا اشظمعاعا  داملعا مؤلا ع لعس دنعا رشخاعا  ااقلعي دعكشمععع -14

 .ع2024اعا  م رلعا  ااقرلع    دمعا درشسرلعاعيادا عاع12ا  د 

 ءااةواع22س دعا ااوعاعالرخ شيش عا  ااقرلعوا خحدةش عا خلعضداجههشعيرنعا داقععوا امدحاعا ماساعا دةمناا,لعا  ايولعاععع -15

ع.2021

 
 رابعا: مصادر الانترنيت 

اعمخوود اعك ووىعا مدقووععع2020مووشةدعع20..عمووشااعضارووالاعا  ايروولعاع2004حدوونعا دوو ردعاعةوو شيا عارخ شيووش عا  وواا عمروو ع -

 .2025\٨\23ضشيةخعا اةشي ععhttps://www.alarabiya.netال اخاورلع:ع
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