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 المستخلص 

 الترويج في الاجتم عي التواصةةةةةةة  منصةةةةةةة   دور عن الكشةةةةةةة  إلى الدراسةةةةةةة  هذه تهدف
 تغيير في أسةةةةهم  التي المع صةةةةر  الاتصةةةة ل   الظواهر أخطر إحدى بوصةةةة ه  للمخدرا ،

 أمن   تحدي   من تع ني التي المجتمع   في سةةةةة  م  ولا المشةةةةةرو ، غير التسةةةةةوي  أنم ط
 دور بحث م ه     :في تتمث  رئ سةةةةة  إشةةةةة  ل   من الدراسةةةةة  وانطلق  .متراكم  واجتم ع  
 ومرو جي تج  ر نظر وجه  من للمخدرا  الترويج في الاجتم عي التواصةةةةةةةةةة  منصةةةةةةةةةة  
 العراق  ؟ السجون  في المخدرا 

 لمنصةةةةةة   ومب شةةةةةةر فع  ل دور وجود :أبرزه  النت ئج من مجموع  إلى الدراسةةةةةة  توصةةةةةةل 
 على المروجين واعتم د للمخدرا ، الترويج عمل    تسةةةةةةةةةهي  في الاجتم عي التواصةةةةةةةةة 

 واستغلال المش ر ، واللغ  الرموز واستخدام التخ ي، على تقوم حديث  رقم   إقن ع   أس ليب
 كم  .الشةةةةب   من واسةةةةع  شةةةةرائ  إلى الوصةةةةول في المنصةةةة   لهذه الت  عل   الخصةةةة ئ 

 إنشةةةةةةة   سةةةةةةةهول  بسةةةةةةة ب للترويج خصةةةةةةةب  بيئ  تُعد المنصةةةةةةة   بعض أن النت ئج أظهر 
 وتطوير الرقم  ، الرق ب  تعزيز بضةةرور  الدراسةة  وأوصةة  أمنً   تتبعه  وصةةعو   الحسةة ب  

 ت عي  عن فضةةةةلاً  ب لمخدرا ، المرتبط  الإلكترون   الجرائم بم  فح  الخ صةةةة  التشةةةةريع  
 هذه بخطور  المجتمعي الوعي مسةةةةةةةةتوى  رفع في والتر وي  الإعلام   المؤسةةةةةةةةسةةةةةةةة   دور

 سةةةةةة  م  ولا المسةةةةةةتهدف ، ال ئ   تحصةةةةةةين في تسةةةةةةهم وق ئ   إعلام   برامج و ن   الظ هر ،
  الشب  .

Abstract 

This study aims to explore the role of social media platforms in 
promoting drug trafficking within Iraqi society, through a field 
investigation involving a sample of convicted drug dealers and 
traffickers in Iraqi prisons. The research is grounded in the hypothesis 
that social media has become a fertile ground for illicit promotional 
activities, taking advantage of unrestricted access to the public, weak 

digital surveillance, and the interactive nature of these platforms. 
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The study employed a descriptive analytical methodology and relied 
on both questionnaires and interviews to collect data from 350 
inmates, both male and female, who were convicted of drug-related 

crimes. The s 

urvey was designed to examine multiple dimensions, including the 
extent of social media use, the nature of promotional content, the 

symbolic language and media used, and the 

patterns of engagement with target audiences. 

 

 المقدمة:

 تمث  المنصةةة   هذه ب ت  العراق، في ومنصةةة   التواصةةة  الإنترن  مسةةةتخدمي عدد ازداد
 وأفراد إجرام   شةةةةب    ق   من اسةةةةتخدامه  توسةةةةع مع خصةةةةوصةةةةً  ومجتمعً  ، أمنً   تحديً 

 الانتشةةة ر وسةةةرع  التقن   الثغرا  ب سةةةتغلال يقومون  ب لمخدرا ، الاتج ر في متخصةةةصةةةين
 الاسةتخدام هذا  خطور  وتزداد .الشةب   فئ  لاسة م  المسةتهدف ، ال ئ   إلى رسة ئلهم لإيصة ل

 يت   م  المسةتخدمين، بعض لدى الرقمي الأمني الوعي وغ    الرقم  ، الرق ب  ضةع  مع
 اللحظ  في خطورته  تُسةةةةةتشةةةةةعر أن دون  خ ي، أو مبط ن بشةةةةة   ترويج   رسةةةةة ئ  تمرير
 .الأولى

 ميدان   دراسة  خلال من ، الإشة  ل   هذه على الضةو  لتسةل   الدراسة  هذه ج    هن ، من
 على الوقوف بغ   العراق  ، السةةةةةةجون  في المخدرا  ومروجي تج ر من عين  اسةةةةةةتهدف 

 عليه ، يُعتمد التي المنصةةةةةةة   وأبرز الترويج، في المسةةةةةةةتخدم  الرقم   الأسةةةةةةة ليب ط  ع 
 البُعد تحلي  إلى الدراسةةةةةةة  تهدف كم  ، النشةةةةةةة ط   هذه مث  تلق ه الذي الت  ع  ومقدار

 هذه مواكب  إلى والتوعوي  الأمن   المؤسةةسةة   ح ج  مدى ورصةةد الظ هر ، لهذه الاتصةة لي
 .الن شئ  المخ طر لهذه التصدي على ق در  وتشريع   تقن   قدرا  بن   ع ر التغيرا 

 وتضمن ال ص  لأول الاط ر المنهجي للبحث   
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و دور منصةةةةةةة   التواصةةةةةةة   ه م في الســـــلائ الرلتا التالي   بمشـــــللة الدراســـــة وتمحور
من وجه  نظر مروجي المخدرا  في السةةةةةةةةةةجون العراق      للمخدرا  الترويج فيالاجتم عي  

 وين ث  منه عد  تس ؤلا ؟

 في الترويج للمخدرا  ؟ م  مدى إسه م منص   التواص  الاجتم عي .1

مةةة  الطرق والأسةةةةةةةةةةةةةةةة ليةةةب التي يتبعهةةة  مروجي وتجةةة ر المخةةةدرا  في الترويج ع ر  .2
 ؟ الاجتم عي في العراق منص   التواص 

م  العوام  التي تسةة هم في انتشةة ر ظ هر  ترويج المخدرا  ع ر منصةة   التواصةةة    .3
 في العراق ؟ الاجتم عي

 الاجتم عي في ؟ التواص  منص   ع ر المخدرا  ترويج أس ليب م  .4

م  اكثر الشةةةةةرائ  في المجتمع التي تسةةةةةتقطب في الترويج ع ر منصةةةةة   التواصةةةةة    .5
 الاجتم عي ب لعراق؟

 ع م؟ بش   الترويج في دوره وم  الإلكتروني التسوي  هو م  .6

 والتسويق  ؟ الترويج   الاجتم عي التواص  منص   وسم   خص ئ  م  .7

 التواصةةةةةةة  منصةةةةةةة    )لسةةةةةةةجن  )ا   البحث عين  المخدرا  مروجو يسةةةةةةةتخدم ك ف .8
 المخدرا  ؟ عن الترويج في الاجتم عي

 الترويج في البحث عين  يسةةةةةتخدمه  التي الاجتم عي التواصةةةةة  منصةةةةة   أهم م  .9
 العراق في ؟ في للمخدرا 

 ؟ م  ال ئ   المستهدف  من ق   المروجين ع ر منص   التواص  الاجتم عي .10

 أهداف البحث :

التواص  الاجتم عي   منص  وتهدف هذه الدراس  إلى الكش  عن الحق ئ  المتعلق  بةةةةةةةة )دور 
تج ر ومروجي المخدرا   عين     في الترويج للمخدرا ( وتكون هذه الدراسةةةةةةةةةةةةةة  الميدان   على

المتواجدين في السةةةةةةةةةةةةةجون العراق   ويم ن ان  ندر  اهداف البحث بمجموع  من النق ط  م   
 يأتي :

 التعرف على دور التسوي  الإلكتروني في الترويج للمخدرا . .1
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الكشةةةة  عن الأسةةةةب   والعوام  التي دفع  الأشةةةةخ م إلى اسةةةةتخدام منصةةةة    .2
 التواص  الاجتم عي في الإتج ر ب لمخدرا .

 تحديد آل    نشر وتوزيع وترويج المخدرا  بين أوس ط الشب  . .3

الكشةةةةةةةةةةةةةة  عن دور منصةةةةةةةةةةةةةة   التواصةةةةةةةةةةةةةة  الاجتمة عي في الترويج للمخةدرا    .4
 ومع لج ته .

التعرف على اضةةةةةةةةةرار الإتج ر والترويج للمخدرا  ومح ول  وضةةةةةةةةةع المع لج     .5
 له .

 . تحديد دور منص   التواص  الاجتم عي في الترويج للمخدرا  في العراق .6

المخةدرا  في  الكشةةةةةةةةةةةةةة  عن الطرق والأسةةةةةةةةةةةةةة ليةب التي يتبعهة  مروجي وتجة ر .7
 الترويج ع ر منص   التواص  الاجتم عي في العراق

 التعرف على مدى اسه م منص   التواص  الاجتم عي في الترويج للمخدرا . .8

العوام  التي تسةةةةة هم في انتشةةةةة ر ظ هر  ترويج المخدرا  ع ر منصةةةةة    تحديد .9
 . الاجتم عي في العراق التواص 

التعرف على ابرز أنوا  المخةدرا  التي ترو  ع ر منصةةةةةةةةةةةةةة   التواصةةةةةةةةةةةةةة    .10
 .الاجتم عي في العراق

الكشةةةةةةةةةةةةة  عن أكثر الشةةةةةةةةةةةةةرائ  المجتمع التي تسةةةةةةةةةةةةةتقطب في الترويج ع ر  .11
 ب لعراق منص   التواص  الاجتم عي

 تحديد وتعرف المصطلح  :

أ.منصةة   التواصةة  الاجتم عي: ويقصةةد به  في ضةةو  اهداف البحث ومتطلب ته ب نه  مواقع 
الكترون   تم ن مسةةةةةةةةتخدميه  من تج ر ومروجي المخدرا  مشةةةةةةةة ر   المعلوم   والأنشةةةةةةةةط   
لغرض الترويج للمخدرا  عند اسةةةتخدام رموز او اشةةة را  اواشةةة    اخرى مشةةةتر   تع ر عن 

 المخدرا .
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 . المخدرا  

يم ن تعريف المخةةدرا  في ضةةةةةةةةةةةةةةو  البحةةث ومتطلبةة تةةه بةة نهةة  تلةة  المواد المخةةدر  التي يتم 
ترويجه  ع ر منصةةةةةةةةةةة   التواصةةةةةةةةةةة  الاجتم عي في العراق هو نشةةةةةةةةةةة ط مخ ل  للق نون في 
مختل  دول الع لم  ، وان زر  او اسةتيراد او صةن ع  المخدرا  وتوزيعه  هو نشة ط إجرامي  

 لانخراط في هذا النش ط  الاجرامي مش ل    ير  مخ ل  للق نون التهريب وان ا 

 الترويج - 

وهو نشةةةةةةةة ط تسةةةةةةةةويقي يهدف الى الترويج عن بضةةةةةةةة ئع معين  من خلال الت  ع  مع الز  ئن  
واسةةةةةةتخدام التقن    الحديث  في الترويج وعرض البضةةةةةة ئع لغرض بن   صةةةةةةور   هن   للز ون  
و  لت لي يق   على شةرا  هذه المنتج   وحثهم على إع د  الطلب على الشةرا   ويعد الترويج  

   .احدى عن صر الاتص ل

 

 نتالج الدراسة:

 ملاق التي الأربعة الاســـتبانة محاور لكل توصـــلل الباحثة ل ا    شـــاملة الدراســـة نتالج
 :وهي بتحليل ا

 التعرض محور -أ 

 المعرف   التأثيرا  محور - 

 )الع طف  (  الوجدان   التأثيرا  محور - 

 السلو    التأثيرا  محور -ث

 الدراسة نتالج

 الاجتماعي التواصل لوسالل التعرّض محور نتالج

 يستخدمةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةون  مروجو المخدرا ( (العين  أفراد من ك ير  نسب  أن ال   ن   أظهر -1
في الترويج للمخدرا  ام   (%60 ) دائم حوالي بشةةةةةةةةة   الاجتم عي التواصةةةةةةةةة نصةةةةةةةةة   م

فلديهم ز  ئن دائميون يسةةةةةةتخدمون برامج الاتصةةةةةة لا    (%40 ) الاخرون )تج ر المخدرا (
 .الرقمي للمحتوى  ع لً   تعرضً  يع س  م   للتواص   )اتص ل ، راس ئ ( وعقد ص ق   ال  ع
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 اسةتخدامً  الأكثر الوسة ئ  ق ئم  شة   وسةن   تيل غرام، ف سة و،، مث  تط  ق   تصةدر -2
 .فيه  النش ط   تعقب بصعو   تشتهر منص   وهي الترويج، في

 بين الاجتم عي التواصةةةةةةة  منصةةةةةةة   لاسةةةةةةةتخدام الأك ر الح فز أن النت ئج أوضةةةةةةةح -3
 .الجمهور مع والتواص  المعرفي ال ضول ج نب إلى والر  ، الترويج هو المروجين

 المعرفتة التأثيرات محور نتالج

 تسةةةةةةةةةةةوي  في الاجتم عي التواصةةةةةةةةةةة  بمزاي  ع لً   معرفً   وعً   المروجون  أظهر .1
 .المخدرا 

 المخةةدرا  أنوا  :مثةة  مهمةة  ب ةة نةة   لهم تقةةدم المنصةةةةةةةةةةةةةةة   أن العينةة  اعت ر  .2
 .للتوزيع الآمن  والطرق  الأسع ر، الجمهور، خص ئ  المطلو  ،

 التسةةةويق   والأسةةة ليب التج ر  نق  في تسةةة عد المنصةةة   هذه أن النت ئج أظهر  .3
 .المتع طين مع واقعي ت  ع  على وم ني   ي بش  

 الوجدانتة العاطفتة( التأثيرات محور نتالج

 :واضحً  وجدانً   تن قضً  يع شون  المروجين أن اتض  .1

 ."الذا  وتحقي  الراح ، الأم ن،" بة يشعرون  جه ، من

 ."والذنب القبض، من الخوف القل ،" بة يشعرون  أخرى، جه  ومن

 ،(4.20) بمتوسةة  ،"الأمن   الجه   تتبع من ب لقل  أشةةعر" :ك ن  اسةةتج ب  أعلى .2
 .الرقم   للمخ طر ك يرًا  إدراكً  يع س  م  وهو

 سةةةةةةةةجل  "الاجتم ع   والعزل  الحزن، الضةةةةةةةةمير، تأنيب" بةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة  المرتبط  ال قرا  .3
 بعض لدى داخلي ت رير أو وجداني ت لد إلى يشةةةةةةةير م  منخ ضةةةةةةة ، متوسةةةةةةةط  

 .المروجين

 :السلوكتة التأثيرات لمحور العام التحليل

 إلى ينظرون  المروجين أن ال قرا  تظهر :الاقتصةةةةةة دي – الترويجي البعد ه من  .1
 .تج رتهم لنشر ورخ ص  فع  ل  كأدوا  المنص  
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 الاسةةةةةةتهلا، ثق ف  لتكريس  تُسةةةةةةتخدم المنصةةةةةة   :منحرف اسةةةةةةتهلاكي نم  نشةةةةةةر .2
 .المخدر  التجر   في والتنو  والإسراف

 الاجتم ع   الق م ت ك   في مب شر غير بش   تُسهم :سل ي أخلاقي – ق مي تأثير .3
 .والأن ن   العزل  وزي د  والدين  ،

 قد المروجين بعض أن تكشةةةةةةةة  فقر  آخر :الذاتي والانع  س  الداخلي الصةةةةةةةةرا  .4
 .السلو، هذا  في استمرارهم مع أخلاق   أزم  يواجهون 

 تك ل ف خ ض في بذ    تُسةةةةةتخدم الاجتم عي التواصةةةةة  مواقع أن النت ئج أبرز  .5
 .المخدراتي للمحتوى  واسع انتش ر وتحقي  الترويج

 بمتوسةةةةةةة  ،"الشةةةةةةةب   أخلاق التواصةةةةةةة  مواقع تُ سةةةةةةةد" :ك ن  تأثيرًا  الأعلى ال قر  .6
 .المجتمع ق م على الترويج تأثير خطور  إدرا، على يدل مم  ،(2.76)
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 الاستنتاجات 

 توصلل الباحثة الى الاستنتاجات التالتة:  

 الاجتم عي التواصةةةةة  منصةةةةة   على ك ير بشةةةةة   المروجين اعتم د عن الدراسةةةةة  كشةةةةة   .1
 للمخدرا . للترويج نس ً   وآمن  فع  ل  وسيل  بوص ه 

التةةأثيرا  السةةةةةةةةةةةةةةلو  ةة  أظهر  أن المرو جين طوروا نمةة    عمةة  مرنةة  تعتمةةد على التنقةة ،   .2
 التخ ي، واستغلال الثغرا  الأمن  .

 التج ر  ل يئ  الانتم   أو ب لأم ن يشةةةةةةعرون  المروجين من عددًا  أن بي ن الوجداني الج نب .3
 .الذنب أو ب لخوف شعورًا  أظهر  قل  مق ب  الرقم  ،

ل  إ  الإعلام، وسةةةة ئ  على الاعتم د نظري  مع تنسةةةةجم النت ئج .4  من الرقم   المنصةةةة  تحو 
 .والاتج ر الترويج لنش ط   ح ضن  بيئ  إلى إعلام   أدا  

 الاجتم عي التواصةةةةة  منصةةةةة   على ك ير بشةةةةة   المروجين اعتم د عن الدراسةةةةة  كشةةةةة   .5
 .للمخدرا  للترويج نس ً   وآمن  فع  ل  وسيل  بوص ه 

 المخدرا  السةةةةةةةةةةةوق،أنوا  لط  ع  المرو جين فهم في تجل ى واضةةةةةةةةةةة  معرفي تأثير هن ، .6
 .الاستهداف وأس ليب المطلو  ،

 التج ر  ل يئ  الانتم   أو ب لأم ن يشةةةةةةعرون  المروجين من عددًا  أن بي ن الوجداني الج نب .7
 .الذنب أو ب لخوف شعورًا  أظهر  قل  مق ب  الرقم  ،

ل  إ  الإعلام، وسةةةة ئ  على الاعتم د نظري  مع تنسةةةةجم النت ئج .8  من الرقم   المنصةةةة  تحو 
 والاتج ر الترويج لنش ط   ح ضن  بيئ  إلى إعلام   أدا  

 تنظ م وجود إلى يشةير م  عشةوائ  ، لا واضةح  اسةترات ج   وف  تُسةتخدم التواصة  منصة   .9
 .وتخط  

 على يدل بم  الحظر، سةةةة  سةةةة   مع المروجين ق   من رقمي تك ف وجود لوحظ .10
 .تقن   خ را  امتلاكهم

 .للظ هر  الدولي البعد يعزز م  الجغراف  ، للحدود ع بر  الترويج   الشب    بعض .11
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 للمروجين أت ح الرقم   والمنصةةةةةة   الأمن   الجه   بين تنسةةةةةة قي ضةةةةةةع  وجود .12 

 .التمدد

 .للمخدرا  الرقمي ب لترويج وتأثرًا  انخراطً  الأكثر هي الش ب  العمري  ال ئ   .13

هن ، تأثير معرفي واضةة  تجل ى في فهم المرو جين لط  ع  السةةوق، أنوا  المخدرا    .14
 المطلو  

 

 

 التوصتات

 الإعلامي المستوى  أ.على

 طرق  ي ضةةةةةةة  ت  علي محتوى  ع ر للترويج مضةةةةةةة د  رقم   وعرض حملا  توع   إنت   .1
 .السموم نشر في المنص   استغلال

 محتوى  وتوج ه شةة  ( سةةن   تيل غرام، )ف سةة و،، اسةةتخدامً  الأكثر المنصةة   على التر يز .2
 .متعدد  بلغ   توعوي 

 بعض في المخدرا  تع طي وتط  ع المبط ن المحتوى  خطور  حول تثق ف   برامج إعداد .3
 .الرقم   الحس ب  

 الأمني المستوى  ب.على

 الرقمي، الترويج أنم ط بتعقب متخصةةةةة  سةةةةةي راني رصةةةةةد بوحدا  الأمن   الجه   دعم .1
ل  الإعلان   خصوصً   .والمش ر  الممو 

  ا  الحسةةةةةةة ب   وملاحق  للمخدرا ، "الإلكتروني الترويج" لتجريم واضةةةةةةةح  قوانين سةةةةةةةن .2
 .المش وه  الأنشط 

 تأس س وحدا  أمن   مختص  ب لجريم  الإلكترون   المتعلق  ب لمخدرا . .3

 تدريب الكوادر على تحلي  النش ط الرقمي وف  رموز المحتوى المش ر. .4

 تطوير أنظم  إنذار مب ر للكش  عن الحس ب   المش وه . .5
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 والاجتماعي التربوي  المستوى  ج.على 

 .التعل م   المن هج في "الإعلام وس ئ  مع التع م  أخلاق   "و الرقم   الوق ي  م  ه م دمج .1

 بخطورتهم إقرارهم بعد ب لمروجين للعن ي  السةةةةةةجون  داخ  ن سةةةةةةي إرشةةةةةة د وحدا  تأسةةةةةة س  .2
 .والسلو    الوجدان  

 أن الدراس  أث ت  إ  المخدرا ، لترويج رئ س   بيئ  أصبح  الاجتم عي التواص  منص   .3
 كل   وانخ  ض الوصةةةةول، سةةةةهول  من توفره لم  مب شةةةةر، بشةةةة   عليه  يعتمدون  المروجين
 .الهوي  وإخ    الإعلان،

 في خصةةةوصةةةً  نسةةة ً  ، ضةةةع    المنصةةة   هذه على الح وم   الرق ب  أن المروجون  يُدر، .4
 غير للأنشةط  الم ضة  الخ  ر يجعله  م  ،(شة   وسةن   تيل غرام) مث  المشة ر  التط  ق  

 .الق نون  

 ال ئ  حيث من بجمهورهم، المروجين معرف  تعزز التواصةةةةة  وسةةةةة ئ  أن ال   ن   كشةةةةة   .5
 اسةةةةةتهداف تحسةةةةةين في يسةةةةةهم مم  الجغراف  ، المن ط  وحتى الاجتم عي، النو  العمري ،

 .احترافي بش   المخد ر  الإعلان  

 بن   لةةةةةةةةةةة  أيضً  ب  للترويج، فق  الوس ئ  هذه يستخدمون  لا المروجين أن الدراس  أوضح  .6
 مم  الرائج ، والأنوا  الأسةةةةةةةةةع ر ومعرف  الخ را ، وتب دل المتع طين، مع دائم  علاق  

 .مرئ   غير رقم   مخدرا  شب    وجود يؤ د

 المرو  يع ش  حيث مر ب ، وسلو    ووجدان   معرف   تأثيرا  المدروس  العين  على تظهر .7
 يع س  مم  الضةةةمير، وت ل د الحذر، الخوف، ومشةةة عر الر  ، وتحقي  الراح  مشةةة عر بين

 .التدخ  يستح  ن سً   خللًا 

 المتع طين، بين والإسراف والتجريب الاستهلا، ثق ف  نشر في الرقم   المنص   هذه تسهم .8
 الجريم  مع التط  ع ب تج ه الاجتم عي السةةةةةةةلو، تغيير في أسةةةةةةة سةةةةةةةً   ع ملًا  يجعله  مم 

 .السموم وتع طي

 سةةةةة  ق في تحول  ب  اتصةةةةة ل، وسةةةةةيل  مجرد تعد لم التواصةةةةة  منصةةةةة   أن النت ئج تؤ د .9
 يصةةةةع ب م  والكتم ن، والسةةةةرع  ب لمرون  يتسةةةةم مرئي غير افتراضةةةةي سةةةةوق  إلى المخدرا 

 .التقليدي  والم  فح  المراقب  عمل  
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 من النو  هذا  خطور  تج ه والإعلام   الرسةةةةةةةةم   الاسةةةةةةةةتج ب  في قصةةةةةةةةور هن ، .10 

 .مؤثر رد  دون  الرقمي للتمدد للمروجين المج ل ي س  م  الترويج،

 ت.على صعيد الامن القومي الدولي

 مهمته  تكون  الأمن  ، الأجهز  داخ  الرقمي الرصةةد في متخصةةصةة  وحدا  إنشةة   ضةةرور  .1
 ب لترويج المتعلق  خصةةةوصةةةً  الاجتم عي، التواصةةة  مواقع على المشةةة وه  الأنشةةةط  مت بع 

 .للمخدرا 

 الضةةو  تسةةل  والمراهقين، الشةةب   فئ   إلى موجه  رقم   توعوي  إعلام   حملا  إطلاق .2
 الإعلان   )مث  التواصةةةةةة  وسةةةةةة ئ  ع ر للمخدرا  المب شةةةةةةر غير الترويج أسةةةةةة ليب على

ل   المضل ( الترفيهي والمحتوى  الممو 

 كشةةةة  من الطلب  لتم ين الدراسةةةة  ، المن هج في والرقم   الإعلام   التر    م  ه م إدخ ل .3
 .المخدرا  وتع طي للانحراف يرو   الذي ب لمحتوى  الرقمي التلاعب

 شة  ، سةن   ميت ، الع لم   )مث  الاجتم عي التواصة  ومنصة   الدول  بين الشةراك  ت عي  .4
 .ب لمخدرا  المتعل  المحتوى  عن والإبلاغ الكش  أدوا  تطوير بهدف) تيل غرام

 داخ  تأهي  برامج خلال من وسةلو ً   ن سةً   المح ومين المروجين تأهي  إع د  على العم  .5
 .الرقم   الإجرام   والميول الت كير نم  تغيير على تر ز السجون،

 المرتب  الرقمي الإدم ن" ظ هر  لدراسةةةةة  المسةةةةةتق ل   والإعلام   الأك ديم   الأبح ث توج ه .6
 المؤثرين اسةةتخدام  ل  في بم  الترويج، في الجديد  الأسةة ليب وتوثي  ،"المخدرا  بتع طي
 .المت بعين تضلي  في الثق ف   والرموز

 موجه، رقمي محتوى  من الأبن   له يتعرض م  بخطور  والاجتم عي الأسةةري  الوعي تعزيز .7
 .المدني المجتمع منظم   مع ب لتع ون  إرش دي  وحملا  عم  ورش  خلال من

 ث. للباحثين:

 اجرا  دراس   نوع   على المتع طين .1

 الم  فح  أو الترويج في المختل   المنص   فع ل   بين المق رن  .2

 مستقبلتة لدراسات ج. مقترحات
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 .الرقم   المنص   على النشطين للمتع طين سوسيولوج   دراس  إجرا  .1 

 .Snapchatو Telegram مث  تط  ق   في والحظر التش ير لآل   تقني/هندسي تحلي  .2

 .الريف   والمن ط  الك رى  المدن في الرقمي الترويج بين مق رن  دراس  .3

 .الرقمي الترويج شب    تعق ب في الاصطن عي الذ    أثر بحث .4

 المخدرا  نحو الشب   اتج ه   تغيير في الوق ئ   الرقم   ال رامج فع ل   تقي م .5

 ح.للمشرّعين وصناع القرار:

تعدي  التشةريع   العراق   المتعلق  بم  فح  المخدرا  لتتضةمن صةراحً  تالترويج الإلكتروني   .1
للمخدرا ت  جريم  رقم   ق ئم  بذاته ، ومع لج  الثغرا  الق نون   التي يسةةةةةةةةةةةتغله  المروجون 

 في ال ض   الرقمي.

 ت عي  التع ون القض ئي مع المنص   الع لم   لإزال  المحتوى الخطير. .2
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