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 :مستخلص
اقية قنوات الفضائية العر في العلاني علامي الإخطاب الإلل يةتحليلاجراء دراسة هذا البحث  تناول     

ية الهوية الوطنية في ضوء نظر  المهجر ودوره في تشكيل تمثلاتالعراقي في جمهور اللى إالموجهة 
  التمثيل الاجتماعي.

علان التلفزيوني في سياق المهجر لم يعد اداة ترويجية ان الإرئيسة من فرضية  الدراسة تنطلققد او 
في اعادة انتاج معاني الانتماء والذاكرة الجمعية وصياغة  ساهملى خطاب رمزي إبل تحول  ،محايدة

  صورة متخيلة للوطن.
 اتعينمن  ةلمجموعالسيمائي  للتحليلمع توظيف ، المنهج الوصفي التحليلي الدراسة على تمداعتوقد 

             عراقية خلال المدة الفضائية القنوات ال سبق وان بثت منمادة اعلانية ( 70) من تكونتقصدية 
0272–0204.  
حيث  ني،الإعلاان الرموز الوطنية شكلت النواة الدلالية المركزية في الخطاب الدراسة اظهرت نتائج وقد 

  .علاناتمن الإ %38العلم العراقي في رمز ظهر 
مقابل حضور  %17بنسبة و  متخيلاً  كلياً  كياناً  بوصفهاً  ان صورة الوطن قدمت غالباً ايضاً وبينت النتائج 

 اقل للتفاصيل المكانية الواقعية.
والطفل  %21سرة بنسبة والأ %17نتائج ان التمثلات البشرية ركزت على الجماعة بنسبة كما كشفت ال

 بما يعكس نزعة واضحة نحو بناء هوية جمعية عاطفية. ، %73بنسبة 
علانات قدمت من الإ %73فيما يتعلق بطبيعة التمثلات الاجتماعية للهوية الوطنية اظهرت النتائج ان 

 تمثلات نمطية.  2%2تمثلات انتقائية و %88تمثلات جامعة للهوية مقابل 
وية في اعادة تشكيل اله فاعلاً  علام المهجر يؤدي دوراً إعلان التلفزيوني في خلص البحث الى ان الإ

 ية.بين تعزيز الانتماء واعادة انتاج هوية متخيلة جزئ تتأرجحالوطنية العراقية عبر منظومة رمزية مكثفة 
الهوية الوطنية، التمثيل  علان التلفزيوني،الإعلامي، الإالخطاب المفتاحية: الكلمات 

 .الاجتماعي، السيميائية
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Iraqi Media Discourse in the Diaspora and Shaping National Identity 

through Satellite Advertising Campaigns 

Asst. Prof. Dr. Rabab Karim Kaytan 

Faculty of Fine Arts / University of Diyala 

Abstract:  
This research dealt with conducting an analytical study of the advertising media 

discourse in Iraqi satellite channels addressed to the Iraqi public in the diaspora 

and its role in shaping the representations of national identity in the light of the 

theory of social representation. The study started from a main hypothesis that 

television advertising in the context of the diaspora was no longer a neutral 

promotional tool, but rather turned into a symbolic discourse that contributed 

to the reproduction of the meanings of belonging, collective memory, and the 

formulation of an imagined image of the homeland.  

The study relied on the descriptive-analytical method, employing a set of 

intentional samples consisting of (12) advertising materials that were 

previously broadcast by Iraqi satellite channels during the period 2019-2024. 

The results of the study showed that national symbols formed the central 

semantic core in advertising discourse, as the symbol of the Iraqi flag appeared 

in 83% of the advertisements.  

The results also showed that the image of the homeland was often presented as 

an imagined total entity by 75% in exchange for less presence of realistic spatial 

details.  

The results also revealed that human representations focused on the group by 

75%, the family by 67%, and the child by 58%, reflecting a clear tendency 

towards building an emotional association identity. With regard to the nature 

of social representations of national identity, the results showed that 58% of the 

advertisements presented inclusive representations of identity, compared to 

33% selective representations and 9% stereotyped representations. The 

research concluded that television advertising in the diaspora media plays an 

active role in reshaping the Iraqi national identity through an intensive 

symbolic system that oscillates between strengthening belonging and 

reproducing a partially imagined identity.  

Keywords: Media discourse, television advertisement, national identity, 

social representation, and semiotics.  
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  مقدمة:
ية تحولات عميقة في هيكلها ووظائفها نتيجة للتطورات التكنولوجالعراقية المعاصرة  شهدت وسائل الإعلام

 وتسارع حركة التواصل عبر الحدود، مما جعل الخطاب الإعلامي يتجاوز إطاره المحلي ليصبح فاعلاً 
  ضمن سياقات ثقافية واجتماعية متعددة.ة الوطنية في تشكيل الوعي والهوي مؤثراً 

 الموجه الى الجمهور في بلاد المهجرالعراقي  يالإعلامما ظهر من الخطاب من بين هذه السياقات، و 
خطاب خاص تتقاطع فيه الذاكرة الوطنية مع ظروف الاغتراب ومتطلبات الجمهور العراقي لكفضاء 

  خارج الوطن.
يجية تهدف مجرد وسيلة ترو في القنوات الفضائية العراقية ، لم يعد الإعلان التلفزيوني وفي هذا الجانب

إلى تسويق السلع أو الخدمات، بل تحول إلى خطاب ثقافي رمزي يساهم في إعادة إنتاج المعاني 
  والتمثيلات الاجتماعية، خاصة تلك المتعلقة بالهوية الوطنية.

ائية إلى أنظمة دلالية وسيميالمهجر ملات الإعلانية للقنوات الفضائية العراقية في تستند الحمن هذا 
اقي في الجمهور العر تستحضر رموز الوطن والذاكرة الجماعية وتمثلها بأشكال بصرية ولغوية تناسب 

  .بلاد المهجر
ات تصور  ذات أهمية خاصة بسبب قدرته على تشكيل المهجرتعد دراسة الخطاب الإعلامي في لذا 

الجمهور عن الوطن والانتماء والهوية، حيث تتداخل الأبعاد الثقافية والاجتماعية والسياسية في هذا 
  تساهم في بناء صورة ذهنية للعراق قد تكون أقرب إلى الوطن المتخيل، منها إلى الواقع الحي.، و الخطاب

تبدأ في تحليل خطاب الإعلام الإعلاني للقنوات الفضائية العراقية في من هذا المنطلق فان هذه الدراسة 
من منظور سيميائي وفي ضوء نظرية التمثيل الاجتماعي لكشف كيف تتشكل تمثيلات الهوية  المهجر

الوطنية من خلال الإعلانات التلفزيونية ومراقبة طبيعة الأنظمة الرمزية والدلالية التي يتبناها هذا الخطاب 
  بناء المعنى.في 

 المبحث الأول: منهجية البحث
  مشكلة البحث:أولًا: 

علامي العراقي في المهجر ولا سيما تنبع مشكلة هذا البحث من التحولات التي طرأت على الخطاب الإ
  .علانية التي تبثها القنوات الفضائية العراقية الموجهة الى الجمهور العراقي خارج الوطنفي الحملات الإ

ة يسهم في اعادة انتاج معاني الهوية الوطني رمزياً  خطاباً  أصبحعلان مجرد اداة ترويجية بل يعد الإ ذ لمإ
  واستدعاء الذاكرة الجمعية داخل فضاء الاغتراب.
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وتتمثل الاشكالية الرئيسة في اعتماد هذه الحملات على منظومات سيمائية قد تعيد تشكيل الهوية الوطنية 
ائية، لا تعكس بالضرورة تعددية الهوية العراقية، بل تخضع لاعتبارات ثقافية او وفق انماط تمثيل انتق

  سياسية او تسويقية مرتبطة بتوجهات القنوات او بتصوراتها عن جمهور المهجر.
لى قراءة تحليلية سيمائية تفسر اليات بناء الخطاب الاعلاني إومن هنا تتحدد مشكلة البحث في الحاجة 

جر، والكشف عن طبيعة التمثلات الاجتماعية التي ينتجها هذا الخطاب للهوية الوطنية، العراقي في المه
لوطن وواقع بين ا تتأرجحومدى اسهامه في تعزيز الانتماء والذاكرة المشتركة او اعادة انتاج هوية متخيلة 

  تي:الآالرئيس تساؤل صياغة مشكلة البحث بالللباحثة  أمكنوعليه ، الاغتراب
علاني للقنوات الفضائية العراقية في المهجر في تشكيل تمثلات علامي الإالخطاب الإ كيف يسهم

الهوية الوطنية، وما طبيعة الانظمة السيمائية التي يعتمدها هذا الخطاب في ضوء نظرية التمثيل 
  الاجتماعي؟

 :وكما يأتي الاسئلة الفرعيةعدد من  وضعت الباحثة ايضاً كما 
 .هجر؟مجمهور في العلانية الموجهة للفي الحملات الإ والمكانية الاكثر حضوراً ما الرموز الوطنية  .7
 .علان من خلال الصورة واللون والموسيقى واللغة والبناء السردي؟كيف تبنى الدلالة داخل الإ .0
 .؟علانيةالإ ما طبيعة التمثلات الاجتماعية للهوية الوطنية التي تنتجها الحملات .8
 .لى تقديم هوية جامعة ام يعيد انتاج هوية انتقائية ونمطية؟إعلاني هل يميل الخطاب الإ .4
 .علانية؟ثر سياق المهجر في اختيار الرموز وصياغة الرسالة الإأما  .7

 :فرضيات البحث :ثانياً 
علاني للقنوات الفضائية العراقية في المهجر يؤدي علامي الإان الخطاب الإالحالي فترض البحث ي  -

 .في تشكيل تمثلات اجتماعية للهوية الوطنية لدى الجمهور العراقي في الخارج فاعلاً  دوراً 
الهوية  علانات لا يعكس بالضرورة تنوعان تمثيل الهوية الوطنية في هذه الإايضاً كما يفترض البحث  -

وات و نمطية تنسجم مع توجهات القنأالعراقية، بل يميل في بعض الاحيان الى تقديم صور انتقائية 
 .ضائية وسياساتها الخطابيةالف
من فرضية مفادها ان نظرية التمثيل الاجتماعي تتيح فهما معمقا للكيفية التي ايضاً ينطلق البحث كما  -

 .لى تمثلات ذهنية جماعية مستقرةإعلاني تتحول بها العناصر البصرية واللغوية في الخطاب الإ
نها لى الوطن المتخيل مإ أقربالتكرار الرمزي يسهم في ترسيخ صور ذهنية عن الوطن قد تكون  ان -

 .الى الواقع الاجتماعي المعاش
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 :همية الدراسةأ ثالثاً:
لفضاءات حد اأعلامي العراقي في المهجر بوصفه تنبع اهمية هذه الدراسة من كونها تتناول الخطاب الإ

المؤثرة في اعادة تشكيل الوعي الجمعي والهوية الوطنية لدى الجمهور العراقي خارج الوطن ولا سيما 
  رمزية وثقافية عالية. مضامينمن خلال الحملات الاعلانية التي تمثل اداة خطابية ذات 

لفضائيات لإعلانات في اللخطاب الإعلاني من افي الربط بين التحليل السيمائي  وتكمن اهميتها نظرياً 
انتاج  لأليات عمقأنظرية التمثيل الاجتماعي بما يتيح فهما العراقية الموجهة للجمهور في المهجر، وبين 

  المعنى وبناء التمثلات الاجتماعية للهوية الوطنية في سياقات الاغتراب.
اب اكثر لتطوير خطعلانية الإعلامية وصناع الحملات اما تطبيقيا فتتيح نتائجها افادة المؤسسات الإ

بمسؤولياته الثقافية والاجتماعية وتجنب التمثيلات النمطية والانتقائية التي قد تؤثر في وعي الاجيال  وعياً 
 العراقية في الخارج.

 :هداف البحثأرابعاً: 
علاني للقنوات الفضائية العراقية في المهجر، علامي الإيهدف البحث الى تحليل الخطاب الإ .7

ة السيمائية تعرف طبيعة الانظمفضلًا عن والكشف عن الياته السيمائية في تشكيل الهوية الوطنية، 
 المستخدمة ودلالاتها الثقافية والاجتماعية.

ة في يعلانات تمثلات اجتماعية للهوية الوطنيسعى البحث الى تفسير الكيفية التي تنتج بها الإ .0
كشف مدى حضور الذاكرة الجمعية والرموز الوطنية فضلًا عن ضوء نظرية التمثيل الاجتماعي، 

 و اعادة تشكيله.أودورها في تعزيز الانتماء 
الى تحديد طبيعة التمثيل الاعلاني للهوية الوطنية بين الشمول والانتقائية ايضاً يهدف البحث  .8

                  جتماعي للمهجر في بناء الخطاب الاعلاني ثر السياق الثقافي والاأوالنمطية، ورصد 
 واختياراته الرمزية.

 حدود البحث:  خامساً:
على الحملات الاعلانية ذات البعد الرمزي والوطني الحالية تقتصر الدراسة  الحدود الموضوعية: -

التعريفية وحملات المناسبات واعلانات المسؤولية الاجتماعية دون الاعلانات  مثل البروموهات
 التجارية البحتة.

القنوات الفضائية العراقية التي تخاطب جمهور المهجر ولا سيما في اوروبا تتمثل ب الحدود المكانية: -
 كربلاء(.) العراقية، الشرقية، دجلة، الفرات،  :وأستراليا وهيوامريكا الشمالية 

  . م 0204-0272 المدة الحدود الزمانية: -
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 :منهج البحث سادساً:

اعتمدت الباحثة في دراستها على استعمال المنهج الوصفي التحليلي بوصفه الانسب لدراسة الخطاب 
  علامي الاعلاني والكشف عن بنيته الدلالية.الإ

موسيقى لتفكيك الصورة واللون والرمز والنص والكما استعانت الباحثة بالتحليل السيمائي متعدد الوسائط 
فسيري ت كإطارعن ذلك فان الباحثة اعتمدت على نظرية التمثيل الاجتماعي  فضلاً  ،والبناء السردي

 لفهم تحول العلامات والرموز الى تمثلات ذهنية جماعية مستقرة لدى جمهور المهجر.
 :جمع البيانات سابعاً:

 المشمولة بالعينة ضمن المدة الزمنية المحددة. علانات والبروموهاتحصر الإ .7
ع عن المواق ، فضلاً و المنصات الرسمية للقنواتأالحصول على المواد من البث الفضائي تم  .2

 الالكترونية واليوتيوب.
رميز المحتوى تعن  ، فضلاً وتدوين عناصرها السمعية والبصرية واللغوية تفريغ الاعلانات وصفياً  .3

 .المحددة مسبقاً وفق فئات التحليل 
 .ادخال البيانات في استمارة تحليل محتوى سيمائي موحدة .4

  ثامناً: الوسائل الإحصائية:
 :الاحصاءات الوصفية المساندة للتحليل النوعي وتشملاستخدمت الباحثة في دراستها 

 .التكرارات لعدد مرات ظهور الرموز والعناصر السيمائية .7
 فئة مقارنة بغيرها. النسب المئوية لقياس درجة حضور كل .0
 مقارنة.لغرض الالجداول الاحصائية لتنظيم النتائج وعرضها  .8

 : أدوات البحثصدق وثبات  تاسعاً:
صدق اداة البحث من خلال اعداد استمارة تحليل المحتوى بالاستناد الى من تحقق قامت الباحثة من ال

حة عن تحديد فئات تحليل واض فضلاً  والدراسات السابقة ذات الصلة،الحالية النظري للدراسة  الإطار
  ومحددة تتلاءم مع طبيعة المنهج السيمائي.

كما تم عرض الاستمارة على مجموعة من الخبراء والمختصين لغرض تقويمها واعتمادها بعد اجراء 
  الملاحظات اللازمة، وذلك كما هو موضح في قائمة الملاحق.



ه7441-م0202مجلة إيڤي لي للعلاقات العامة/السنة الخامسة/ المجلد السادس/العدد الحادي عشر/حزيران/ذي الحجة/  
 ـ-----------------------------------------------------------------------

7 
 

رة دقيقة، المؤشرات التحليلية بصو بتعريف الاجراءات الترميز و اما ثبات الاداة فقد تحقق من خلال توحيد 
لمواد ا بما يسهم في تقليل التباين في تفسير المحتوى وضمان اتساق النتائج المتحصلة من عملية تحليل

 الاعلانية ضمن الخطاب الإعلاني في المهجر.
 :ومناقشتها عاشراً: الدراسات السابقة

يدانية مدراسات بين  التلفزيوني،الإعلان و أالخطاب الإعلامي موضوع تنوعت الدراسات التي تناولت 
 ومن بين هذه الدراسات: مقارنةدراسات وتحليلية و 

  :(2104الامارة ) ، اسعد شريف مجديالغانميباسم فارس جاسم دراسة : أولاً 
عن  والكشفتعرف مستوى الرضا عن حياة المهجر لدى الشباب العراقي المقيم في السويد، هدفت 

  الفروق في مستوى الرضا تبعا لمتغيري الجنس والمستوى الدراسي.
 (ن الحياةالرضا ع)استخدمت مقياس كما ، في وصف وتحليل البيانات اعتمدت الدراسة المنهج الوصفيو 

مس من خ أكثراداة لجمع البيانات من عينة من الشباب العراقيين المقيمين في السويد ممن امضوا 
  المهجر. سنوات في

عدم عن حياة المهجر لدى الشباب العراقي، و  نسبياً  منخفضتوصلت النتائج الى وجود مستوى رضا  وقد
  .وجود فروق ذات دلالة احصائية في مستوى الرضا تبعا لمتغير الجنس

بعوامل نفسية واجتماعية وثقافية مرتبطة بصدمة  يتأثراكدت الدراسة ان الرضا عن حياة المهجر قد و 
الهجرة، والاغتراب الاجتماعي، وصعوبات الاندماج، والتحولات في منظومة القيم والهوية، مما يجعل 

  .تجربة المهجر معقدة ومتغيرة وليست حالة استقرار دائم
  :(2121دراسة يوسف جاسم حلواص ) :ثانياً 

التكيف الاجتماعي للعائدين من المهجر الى المجتمع العراقي بعد عام  تحليل ظاهرةهذه الدراسة هدفت 
، بوصفها ظاهرة اجتماعية معقدة نتجت عن موجات الهجرة القسرية التي اعقبت انتفاضة عام 0228
7227.  

ن لى تفسير ابعاد التكيف الاجتماعي للعائديإالمنهج النظري التحليلي، وسعت على اعتمدت الدراسة و 
رصد المشكلات الاجتماعية والنفسية والثقافية التي تواجههم بعد العودة، ولاسيما صدمة  من خلال

  الاختلاف القيمي والثقافي بين مجتمع المهجر والمجتمع الاصل.
وتوصلت الدراسة الى ان كثيرا من العائدين يعانون صعوبات في الاندماج الاجتماعي نتيجة طول مدة 

رة عن ضعف الفرص الاقتصادية ونظ م بقيم وانماط سلوكية مغايرة، فضلاً الاقامة في المهجر، وتأثره
  المجتمع لهم.
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ان نجاح عملية التكيف الاجتماعي يرتبط بعوامل متعددة اهمها الدعم الدراسة اكدت نتائج قد و 
الاجتماعي، وفرص العمل، ومرونة القيم، واستعداد المجتمع الاصل لاستيعاب العائدين ودمجهم من 

 . دجدي
  :(2123السنجري )بشرى داود سبع دراسة : ثالثاً 

لى قياس مستوى ثقة الجمهور العراقي في المهجر بالقنوات الفضائية العراقية من خلال مسح إهدفت 
على المنهج  مبحوثا اعتماداً  732ميداني لعينة قصدية من اللاجئين العراقيين في تركيا بلغ عددها 

  الوصفي واداة الاستبانة.
استندت الدراسة الى نظرية الاعتماد على وسائل الاعلام وكشفت نتائجها ان مستوى الثقة العام بالقنوات و 

الفضائية العراقية منخفض جدا بسبب ضعف الحياد والموضوعية والتبعية السياسية وعدم قدرتها على 
  نقل واقع ومعاناة المغتربين العراقيين بصورة دقيقة.

بعة لا يقترن بالثقة بل بالحاجة الى متا للأخبارلجمهور على هذه القنوات كمصدر كما بينت ان اعتماد ا
العراقي والحفاظ على الارتباط بالوطن مع وجود فروق نسبية في مستويات عدم الثقة تبعا لبعض  الشأن

  .المتغيرات الديموغرافية
  :(2123دراسة رجاء حامد صالح ): اً رابع

ية علام الامريكية خلال الحملة الرئاسعلامي المناهض للهجرة في وسائل الإلى تحليل الخطاب الإإهدفت 
  .لدونالد ترامب، من خلال توظيف منهج التحليل النقدي للخطاب

لى الكشف عن الكيفية التي اسهمت بها وسائل الاعلام الامريكية في تشكيل تصورات إسعت الدراسة و 
الجمهور تجاه المهاجرين، ولاسيما من خلال الخطاب السياسي والاعلامي الذي رافق حملة ترامب 

  الانتخابية.
ا، مستندة هاعتمدت الدراسة على تحليل لغوي وخطابي لخطابات ترامب والتغطيات الاعلامية المرتبطة بو 

النظري لتحليل الخطاب النقدي كما طرحه فان دايك، مع التركيز على مفاهيم الايديولوجيا،  الإطارالى 
  .والهيمنة، والاقصاء، والبناء الثنائي

في اعادة انتاج خطاب تمييزي يقوم على  محورياً  لى ان وسائل الاعلام لعبت دوراً إوتوصلت الدراسة 
جرين، وتكريس الصور النمطية السلبية، من خلال استراتيجيات لغوية وخطابية نزع الانسانية عن المها

  ، وتوجيه اللوم للضحايا.بالأرقاممثل المبالغة، والاتهام، واللعب 
علامي خلال تلك المرحلة لم يكن محايدا، بل ساهم في تعميق ان الخطاب الإعلى واكدت النتائج 

 لأمريكي.اية للهجرة عبر تبريرها خطابيا ونفسيا لدى الجمهور الاستقطاب المجتمعي، ودعم سياسات معاد
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 مناقشة الدراسات السابقة:      
الدراسات السابقة أن الاهتمام بظاهرة المهجر العراقي انصب في أغلبه على الأبعاد النفسية  بينت

التي ركزت على مستوى الرضا عن حياة  الغانمي والإمارةوالاجتماعية لتجربة الاغتراب، كما في دراسة 
التي تناولت إشكالية التكيف الاجتماعي للعائدين من المهجر، حيث أسهمت  حلواصالمهجر، ودراسة 

هذه الدراسات في توصيف السياق القيمي والنفسي للاغتراب، لكنها لم تتناول دور الخطاب الإعلامي 
  في تشكيل الهوية الوطنية داخل فضاء المهجر.

مسألة ثقة الجمهور العراقي في المهجر بالقنوات الفضائية العراقية، مركزة  السنجريتناولت دراسة  وقد
على مستوى التلقي والاعتماد والثقة، دون أن تتجه إلى تحليل بنية الخطاب أو تفكيك الرسائل الإعلامية 

  بوصفها حوامل رمزية للهوية.
خطاب الإعلامي المناهض للهجرة في الإعلام الأمريكي من فقد عالجت ال رجاء حامد صالحأما دراسة 

منظور نقدي، مركزة على آليات الإقصاء والهيمنة، وهو ما يختلف عن اهتمام الدراسة الحالية التي 
  تنشغل بخطاب إعلاني موجه للمهاجرين أنفسهم ويُفترض فيه بناء الانتماء لا نفيه.

سات السابقة بتركيزها على تحليل الحملات الإعلانية للقنوات وعليه، تتميز الدراسة الحالية عن الدرا
مهور يسهم في إنتاج تمثلات اجتماعية للهوية الوطنية لدى ج سيمائياً  الفضائية العراقية بوصفها خطاباً 

المهجر، مستندة إلى نظرية التمثيل الاجتماعي، وهو ما يجعلها إضافة نوعية تكمل ما قدمته الدراسات 
   تكررها.السابقة ولا

 المبحث الثاني: الإطار النظري
 الإعلامي: الخطاب  :أولاً 
نسق تواصلي يتجاوز نقل المعلومات الى انتاج المعاني وتوجيه الوعي الجمعي هو علامي الخطاب الإان 

ا فانه ، لذمن خلال منظومات لغوية وبصرية وسمعية تعمل داخل سياقات اجتماعية وثقافية وسياسية
خصوصاً  ،اداة اعادة ربط رمزي بين الفرد والوطن عبر الذاكرة والسرديات التعويضيةلى إ ليتحو عادة ما 

  عندما يكون ضمن الخطاب الإعلامي في المهجر.
فان  ضائية،الفمن هذا المنطلق وفيما يتعلق بتشكيل الهوية الوطنية عبر الحملات الاعلانية للقنوات و 

 الاشتغالات السمعية والبصرية المهمة التي تتطلب الإيجاز والتكثيفمن تعد صناعة الإعلان التلفزيوني 
والاختزال، الذي يطال الفكرة والصورة والصوت، وبقدر يراعي الدقة والتنسيق والتنظيم في اختيار الفكرة 

  (.772ص :0204)الصحن،  ثم المعالجة التي تعتمد أسلوب الإخراج أولاً 
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هادفا تسعى من خلاله وسائل الإعلام إلى التأثير في الجمهور،  اتصالياً  الإعلان نشاطاً كما يعد ايضاً 
ودفعه إلى تبني سلوك أو موقف معين، وذلك عبر توظيف مجموعة من الأساليب الاتصالية واللغوية 

  (.403ص :0273)حمد،  والبصرية.
معنى علة في انتاج الاداة فا أصبحعلام الجديد لم يعد يقتصر على نقل الاخبار فقط، بل لإاان ف لذا

)مهدي،  .علامي عبر توظيف الوسائط المتعددة والتقنيات الرقمية الحديثةوصياغة الخطاب الإ
  (.822ص :0204ص
في تشكيل الرأي العام في مختلف الموضوعات والقضايا، إذ  رئيساً  يلعب الخطاب الإعلامي دوراً  حيث

يعمل بشكل أساسي في نقل المعلومات والأخبار إلى الجمهور، فضلا عن قدرته على توجيه الإدراك 
  وصناعة المواقف من خلال الأساليب اللغوية والسردية التي يعتمدها.

ب التفسيري، والخطاب السردي، والخطاب يأخذ الخطاب الإعلامي أنماطاً متعددة من بينها الخطاو 
  (.120ص: 0207)عبود،  الترفيهي، ويختلف تأثير كل نمط تبعاً لطبيعة المحتوى والجمهور المستهدف

أن وسائل الإعلام الجديدة بأنواعها المختلفة استطاعت أن تتجاوز حدود الزمان والمكان، وأسهمت في 
خر في مختلف أنحاء العالم، كما عملت على فك عزلة ربط الأفراد والجماعات بعضهم بالبعض الآ

بعض المجتمعات البشرية، وهو ما حفز على التفاعل والمشاركة الجماعية وأسهم في تعزيز قيم التنوع 
  (.740ص :0204 )ساجت، عباس، .الثقافي

ة، والأطر طتأثر الخطاب الإعلامي بالسياق الذي يتم إنتاجه فيه، مثل القوى السياسية، وهياكل السلو 
  (.222ص :0207)عبود،  القانونية التي تتضمن المشاركة العامة والتشكيل للرأي العام

ومع تطور وسائل الإعلام الجديد انعكس على الإعلام التقليدي على معرفة كيفية هذا الانعكاس وتأثير 
الإعلام الجديد على الإعلام التقليدي، وماهية انعكاس ثورة المعلومات والاتصال وما صاحبها، وما 

ودته والمحافظة على ج يحيطان بالإعلام التقليدي من كل جانب، ومدى استفادته من هذا التطور الهائل،
 (.877ص :0208)ضاري، والاستخدام الأمثل من أجل الاستمرار

 : المهجر الموجه لجمهورعلام لإا :ثانياً 
تؤدي وسائل إعلام المهجر دوراً محورياً في الحفاظ على الهوية الثقافية والذاكرة الجمعية وتعزيز الشعور 

  (.Hamid Naficy,2001:p15) .بالانتماء لدى المجتمعات المهاجرة
علام المهجر يخاطب جماعات خارج حدود الوطن لكنه يسهم في حفظ اللغة والذاكرة وتثبيت اذ ان إ

وسائل الإعلام الجديد على ربط الأفراد المتباعدين مكانيا، ودعمت قدرتهم على التواصل  عملتالانتماء. 
، الأفراد الذين يستقبلون الرسائل الاتصاليةوالاندماج، وأسهمت في زيادة سرعة مشاركة المعلومات وعدد 
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 )ساجت، عباس، وهو ما عزز من حضور الخطاب الإعلامي داخل المجتمعات خارج حدود الوطن
  (.748ص :0204

الجمهور العراقي الذي غالباً ما يستقي معلوماته وأفكاره من مصادر إعلامية غربية، مما يترك تهديداً ان 
  (.222ص :0208)السنجري،  ومية والهوية الحضارية لهمحقيقياً على الشخصية الق

أصبح المواطن متلقياً إيجابياً بعد أن كان سلبياً، وأصبح مشاركاً بعد أن كان متلقياً فقط، علماً بأن ذ إ
نموذج الإعلام التقليدي وقت اختراعه كان إعلاماً جديداً، وانعكس الإعلام الجديد على التقليدي وتغيير الا

  (.872ص: 0208 )ضاري، الاتصالي التقليدي
علان فيه لكونه خطابا مكثفا وقصير الزمن وقادرا على شحن المعاني العاطفية والرمزية وتزداد اهمية الإ

ؤدي الإعلانات التلفزيونية دورا مهما في توجيه اتجاهات الجمهور، ولا سيما فئة الشباب، تلذا  ،بسرعة
  (.484ص :0273)حمد،  الرمزية المصاحبة للمضامين الإعلانيةمن خلال التكرار والرسائل 

 : مفهوم الهوية الوطنية :ثالثاً 
عادة إنتاجها باستمرار عبر الخطاب  لا تُعد الهوية الوطنية جوهراً ثابتاً، بل هي سردية يتم إنتاجها وا 

 . (Benedict Anderson,2006:p6) .والرموز والذكريات المشتركة
الهوية الوطنية بناء اجتماعي وثقافي متحول يقوم على قيم ورموز وتمثلات مشتركة. وفي المهجر تعاد ف

صياغتها ضمن جدلية الوطن المتخيل وواقع الاغتراب حيث تتدخل الوسائط الاعلامية في تثبيت عناصر 
  وتهميش اخرى.

ي دارة صورتها الذهنية، وتسهم فعد وسائل الإعلام آليات اجتماعية لترسيخ حضور المؤسسات وا  تلذا 
تشكيل تصورات الجمهور، ولا سيما عند توظيفها في سياقات ثقافية واجتماعية تتطلب تعزيز الانتماء 

  (.748ص :0204 )ساجت، عباس، والوعي الجمعي
يمثل الجمهور العراقي في المهجر شريحة تتأثر بالخطابات الإعلامية العابرة للحدود، بما ينعكس على و 

  (.227ص :0208)السنجري، وعيه بالهوية والانتماء الوطني
لا يقتصر تأثير الإعلانات التلفزيونية على لحظة المشاهدة، بل يمتد ليؤثر في البناء القيمي والسلوكي و 

  (.487ص :0273 )حمد،. للفرد على المدى البعيد
و توجهات كبير في تغيير سلوكيات أ للإعلان التلفزيوني دور ومن هذا المنطلق يمكن للباحثة ان تقول ان

 :0204ن، )الصح المتلقي، نحو نوع معين من القيم أو العلامات، بفعل ما يحدثه من تأثير نفسي ممتد.
 (.770ص
 :نظرية التمثيل الاجتماعي :رابعاً 

من القيم والأفكار والممارسات تؤدي وظيفتين أساسيتين؛ الأولى تنظيم  تمثل التمثلات الاجتماعية أنساقاً 
  (.Serge Moscovici,2000:p36) العالم الاجتماعي بما يتيح للأفراد توجيه إدراكهم داخله
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إن الخطاب الإعلامي لا يعمل بوصفه ناقلًا محايداً للوقائع، بل يؤدي وظيفة بنائية تسهم في إنتاج 
اجتماعية مشتركة، من خلال إعادة تنظيم المعاني وتكثيفها داخل بنى رمزية قابلة للتداول  تمثلات

 . (07: ص0207البكاء وآخرون، )والاستقرار في وعي الجمهور
كيفية تشكل المعاني المشتركة داخل الجماعات وكيف تتحول الافكار  نظرية التمثيل الاجتماعيتفسر و 

حثة في استخدمها البتو ، الى تمثلات مستقرة توجه الادراك والسلوكوالصور عبر الخطاب والوسائط 
  لفهم كيفية تحول رموز الاعلان الى تمثلات جمعية للهوية الوطنية لدى جمهور المهجر. دراستها

أن الجمهور يلجأ إلى وسائل الإعلام لتلبية حاجاته المعرفية وبلورة مواقفه السلوكية، وكلما زادت درجة 
  (.224ص :0208)السنجري،  رار في المجتمع، زاد تعرض الجمهور لوسائل الإعلامعدم الاستق

الحالة النفسية السائدة في النص الإعلاني لها أثر كبير في الشكل والمضمون الذي يوظفه المخرج ذ إ
الصحن ) كي يؤدي التأثير المطلوب بجمهور التلقي وكسب ميوله ورغباته الشديدة في صناعة الإعلان،

 (.772ص :0204 ،
 الإعلاني:التحليل السيمائي للخطاب  :خامساً 

يهتم التحليل السيمائي بدراسة العلامات وكيفية انتاج المعنى من خلال مستويات الدلالة المباشرة 
صورة يجمع ال علان التلفزيوني مجال مثالي لذلك لانهوالايحائية داخل النص السمعي البصري. والإ

  والصوت واللغة والحركة في بنية واحدة.
متلك التلفزيون خاصية الصورة البصرية جنباً إلى جنب مع ميزة الصوت، الأمر الذي يمنحه تأثيراً وي

مباشراً على الجمهور في الإقناع أو التأثير في المحتوى المعروض حول القضايا والمشكلات الراهنة 
  (.127ص :0207)عبود،  لإعلاميالتي يتناولها الخطاب ا

تميز الإعلان التلفزيوني بقدرته على توظيف الصورة واللون والصوت والحركة في آن واحد، الأمر يكما 
 :0273)حمد،  الذي يمنحه قدرة أعلى على الجذب والتأثير مقارنة بالوسائل الإعلامية الأخرى

  (.402ص
مجموعة من العلامات والرموز التي تحمل دلالات نفسية وثقافية، على ايضاً يعتمد الإعلان التلفزيوني و 

نتاج التأثير لدى المتلقي   (.772ص :0204)الصحن،  تسهم في تشكيل المعنى وا 
، حيث والمستوى الإيحائي تعمل الصور في الإعلان على مستويين دلاليين، هما المستوى التعيينيو 

  (.Roland Barthes,1977:p38 ) .تنُتج معاني تبدو طبيعية في ظاهرها لكنها مشكّلة ثقافياً 
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تستخدم وسائل الإعلام الجديد إمكانياتها الفنية والعلمية والتوجيهية في إنتاج الرسائل الإعلامية، لذا 
ساجت، ) على التأثير في وعي الجمهور واستجاباتهمستثمرة الصورة والصوت واللغة في بناء محتوى قادر 

 (.740ص :0204 عباس،
 :علاني والهويةالعلاقة بين الخطاب الإ :سادساً 

لى اعادة تمثيل الهوية وفق منطق انتقائي يوازن بين الذاكرة والحنين ومتطلبات إعلانية تميل الحملات الإ
  الجماعة المهاجرة قد تتقاطع مع اجندات القنوات.الخطاب الاعلامي، فتنتج هوية رمزية متداولة داخل 

ؤدي الخطاب الإعلامي دوراً محورياً في إعادة تشكيل التصورات الجمعية، إذ يسهم في تثبيت تمثلات ي ذإ
قصاء أخرى، بما ينعكس على بناء الهوية داخل الجماعات المتلقية، ولاسيما في البيئات  رمزية معينة، وا 

  (.874ص :0207 )المعموري واخرون، .رية وثقافية متسارعةالتي تعيش تحولات فك
اصبحت وسائل الاعلام الجديدة اداة رئيسة في توجيه الرأي العام وبناء الصور الذهنية نتيجة لقدرتها وقد 

  (.822ص :0204 )مهدي، .العالية على الانتشار والتأثير
الجمهور من خلال الأساليب اللغوية سهم الخطابات الإعلامية في تشكيل الرأي العام لدى تحيث 

دراكه لتلك الخطابات وتطور أساليب مواجهتها.  المستخدمة، الأمر الذي ينعكس على فهم الجمهور وا 
  (.122ص :0207)عبود، 

توظيف الرموز والسرديات  في تحليل الخطاب الإعلاميان يبين (، 0207اخيراً فان البكاء في دراسته )
واقع، بل يسهم في إعادة بنائه ذهنيا داخل وعي الجمهور، عبر إنتاج تمثلات لا يقتصر على توصيف ال

جمعية مستقرة تقوم على الانتقاء والتكثيف الدلالي، وهو ما يمنح الخطاب قدرة على التأثير طويل الأمد 
 (.0207) البكاء واخرون، .في تشكيل المواقف والانتماءات

 المبحث الثالث: الدراسة العملية
 :مجتمع البحث :ولاً أ

علانية التلفزيونية التي بثت من خلال القنوات الفضائية حددت الباحثة مجتمع بحثها بجميع المواد الإ
م في تسه يمكن ان و رموزأتتضمن مضامين التي و والموجهة الى الجمهور العراقي في بلاد المهجر، 

نات المسؤولية اعلا المختلفة، المناسباتحملات ، البروموهات التعريفية:)بناء تمثلات الهوية الوطنية مثل
ولغاية  0272خلال المدة من  المعبرة عن الهوية الوطنية(الفواصل الومضية ذات الدلالة  ،الاجتماعية

0204.  
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 مع طبيعة التحليل السيمائي الذي يركز على مضمون تي تحديد مجتمع البحث بهذه الصورة انسجاماً أوي
للمعنى والتمثيل، بغض النظر عن الطابع التجاري المباشر للمادة  الخطاب الاعلاني بوصفه حاملاً 

 الاعلانية.
 :البحث اتعين :ثانياً 

( قنوات فضائية عراقية وبعدد 7وقد حددت الباحثة وبصورة قصدية عينات من مواد إعلانية بثت من )
كل ى ثلاثة اعلانات للإاعلانين بواقع ة العراقية، و يالفضائ( مادة إعلانية، موزعة حسب القنوات 70)

منها عدة ، وقد اعتمدت الباحثة في اختيار الإعلانات على معايير 0204-0272 المدة قناة خلال
مهجر، وحضور رموز الهوية، وتوافر المادة، فضلا عن ال توجيه الخطاب الإعلاني الى الجماهير في
ي عينات الإعلانات موضحة فعدد و التي اختارتها الباحثة تكرار البث والتنوع الموضوعي، والقنوات 

  (.7) الجدول
 ( توزيع العينة حسب القنوات0جدول )

 النسبة عدد الاعلانات القناة

 25% 3 الشرقية

 25% 3 العراقية

 17% 2 دجلة

 17% 2 الفرات

 17% 2 كربلاء

 100% 12 المجموع

والجدير بالإشارة فان طريقة توزيع العينة جاء متقارباً نسبيا بين القنوات الفضائية العراقية، مع وجود 
الحملات المؤسسية توافر البروموهات و لارتفاع تمثيل لقناة الشرقية الفضائية وقناة العراقية الفضائية، وذلك 

  وانتشارها عبر المنصات الرسمية.
علامي من خلال قنوات رسمية حكومية إكما تجد الباحثة ان هذا التوزيع يسمح بالمقارنة بين خطاب 

موجهة لجمهور المهجر في الخارج كما مع قناة العراقية، وبين قنوات فضائية ذات توجهات إخبارية او 
  .)دجلة، الشرقية، الفرات، كربلاء(اجتماعية او دينية كما هو الحال مع قنوات 

تعد هذه المقارنة ذات اهمية تحليلية، لكونها تكشف الفروق في بناء الخطاب الاعلاني بين القنوات و 
الرسمية وغير الرسمية، ومدى اختلاف استراتيجيات تمثيل الهوية الوطنية تبعا لطبيعة الجهة المالكة 

  علامي.وتوجهها الإللقناة الفضائية 
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 مناسب للتحليل النوعي المتعمق، اذ يتيح تفكيك البنية الدلالية الباحثة ان حجم العينة المحدد وجدتوقد 
 دون الوقوع في التعميم الكمي الذي لا يخدم طبيعة المنهج السيمائي. للإعلانات

 :التحليلوفئات  اتوحد :ثالثاً 
يشمل الصورة  املاً ك الفضائية بوصفها نصاً سمعيا وبصرياً  ةالتلفزيوني بالإعلاناتتمثلت وحدات التحليل 

والصوت واللغة والحركة والزمن السردي، اما فئات التحليل فهي تمثل الرموز الوطنية ورموز المكان 
والتمثلات البشرية والألوان والموسيقى والصوت واللغة والخطاب والبناء السردي، فضلًا عن ثنائيات 

  التحليل.
م التحليل النظري للدراسة ولا سيما مفاهي الإطارلى إ استناداً من قبل الباحثة قد تم اختيار فئات التحليل و 

السيمائي ونظرية التمثيل الاجتماعي، بما يضمن ارتباط الاداة البحثية مباشرة بتساؤلات الدراسة 
 وفرضياتها.

 :اجراءات التحليل :رابعاً 
لًا السيمائية، فضقامت الباحثة بمجموعة من الإجراءات لوصف محتوى الإعلانات وتفكيك العناصر 

عن تحديد الدلالات وربطها بسياق المهجر، وثم تفسيرها من خلال نظرية التمثيل الاجتماعي وبالتالي 
  الرابع. مبحثاستخراج الأنماط العامة للتحليل على شكل نتائج موضحة ضمن ال

ر، عبر الانتقال تفسيفي تقليل الطابع الذاتي في اليسهم هذا التسلسل الاجرائي  تجد الباحثة ايضاً انو 
 من الوصف الى التحليل ثم التفسير النظري القائم على مفاهيم التمثيل الاجتماعي.

 :استمارة تحليل المحتوى خامساً:
استمارة لتحليل المحتوى وقد تم عرضها على مجموعة من الخبراء لغرض اعتمادها  بأعدادقامت الباحثة 

يعزز عرض الاستمارة عموماً  .بعد اجراء الملاحظات البسيطة عليها وكما هو موضح في قائمة الملاحق
على مجموعة من الخبراء صدق الاداة البحثية، ويمنحها مشروعية علمية تسهم في رفع مستوى الثقة 

  .ئج التحليلبنتا
 والاستنتاجات والتوصيات والمقترحاتالبحث نتائج المبحث الرابع: 

 :البحثنتائج  :أولاً 
البيانات والمعلومات التي تحصلت عليها الباحثة من خلال تطبيق استمارة التحليل  بعد فرز وتنظيم

 والأدوات الإحصائية النتائج التالية وحسب الجداول:
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  :علانيةالمادة الإ توزيع العينة حسب نوع -7
 ( يوضح نوع المادة الإعلانية2جدول )

 النسبة التكرار نوع المادة
 33% 4 ضائيةالف قناةالبرومو تعريفي وهوية 

 25% 3 وطنيةالمناسبات ال تحملا
 25% 3 دينيةالمناسبات ال تحملا
 17% 2 جتماعيةلامسؤولية اال اتاعلان

 100% 12 المجموع

ت عيناضمن المحتوى الإعلاني ان البروموهات التعريفية ( 0الجدول )استعراض نتائج يتضح من خلال 
، (%88) بالمرتبة الأولى وبنسبة بلغتجاءت اذ ، علانيةقد شكلت النسبة الأعلى في المادة الإالبحث، 
لفضائية من اهوية القناة في الإعلانات والتي تثبت  الاداة الاكثر استخداماً تتصف بكونها  لأنهاوذلك 

  بالوطن.خلال ربطها 
المناسبات الدينية من حملات تساوي حملات المناسبات الوطنية و ، ( ايضاً 0تظهر نتائج الجدول )بينما 

  .لكل منهما( %07)بلغت بالمرتبة الثانية وبنسبة  اذ جاءتعلى عدد التكرارات،  حيث النسبة بناءً 
مسارين لمهجر في اعلام اللتبني الهوية الوطنية مؤشر ها وتستطيع الباحثة تفسير هذه النتيجة على ان

 –قافي ث)مسار المسار الثاني بكونه و  (،رمزي –وطني )مسار  ، يتمثل المسار الأول بكونهمتوازيين
  من الذاكرة الجمعية.، الامر الذي يمكن عده على انه جزء (ديني

، حيث يمكن (%71) هما نسبتفقد جاءت بالمرتبة الثالثة وشكلت اما اعلانات المسؤولية الاجتماعية 
، لكنها غالباً ما تحمل ضمنياً خطاباً في عينات البحثعدها الأقل حضوراً من بين المواد الاعلانية 
  يتمثل بمعاني وقيم التضامن والوحدة الوطنية.

لمهجر غير منفصل عن الوظيفة ومن هذه النتيجة يمكن الخروج براي ان الخطاب الإعلاني في اعلام ا
لوطني انتاج الانتماء ا لإعادةوهوية القناة الفضائية ، حيث لوحظ تنوع المواد الاعلانية بوصفها أدوات 

 ضمن سياقات رمزية ، وهو بالتالي ليس تنوعاً شكلياً فحسب.
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  :الإعلاناتالرموز الوطنية الرئيسة في  -7
 الإعلانات ( الرموز الوطنية الرئيسة في3جدول )
 النسبة التكرار نوع الرمز الوطني

 83% 10 العلم العراقي

 75% 9 الفضائية الشعار الرسمي للقناة

 67% 8 وطنيالحن اللموسيقى او ال

 50% 6 وطنية )نصب، نهـر، مدن(المعالم ال

 42% 5 وطنيةالرمزية او الشخصيات ال

اذ شكل تكرار هذا الرمز في  العراقي،للعلم مركزية ( ان هناك 8الموضحة في الجدول )تؤكد النتائج 
هوية لل العلامة الاكثر اختزالاً ، وذلك لكونه يتصف بانه (%38) هما نسبتالمواد الاعلانية عينات البحث 

 المهجر. الجمهور العراقي في والاكثر قابلية للتداول بين اطياف العراقية، الوطنية 
( %17)شعار القناة الفضائية والذي مثل نسبة  تكرارات،( 2تكرار اقل ) بينما جاء بالمرتبة الثانية وبعدد

 كشف لاستراتيجية دمج الهوية المؤسسية والمتمثلالامر الذي يمكن توضيحه من قبل الباحثة على انه 
لى انها وسيط نفسها ع ضبشعار القناة والهوية الوطنية ، حيث يمكن القول بانه القناة الفضائية لا تعر 

  ني واعلامي فقط ، بل طرف فاعل يمثل الوطن أيضاً.اعلا
اما الرمز الوطني الاخر المستخدم في الوحدات الاعلانية فهو الموسيقى او اللحن الوطني ، اذ شكل 

 كرافعة انفعالية تعيد تنشيط الذاكرة الجمعية بسرعة عالية(، حيث تعمل الموسيقى %21مانسبته )
 جاءت النتائج الأخرى بنسب اقل حيث مثلت المعالم، بينما ن المهجرخصوصا للجمهور العراقي في بلدا

، مقارنة بنسب الرموز الأخرى، وبالمرتبة الأخيرة جاءت الشخصيات الرمزية  (%72الوطنية مانسبته )
(، حيث تمثل النسبة الأقل، ويمكن تفسير هذه النتيجة على كونها اكثر %40و الوطنية وبنسبة )أ

  تأويل وربما تقود الى ظهور اختلافات لدى جمهور متنوع.حساسية من حيث ال
 وتجد الباحثة انه بالإمكان ربط هذه النتيجة مع نظرية التمثيل الاجتماعي من عدة جوانب منها )العلم،

ات بصرية لى علامإذ تتحول هذه الرموز إالموسيقى( حيث يعملان بما يشبه النواة المركزية للتمثلات، 
وسمعية يمكن ان تصبح مرجعيات ذهنية مشتركة تسهم في توحيد ادراك الهوية الوطنية لدى الجمهور 

 العراقي في المهجر. 
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 كثافة الرموز الوطنية داخل الإعلان الواحد: -7
( ان هناك مستويات 4في هذا الجانب ومن خلال ما توصل اليه البحث من نتائج، يظهر الجدول ) 

كثافة مختلفة للرموز الوطنية داخل الإعلان الواحد المعروض في القناة الفضائية العراقية وكما هو 
  موضح ادناه:

 ( كثافة الرموز الوطنية داخل الاعلان الواحد4جدول )
 النسبة عدد الاعلانات مستوى كثافة الرموز الوطنية داخل الاعلان

 58% 7 رموز وطنية فاكثر( 8عالية )

 33% 4 متوسطة )رمزان وطنيان(

 9% 1 منخفضة )رمز واحد(

 100% 12 المجموع

( الى ان غالبية الإعلانات التي عرضت من خلال القنوات الفضائية عينات 4يشير الجدول )حيث 
، وقد عاليةوطنية تعتمد كثافة رمزية ( 0204-0272البحث خلال المدة المحددة في حدود البحث )

الامر الذي يمكن تفسيره من قبل الباحثة على ان الهوية الوطنية تبنى بطريقة ، (%73) شكلت مانسبته
لرموز لوهذه الكثافة تراكمية داخل محتوى الخطاب الإعلاني )العلم + الموسيقة + الشعار او المعلم(، 

  .ترويجية فقط (كرسالة)لا ( هوية)كخطاب  اتتعزز وظيفة الاعلانالوطنية عادة ما 
علانات الإواضح في انخفاض ( في المقابل، ان هناك 4نجد من النتائج الظاهرة في الجدول ) بينما 

( فقط، وهذا يعني ان حضور الهوية الرمزية الوطنية %2، اذ مثلت مانسبته )ذات الكثافة المنخفضة
  غالباً يكون مقصود ومخطط له من قبل القناة صاحبة الإعلان وليس عرضياً.

( ان الكثافة الرمزية يمكن ان تعكس وعياً لدى المؤسسات 4خلال نتيجة الجدول ) وترى الباحثة من
الإعلامية والمتمثلة بالقنوات الفضائية العراقية بطبيعة جمهور المهجر والذي يتطلب خطاباً مكثفاً، 
 ءمشحون بالدلالات والرموز )الوطنية منها خصوصاً( وذلك لتعويض الغياب المكاني وتعزيز الاستدعا

 العاطفي للوكن لدى هذا الجمهور المنتشر في بلاد المهجر. 
  :رموز المكان ودلالاتها -0

 ( رموز المكان ودلالاتها5جدول )
 النسبة التكرار رمز المكان

 75% 9 الوطن بوصفه كيان شامل

 58% 7 المدينة العراقية

 50% 6 البيت
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 النسبة التكرار رمز المكان

 42% 5 النهر والارض

 33% 4 للذاكرة(المكان المتخيل )لقطات رمزية 

( يتبين ان حضور رمز )الوطن( في الإعلانات المختارة عينات 7من خلال النتائج الظاهرة في الجدول )
(، وعلى اعتبار تقديمه %17وبنسبة )تقدم الاعلانات الوطن كفكرة كلية البحث، شكل النسبة الأكبر، اذ 

جمهور لح ليصل( وطن رمزي جامع)بناء مفهوم يعكس  ، الامر الذيتفصيليةالجغرافيا من ال أكثربشكل 
 الاماكن والانتماءات الفرعية.  ةالمتعددو المهجر العراقي في بلاد 

تحويل الوطن من مفهوم سياسي الى لى إ(، وهذا عادة مايشير %72مانسبته )حضور البيت  شكلكما 
  .ناوالدفء والامسرة ، يمكن ربطه بالأمفهوم حميمي 

عملية يكشف السيميائية مهم جداً احية ( وهو من الن%88، فقد حقق مانسبته )المتخيلالمكان اما رمز 
شتغل الوطن كصورة مثالية ترمزية  ، وبمعنى اخر يعاد انتاج مفهومعلان من الواقع الى الذاكرةانتقال الإ

  لدى جمهور المهجر. .على الحنين
كان الواقعي الى المكان المتخيل لايعيد تمثيل وترى الباحثة من خلال النتيجة أعلاه ان التحول من الم

الوطن كما هو ضمن الصورة الذهنية لدى جمهور المهجر، لكن يعيد صياغته بوصفه ذاكرة جمعية 
 قابلة للتداول والاستدعاء الوجداني.  

  :الإعلاناتالتمثلات البشرية داخل  -8
 ( التمثلات البشرية داخل الإعلانات6جدول )

 النسبة التكرار البشرينوع التمثيل 

 75% 9 الجماعة )حشود، مجموعات، تلاحم(

 67% 8 الاسرة

 58% 7 الطفل

 50% 6 الرجل

 50% 6 المرأة

الجماعة (، ان نوع التمثيل البشري المتمثل ب2يتضح من خلال استعراض النتائج المبينة في الجدول )
تقدم بوصفها يمكن ان الهوية الوطنية (، وهذا يعني ان %17الأخرى وبنسبة بلغت ) ، التمثلاتتتصدر

  هوية جمعية متماسكة.
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بينما نجد ان نسب نوع التمثيل البشري قد جاءت بنسب مختلفة في إعلانات القنوات الفضائية العراقية 
( وبالمرتبة الثالثة )الطفل( %21)الموجهة لجمهور المهجر، اذ جاءت بالمرتبة الثانية )الاسرة( وبنسبة 

مكن ، ييضيفان بعدا عاطفيا واستمرارية زمنية و عاملان يضيفانأ(، وهما رمزان %73وبنسبة بلغت )
 من نوع ما.  حمايةالى وتحتاج اللاحقة جيال الهوية تنتقل للأ تفسيرها بان

انسبته هذا النوع من التمثيل م، حقق تمثيل الرجل والمرأة كما أظهرت النتائج ايضاً ان هناك توازن بين 
 وفي هذا الصدد  تقديم صورة جامعة،لمحاولة ( لكل منهما ، الامر الذي قد يوحي بان هناك 72%)

ثال مان الادوار قد تكون نمطية في بعض الاعلانات بيظهر ما التحليل النوعي غالبا تعتقد الباحثة بان 
 ياً رصدا كيفاجراء للفعل العام( وهو ما يستدعي  الرجل كحامل وأذلك )اظهار المرأة كحاضنة للبيت 
  .داخل الوصف التفصيلي لكل اعلان

ان هذا يدل على ان الخطاب الإعلاني المقدم من قبل القنوات الفضائية العراقية ايضاً الباحثة  كما تجد
من إعادة انتاج بعض  و، الا انه لا يخلوالموجه لجمهور المهجر ورغم سعيه لتقديم صورة جامعة 

  لرجل.و اأالأنماط التقليدية داخل خطاب الهوية في اعلام المهجر خصوصا فيما يتعلق بمكانة المرأة 
 :الالوان المهيمنة ووظائفها الرمزية -4

هناك متطلبات معينة لتحقيق الإعلانات النتائج المرجوة منها خصوصاً عندما تكون ضمن  عادة ماتكون
منة ، وماهية الألوان المهيللألوانخطاب اعلامي متكامل، ومن بين هذه المتطلبات، هي الوظائف الرمزية 

الألوان بوماتحققه من تأثير على الجمهور المستهدف، وبهذا الصدد بينت نتائج البحث وفيما يتعلق 
  المهيمنة ووظائفها الرمزية ، النتائج الظاهرة في الجدول ادناه:

 ( الالوان المهيمنة ووظائفها الرمزية7جدول )
 النسبة التكرار اللون

 75% 9 الابيض

 67% 8 الاسود

 58% 7 الاخضر

 42% 5 الاحمر

 33% 4 الازرق

، وبراي الباحثة ان هذه والاسود والاخضرالابيض واضحة للون هيمنة ( ان هناك 1يظهر الجدول )
  ومع دلالات الطمأنينة والثبات والامل.العراقي العلم  ألوانتشير الى تقاطع واضح مع النتيجة 

يحضر غالبا ( من نسب الألوان الأخرى، وهو %40) هما نسبتقد حقق الاحمر بينما نجد ان اللون 
ترتيب الأخير بالالازرق جاء اللون بوصفه طاقة انفعالية مرتبطة بالتضحيات او الاحداث الكبرى، بينما 
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يظهر كوظيفة تهدئة او كدلالة على افق مستقبلي اعتباره انه (، حيث يمكن %88وقد حقق نسبة بلغت )
  .و بعد انسانيأ

بانها قد كشفت عن ان اللون في الخطاب الإعلاني  (1وتفسر الباحثة النتائج المتحصلة في الجدول )
وظيفة جمالية فقط، بل يعمل بوصفه علامة سيمائية تسهم في توجيه الاستجابات النفسية  يلا يؤد

 وتعزيز الجوانب العاطفية اتجاه الهوية الوطنية.
  الموسيقى والصوت: -7

 ( الموسيقى والصوت8جدول )
 النسبة التكرار المؤشر الصوتي

 67% 8 ملحميةالوطنية او الموسيقى ال

 25% 3 نشاديةلادينية او االموسيقى ال

درامية )نبض، صدى، الصوتية المؤثرات ال
 تصاعد(

5 %42 

 75% 9  رسميالصوتي التعليق ال

صوتي ( ان التعليق ال3تظهر نتائج البحث في جانب الموسيقى والصوت والموضحة في الجدول رقم )
(، الامر الذي %17المؤشرات الصوتية في الإعلانات عينات البحث وبنسبة بلغت )الرسمي يتصدر 

 كخطاب مؤسسي.  علاميةالإ يعزز طابع الرسالة
( من المؤشرات الصوتية الأخرى، وهذه النسبة تعتبر %21) هما نسبتفقد حققت الموسيقى الوطنية اما 

قد و  مع الجمهور العراقي في المهجر، وجدانيالرابط التكثيف الانفعال وبناء من حيث الاكثر استخداما 
 توجيه للانتباه ونقل المتلقي كأداة(، حيث تعمل هذه المؤثرات %40نسبة بلغت )لمؤثرات الدرامية حققت ا

  .من حالة مشاهدة الى حالة تفاعل
ها دينية، لكنمرتبطة بحملات المناسبات ال(، وغالباً ما تكون %07بينما مثلت الموسيقى الدينية مانسبته )

 . بين فئات الجمهور المتنوعة عبر الذاكرة الشعائرية المشتركة ايضاً  وهويةتحمل وظيفة 
وتفسر الباحثة هذه النتيجة على إمكانية النظر الى الصوت والموسيقى بوصفها من اكثر العناصر فاعلية 

ية فضلًا الحواجز اللغو  في تسريع عملية تشكل التمثلات الاجتماعية، وذلك لقدرتها على تجاوز بعض
 عن استثارة الذاكرة الشعورية لدى الجمهور العراقي في بلاد المهجر.
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  :اللغة واسلوب الخطاب -2
 ( اللغة واسلوب الخطاب9جدول )

 النسبة التكرار نوع اللغة والخطاب

 67% 8 العربية الفصحى

 33% 4 العربية العامية

 75% 9 خطاب ايحائي

 25% 3 خطاب مباشر

هي صحى الفمن خلال نتائج البحث المتحصلة من تطبيق استمارة التحليل ان اللغة العربية يتضح 
ظهر ت (، ويمكن تفسير هذه النتيجة بان اللغة العربية الفصحى%21) هما نسبتالأعلى نسبة، اذ حققت 

ة العامية، اللغوهذه النتيجة عكس استخدام مهجر تتجاوز الفروقات المحلية، جمهور في الكلغة جامعة لل
(، والباحثة تفسر هذه النتيجة بان استخدام اللغة العربية العامية احياناً %88اذ لم تحقق سوى نسبة )

 لتعزيز القرب والحميمية والصدقية. ما يكون عادة 
( مقارنة ببقية أنواع اللغة وأسلوب %17سيادة واضحة وبنسبة بلغت )الخطاب الايحائي وقد حقق 

، صور واستعارات ونداءات عامةاستعمال ان الهوية تبنى عبر الامر الذي يشير الى دم الخطاب المستخ
ذي العراقي في المهجر والجمهور ال، مما يقلل احتمالات الرفض لدى ةصريح ةرير سياسيالا عبر تق

  هو في الأصل متنوع سياسياً وثقافياً.
وترى الباحثة من خلال النتيجة السابقة ان هناك انعكاس لهيمنة الخطاب الايحائي وتوجهاً استراتيجياً 

غة لوجية عبر تقديم الهوية الوطنية بصييو و الايدأفي الخطاب الإعلامي لتجنب الاصطدامات السياسية 
عراقية ذا البحث بالجماهير الرمزية مفتوحة تسمح بتعدد القراءات داخل الجماعة المهاجرة والمتمثلة في ه

 في بلاد المهجر .
  :ثنائيات التمثيل الاكثر حضورا -1

 ( ثنائيات التمثيل الاكثر حضورا01جدول )
 النسبة التكرار الثنائية

 67% 8 الداخل مقابل الخارج

 58% 7 الماضي مقابل الحاضر

 42% 5 نحن مقابل هم

 50% 6 الوطن المتخيل مقابل الواقع المعاش

يظهر الجدول أعلاه ان هناك ثنائيات متنوعة كانت الأكثر حضوراً في الإعلانات الموجهة للجمهور 
نسبة انها الأعلى حضوراً وبتظهر ثنائية الداخل والخارج ، اذ متفاوتةالعراقي في المهجر لكن بنسب 
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وصفها على انها جوهر اعلام المهجر، اذ ان الإعلانات تفترض دائما وجود  نما يمك( وعادة 21%)
( وهذه %73) هما نسبتفقد حققت الماضي والحاضر  مسافة محددة من خلال هذه الثنائية ، اما ثنائية

  تعكس بناء الهوية عبر الذاكرة والاستمرارية.النتيجة يمكن تفسيرها على انها 
تفاوت (، وربما يعود الامر الى ال%72نسبة حضور بلغت )متخيل مقابل الواقع الوطن الوقد حققت ثنائية 

  .و الغيابأمثالية للوطن وصعوبات الاغتراب الصورة البين 
 (، وتعد الثنائية الاقل%40، وبنسبة مئوية مقدارها )ثنائية نحن وهم بينما جاءت في المرتبة الأخيرة 

  و الاصطفاف.ألى التعبئة إحضورا لكنها حين تظهر تكون مشحونة وقد تميل 
وتشير هذه الثنائيات الى ان الهوية الوطنية في الخطاب الإعلامي العراقي في المهجر تبنى ضمن 

  خر.منطق المقارنة المستمرة، اذ يتم تعريف الذات من خلال ربط علاقة المكان بالزمن الآ
  :لاجتماعية للهوية الوطنيةطبيعة التمثلات ا -3

 ( طبيعة التمثلات الاجتماعية للهوية الوطنية00جدول )
 النسبة التكرار نوع التمثلات

 58% 7 تمثلات جامعة

 33% 4 تمثلات انتقائية

 9% 1 تمثلات نمطية

( 1تكراراً ) أكثركانت بمعدل التمثلات الجامعة ( يظهر ان 77من خلال النتائج الموضحة في الجدول )
الإعلانات في القنوات ميل لى إهذه النتيجة  رما تشي( وعادة %73تكرار وهو يمثل نسبة مئوية مقدارها )

يل تقديم هوية شمولية عبر رموز عامة وتجنب تفاص الفضائية العراقية الموجهة للجمهور في المهجر الى
  خلافية.

(، حيث جاءت بالمرتبة الثانية وهو مؤشر %88الانتقائية قد حققت نسبة ) ونجد في المقابل ان التمثلات
لفضائية ابعض الاعلانات تعيد تشكيل الهوية وفق ما يخدم سياسة القناة مهم لمشكلة البحث لكون ان 

  و جمهورها المفترض، فتبرز رموزا بعينها وتهمش اخرى.أ
مقارنة ببقية النسب  قليلة كمياً (، %2سبة مئوية بلغت )وبنالتمثلات النمطية وقد جاءت بالمرتبة الأخيرة 

  .نسان العراقيقد تنتج صورا جامدة عن الإ لأنهاخطيرة دلاليا  يمكن بوصفها لكن
وتجد الباحثة ان هذه النتائج تؤكد ان الهوية الوطنية المقدمة من خلال الخطاب الإعلاني، هي ليست 

               وفقاً  الانتقاء والتكثيف والتبسيط لألياتبنية ثابتة، بل يمكن اعتبارها بناء رمزي متحول يخضع 
  للسياق الاتصالي.
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  :مؤشرات التمثيل الاجتماعي -2
 ات التمثيل الاجتماعي( مؤشر 02جدول )

 النسبة التكرار المؤشر الاجرائي

 75% 9 مركزية رمز واحد مهيمن يقود المعنى

 67% 8 تكرار رمزي لتثبيت المعنى

 58% 7 تبسيط الهوية الى صورة مختصرة قابلة للتداول

 33% 4 انتقاء واقصاء لبعض العناصر الهوياتية

 67% 8 ربط الهوية بالذاكرة اكثر من المؤسسات

( يظهر 70أداة استمارة التحليل، فان الجدول رقم ) تطبيقاخيراً وفي مجال نتائج البحث المتحصلة من 
  .على عمل التمثيل الاجتماعي اجرائياً  تقدم دليلاً التي يمكن ان المؤشرات 

( تكرارات وهو 2بلغت ) تتكرارا، قد حقق عدد يختار رمزا مركزيااذ ان المؤشر الاجرائي للإعلان الذي 
( وهو تكرار رمزي %21(، بينما جاء بالمرتبة الثانية تكرار )العلامات( وبنسبة )%17يمثل نسبة )

( ايضاً وهو %21وبنسبة بلغت )من المؤسسات  أكثركان كما ان ربط الهوية بالذاكرة  لتثبيت المعنى،
  .مواطنة والحقوق والبنى الرسميةمن مفاهيم ال أكثريوضح ان الخطاب يعتمد العاطفة والحنين 

لهوية الى اوثم في المرتبة الثالثة وفي مجال تبسيط الهوية الى صورة مختصرة قابلة للتداول، أي اختزال 
  قابلة للحفظ والتداول داخل جماعة المهجر.( لتصبح %73وبنسبة بلغت ) صورة بسيطة

( فقط ويمكن وصفه %88)قد حقق نسبة يظهر الانتقاء والاقصاء بينما نجد ان المؤشر الاجرائي الذي 
ي ضمن مؤشرات التمثيل الاجتماعي ف منطقة حساسة تنتج هوية غير مكتملةمن قبل الباحثة على انه 

  الخطاب الإعلامي العراقي في المهجر.
تمثلات ال نتاجلإواخيراً يمكن للباحثة القول ان الخطاب الإعلاني العراقي في المهجر يعمل كفضاء 

 لى أدوات تنظيم للمعنى والهوية داخل الوعي الجمعي.إالاجتماعية، اذ تتحول العلامات السيمائية 
  :الاستنتاجات: ثانياً 
علاني في القنوات الفضائية العراقية الموجه للجمهور في بلاد المهجر خطاباً ثقافياً يعد الخطاب الإ .7

 .الاجتماعية للهوية الوطنية العراقية رمزياً يسهم في تشكيل التمثلات
نواة مركزية ل تيمكن اعتبار الرموز الوطنية العراقية ولاسيما العلم العراقي والموسيقى الوطنية، تمثلا .2

 .في بناء الخطاب الإعلامي وتعويض الغياب الجغرافي وبحضور رمزي
ان الإعلانات الموجهة الى الجمهور العراقي في المهجر تميل عادة الى وطن متخيل مثالي قائم على  .3

 .من تمثيل الواقع الحقيقي أكثرالذاكرة والحنين 
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تبرز رمزية الجماعة والاسرة والطفل بوصفها رموزا للامتداد والاستمرارية وتثبيت الهوية الجمعية،   .4
 .سيقى واللغة كأدوات سيمائية لتكثيف الشحنة العاطفية وترسيخ التمثلاتكما تبرز أيضا الالوان والمو 

 .ةان نظرية التمثيل الاجتماعي قد اثبتت صلاحيتها في تفسير انتقال العلامات الى تمثلات جمعي .5
في اعادة تشكيل الوعي والهوية،  بل صارت فاعلاً  ةان الاعلانات في اعلام المهجر لم تعد محايد .6

 .ة بين الاعلام والهوية في المهجر علاقة تفاعلية معقدة تستحق مزيدا من البحثكما ان العلاق
 : التوصيات :اً ثالث

 :من خلال النتائج المتحصلة والاستنتاجات البحثية فان البحث يوصي بمجموعة من التوصيات من بينها
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 .والمفاهيم المدنية الى جانب خطاب الحنين
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مشاريع بحثية  انتاج، و العراقية في المهجر يسهل الدراسات المستقبلية للإعلاناتبناء ارشيف بحثي  .2
 .علاميالإ الجامعات والمؤسسات الاعلامية لتحسين الخطابمشتركة بين 
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